
รีเทล​เอ็กซ​ อาเซียน​ 2​018 มหกรรม​วงการ​คา​ปลีก

ครัง้​ยิ่ง​ใหญ​แหง​ปี​ ชู​คอน​เซ็ปต “กา​รปฎิรูป​ตลาด​คา

ปลีก​อา​เซียน​” พรอม​เผย​ลูก​เลน​ใหม​ เตรียม​พลิก​โฉม

วงการ​คา​ปลี​ก

ขาว​ประ​ชา​สัมพัน​ธ

สําหรับ​เผย​แพร​ทัน​ที

กรุง​เทพ​ฯ, ประเทศไทย​ 9​ สิงหาคม​ 2​561 – รีเทล​เอ็กซ​ อาเซียน​ 2​018 หรือ RetailEX ASEAN 2018

(“RetailEX”) งาน​แสดง​สินคา​และ​การ​ประชุม​ดาน​การ​คา​นานาชาติ​ที่​ใหญ​ที่สุด​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​

เพื่อ​ผู​ประกอบ​การ​คา​ปลีก​และ​แบรนด​ตาง​ ๆ ยก​ระดับ​ความ​สําเร็จ​สู​อุตสาหกรรม​คา​ปลีก​ใน​ตลาด​อา​เซียน​ เผย​กําหนด

จัด​งาน​ปี​ 2​561 กันยายน​น้ี​ เตรียม​พลิก​โฉม​วงการ​คา​ปลีก​ครัง้​ยิ่ง​ใหญ​กวา​ที่​เคย​ โชว​โซน​แสดง​สินคา​ใหม​ พ​รอม

เน้ือหา​การ​ประชุม​ที่​หลาก​หลาย​และ​เขม​ขน​ตล​อด​ 3 วัน

ปี​น้ี​ รีเทล​เอ็กซ​ จะ​จัด​ขึ้น​ภาย​ใต​คอน​เซ็ป “กา​รปฏิรูป​ตลาด​การ​คา​ปลีก​อา​เซียน​” ระหวาง​วัน​ที่​ 19 – 21 กันยายน​ 2

561 ณ อา​คา​ร 3 และ​ 4 ศูนย​แสดง​สินคา​และ​การ​ประ​ชุม​ อิมแพ็ค เมืองทอง​ธานี​ ซึ่ง​คาด​วา​ จะ​มี​ผู​เขา​ชม​งาน​กวา​

4,000 ราย​ จาก​หลาก​หลาย​อุตสาห​กร​รม​ อาทิ​ อีคอมเมิรซ​และ​บัน​เทิง​, สุข​ภาพ​, การ​ออก​แบบ​ และ​กา​รบ​ริ​การ

งาน​รีเทล​เอ็กซ​ จัด​โดย​ สมาคม​ผู​คา​ปลีก​ไทย​ รวม​กับ​ แค​ลเรียน​ อี​เวน​ท และ​บริษทั​ อิมแพ็ค เอ็กซิ​บิ​ชัน่ ​แมเนจเมน​ท

จํากัด​ นอกจาก​นัน้​ ยัง​ได​รับ​ความ​สนับสนุน​จาก​ สํานักงาน​สง​เสริม​การ​จัด​ประชุม​และ​นิทรรศ​การ​ (องคการ​มหา​ชน​)

หรือ TCEB อีก​ดวย

ดร​.​ฉัตร​ชัย​ ตวง​รัตน​พันธ​ ผู​อํานวย​การ​สมาคม​ผู​คา​ปลีก​ไทย​ เปิด​เผย​ใน​งาน​แถลง​ขาว​การ​จัด​งาน​รีเทล​เอ็กซ​ อา​เซียน​

ประจําปี​ 2​018 เกี่ยว​กับ​ความ​สําคัญ​ของ​การ​จัด​งา​น ​และ​การ​คา​ปลีก​ใน​อา​เซียน​ “ความ​เป็น​ไป​ได​ใน​ธุรกิจ​คา​ปลีก​ ควา

มคาด​หวัง​ พ​ฤติ​กร​รม​ และ​โอกาส​ใน​ประชาคม​อา​เซียน​ มี​การ​พัฒนา​อยาง​รวด​เร็ว​ ดัง​นัน้​ การ​แบง​ปัน​ขอมูล​เชิง​ลึก​

ควา​มรู​ และ​ประสบการณ​ของ​เรา​เป็น​สิ่ง​สําคัญ​อยาง​ยิ่ง​ เชน​เดียว​กับ​การ​หน าที่​เป็น​ผู​เชื่อม​ตอ​เครือ​ขาย​ และ​การ​จัดหา

ผลิต​ภัณฑ​ บริการ​ รวม​ไป​ถึง​แนวคิด​ใหม​ ๆ ที่​สอดคลอง​กับ​ทิศทาง​การ​คา​ปลีก​ตัง้แต​ปี​ 2​561 เป็นตน​ไป​ที่​ยาก​จะ​คาด

เดา​ ดัง​นัน้​ ผู​คา​ปลีก​และ​แบรนด​ตาง​ ๆ จําเป็น​ตอง​รู​วิธี​รับมือ​กับ​ตลาด​คา​ปลีก​ที่​จะ​เกิด​ขึ้น​ใหม​เหลา​น้ี​” ดร​.​ฉัตร​ชัย​กลา

ว

“รีเทล​เอ็กซ​ นับ​เป็น​งาน​เดียว​ที่​รวบรวม​นวัตกรรม​ และ​เทคโนโลยี​ทัง้​ออนไลน​และ​ออฟ​ไลน​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​วงการ​คา

ปลีก​ระดับ​ภูมิภาค​อา​เซียน​ ที่​จัด​แสดง​นวัตกรรม​ เทคโนโลยี​ และ​การ​แก​ปัญหา (Solution) ดาน​การ​คา​ปลีก​ที่​ทัน

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%81%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%99-2018-%e0%b8%a1%e0%b8%ab%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%81%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%99-2018-%e0%b8%a1%e0%b8%ab%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%81%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%99-2018-%e0%b8%a1%e0%b8%ab%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%81%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%99-2018-%e0%b8%a1%e0%b8%ab%e0%b8%81/


สมัย​ที่​สุด​ เสมือน​เป็น​สะพาน​เชื่อม​ไป​สู​มารเก็ต​เพลส​ที่​นัก​ธุรกิจ​คา​ปลีก​หาม​พลาด​ รวม​ไป​ถึง​เสวนา​ที่​รู​ลึก​ รู​จริง​ใน

อุตสาหกรรม​น้ี​ ซึ่ง​ได​เหลา​กู​รู​มา​รวม​แชร​ประสบการณ​ พ​รอม​กิจกรรม​เวิรค​ชอป เพื่อ​เปิด​โอกาส​ใน​สราง​เครือ​ขาย​ที่​ดี​ที่

สุด​” มิสเตอร​ลอย​ จุ​น ​ฮา​ว ผู​จัดการ​ทัว่​ไป​ บริษทั​ อิมแพ็ค เอ็กซิ​บิ​ชัน่ ​แมเนจเมน​ท จํากัด​ กลา​ว

นาย​ชาคริต​ ดิเรก​วัฒน​ชัย​ อุปนายก​ฝาย​กิจ​กร​รม​ และ​ประชาสัมพันธ​สมาคม​การ​ตลาด​แหง​ประเทศ​ไทย​ เปิด​เผย​วา​

“ปี​น้ี​เป็น​ครัง้​แรก​ที่ทาง​สมาคม​การ​ตลาด​ฯ ได​เป็น​หน่ึง​ใน​พันธมิตร​รวม​จัด​สัมมนา “Marketing in Retail” ใน​งาน

RetailEx ASEAN 2018 โดย​วัตถุประสงค​หลัก​ของ​งาน​สัมมนา​ใน​ครัง้​น้ี​ ก็​เพื่อ​ให​ความ​รู​ใน​การ​ตี​โจทย​การ​ตลาด​

สําหรับ​เจาของ​แบรนด​ที่​คาขาย​ผาน​ทาง​รีเทล​ใน​รูป​แบบ​ตางๆ​ โดย​จะ​มี​หัวขอ​ที่​นา​สนใจ​หลาก​หลาย​มุม​มอง​ ทัง้​ใน

ศาสตร​ของ​การ​สราง​ความ​เขาใจ​ผู​บริโภค​, การ​สราง​แบรนด​ที่​จะ​นําไป​สู​ความ​แตก​ตาง​ ณ จุด​ขาย​, การ​ใช​ประโยชน

จาก​ขอ​มูล big data จํานวน​มหาศาล​มา​เปลี่ยน​เป็น​กลยุทธ​ทางการ​ตลาด​, และ​เรื่อง​ราว​กรณี​ศึกษา​ที่​นา​สนใจ​ของ

Omni-Channel การ​เชื่อม​ตอ​ชอง​ทาง offline to online อยาง​ไร​รอย​ตอ​ ที่​จะ​มา​พลิก​วงการ​คา​ปลีก​”

นางสาว​กนก​พร​ ดํารง​กุล​ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​อุตสาหกรรม​การ​แสดง​สินคา​นานา​ชา​ติ​ สํานักงาน​สง​เสริม​การ​จัด​ประชุม

และ​นิทรรศ​การ​ (ที​เส็บ) กลาว​วา​ “ที​เส็บได​มี​สวน​รวม​สนับสนุน​งาน RetailEx ASEAN ใน​ปี​น้ี​เป็น​ปี​ที่​ 4 ติดตอ​กัน​

โดย​ใน​ปี​น้ี​ได​มี​สวน​สนับสนุน​การ​ทําการ​ตลาด​ประชาสัมพันธ​ตัว​งาน​ใน​ตาง​ประ​เทศ​ และ​สนับสนุน​ผาน​แคม​เปญ

Connect Businesses เพื่อ​นํากลุม​นัก​ธุรกิจ​และ​ผู​ประกอบ​การ​จาก​ตาง​ประเทศ​ใน​กลุม​อาเซียน​+6​ ให​เขา​รวม​งา​น

เพื่อ​ทําการ​จับ​คู​เจรจา​ธุรกิจ​กับ​ผู​เขา​รวม​แสดง​สินคา​ภายใน​งา​น ​ซึ่ง​จะ​ชวย​ขยาย​โอกาส​ใน​การ​ตอย​อด​ทาง​ธุรกิจ​ให​กับ

ผู​ประกอบ​การ​ภายใน​งา​น ​และ​คาด​วาการ​สนับสนุน​ของ​ที​เส็บจะ​มี​สวน​สราง​รายรับ​เขา​ประเทศ​กวา​ 70 ลาน​บาท​ และ

ทําให​งาน RetailEx ASEAN มี​บทบาท​ใน​การ​ทําให​ประเทศไทย​เป็น​ศูนยกลาง​ของ​การ​จัด​งาน​แสดง​สินคา​นานาชาติ

ใน​ภูมิภาค​อาเซียน​ตาม​นโยบาย​ของ​ที​เส็บ โดย​ใน​ปี​ 2​017 งาน​แสดง​สินคา​นานาชาติ​ที่​ที​เส็บสนับสนุน​มี​ยอด​ผู​เขา​ชม

งาน​จาก​ภูมิภาค​อาเซียน​เพิ่ม​ขึ้น​ถึง​รอย​ละ​ 126 และ​ผู​แสดง​สินคา​จาก​ภูมิภาค​อาเซียน​รอย​ละ​ 42.​80”

กิจ​กร​รม​ไฮไลทใน​งาน​รี​เท​ลเอ็กซ

ใน​ปี​น้ี​ “รีเทล​เอ็กซ​” ได​นําเสนอ​สิ่ง​ใหม​ ๆ ที่​นา​จับ​ตา​ และ​ครอบคลุม​รอบ​ดาน​ธุรกิจ​คา​ปลีก​แบบ​ครบ​จบ​ใน​งาน​เดียว​

ตัง้แต​สตารท​อัพ ไป​จนถึง​การ​สราง​ราน​คา​ และ​เคล็ด​ลับ​การ​สราง​ความ​สําเร็จ​สําหรับ​การ​คา​ออนไลน​ โดย​มี​กิจ​กร​รม

ไฮไลทตาง​ ๆ ดัง​น้ี

• การ​ออกแบบ​ราน​คา (Design Pavilion) – โชว​เคส​แนวคิด​การ​ออกแบบ​ราน​คา​ใหม​ลา​สุด​ เพื่อ​ดึง​ความ​สนใจ​และ

สราง​ประสบการณ​ใหม​ให​กับ​ลูก​คา

• งาน​แสดง​เครื่อง​จําหนาย​สินคา​อัตโนมัติ​และ​สิ่ง​อํานวย​ความ​สะดวก​แบบ​บริการ​ตน​เอง (Vending Machine &

Self-Service Facilities Expo) – นวัตกรรม​เพื่อ​ผู​ประกอบ​การ​ดาน​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​โดย​เฉ​พา​ะ ดวย​การนําเสนอ

ระบบ​การ​ชําระ​เงิน​และ​การ​ควบคุม​การ​จัดการ​ทาง​ไกล (Payment and Remote Monitoring Systems) อาทิ​ บูธ

ถาย​รูป (Photo Booths) ตู​ชารจ​โทรศัพท​มือ​ถือ​ อุปกรณ​ซักรีด​แบบ​ดูแล​ตัว​เอง​ และ​อื่น​ ๆ อีก​มาก​มาย

• เปิด​ตัว​รางวัล​ความ​เป็น​เลิศ​ดาน​การ​คา​ปลีก​อา​เซี​ยน (ASEAN Retail Excellence Award) – รางวัล​ใหม​ลาสุด​เพื่อ

ยกยอง​ผู​ประกอบ​การ​ธุรกิจ​คา​ปลีก​ที่​ดี​ที่สุด​ใน​อา​เซี​ยน



• โปรแกรม​บริการ​จับ​คู​เจรจา​ธุรกิจ (Dedicated Concierge Business Matching Programme) – บริการ​ผู​ชวย

สวน​ตัว​ใน​การ​ติดตอ​ระหวาง​ผู​ซื้อ​ระดับ​ภูมิภาค​และ​ทอง​ถิ่น​ กับ​ผู​จัด​แสดง​สินคา​และ​ผู​สนับสนุน​การ​จัด​งาน

• เปิด​ตัว​สตารท​อัพโซ​น ​กับ RetailEX Elevator Pitch – โซน​ใหม​ภายใน​งาน​รีเทล​เอ็กซ​ โดย​จะ​มี​เพียง​ 10

โครงการ​สตารท​อัพเทา​นัน้​ ที่​จะ​ได​รับ​โอกาส​ใน​กา​รพ​รี​เซ็น​ตไอ​เดีย​ภายใน​เวลา​ 2​ นา​ที​ ให​แก​นัก​ลงทุน​ชัน้​นํา 10 ราย

หัวขอ​การ​ประชุม​ที่​หลาก​หลาย​ และ​เน้ือหา​เขม​ขน​ภายใน​งาน​รี​เท​ลเอ็กซ

การ​ประชุม​ภายใน​งาน​รีเทล​เอ็กซ​จะ​นําเสนอ​เน้ือหา​ที่​หลาก​หลาย​มาก​ขึ้น​ โดย​จะ​มี​ผู​บรรยาย​ที่​โดด​เดน​ใน​วงการ​คา

ปลีก​ทัง้​ใน​ประเทศ​และ​ตาง​ประ​เทศ​ ได​แก​ ผู​บริหาร​ระดับ​สูง​จาก 11Street, Central Group, City Mart Holdings,

The Mall Group, Unilever และ​อื่น​ ๆ อีก​มาก​มาย​ เพื่อ​แบง​ปัน​ความ​รู​เกี่ยว​กับ​แนว​โนม​การ​คา​ปลีก​ลา​สุด​ และ

ขอมูล​เชิง​ลึก​ใน​ประเทศ​ไทย​ และ​อื่น​ ๆ นอกจาก​น้ี​ ยัง​มี​ โครงการ​ฝึก​อบรม​ดาน​การ​ขาย​ปลีก​ ซึ่ง​จัด​โดย​สมาคม​ผู​คา

ปลีก​ไทย​ เพื่อ​ให​ความ​รู​เกี่ยว​กับ​แนว​โนม​อุตสาหกรรม​ รู​ปแบบ​ธุรกิจ​ การ​สราง​แบรนด​สิน​คา​ และ​การ​พัฒนาการ

ออกแบบ​ พ​รอม​ทัง้​การ​สัมมนา​เชิง​ปฏิบัติ​การ​เพื่อ​ตลาด​คา​ปลีก​ที่​จะ​ครอบคลุม​หัวขอ​ที่​นา​สนใจ​สําหรับ​แบ​รน​ด และ

นักการ​ตลาด​ ใน​การ​สราง​อัต​ลักษณ​ของ​แบรนด​ให​แข็งแกรง​ขึ้น​ และ​การ​ขยาย​ธุรกิจ​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ

รีเทล​เอ็กซ​มี​ผู​รวม​แสดง​สินคา​และ​ผู​สนับสนุน​การ​จัด​งาน​มาก​กวา​ 80 ราย​ อา​ทิ Zendesk, Workplace by
Facebook, AsiaPay, Insider, SpotOn Interactive, System Form, Thai Foretaste, SELF Electronics,
Turbon (Thailand), AJIS (Thailand), Moderate, Quikframe, Secure Solution Asia, Smart ICT,
Shenzhen COSUN Sign Engineering, Canon Ball Manufacturing, Changshu Hongda Business
Equipment และ​อื่น​ ๆ อีก​มาก​มาย

เปิด​ให​ผู​เขา​ชม​งาน​ลง​ทะเบียน​ได​แลว​วัน​น้ี​ สําหรับ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​งาน​กรุณา​เยี่ยม​ชม​ไดที่​เว็บ​ไซ

ต/www.retailexasean.com
#####
เกี่ยว​กับ​รีเทล​เอ็กซ​ อา​เซี​ยน (RetailEX ASEAN)

รีเทล​เอ็กซ​ อา​เซียน​ คือ​งาน​แสดง​สินคา​และ​การ​ประชุม​นานาชาติ​ประจําปี​ เพื่อ​ผู​ประกอบ​การ​คา​ปลีก​และ​แบรนด​ตาง​

ๆ มุง​เนน​ตลาด​ใน​ภูมิภาค​อา​เซียน​ ซึ่ง​เป็น​หน่ึง​ใน​ภูมิภาค​ที่​มี​การ​เติบโต​เร็ว​ที่สุด​แหง​หน่ึง​ใน​โลก​ งาน​แสดง​สินคา​น้ี​จะ

เป็น​เสมือน​ตลาด​ที่​ทัน​สมัย​ที่สุด​ที่​ สําหรับ​ผู​ซื้อ​ที่​มอง​หา​สุด​ยอด​เทคโนโลยี​และ​การ​แก​ปัญหา​สําหรับ​การ​คา​ปลีก​ ใน

ขณะ​ที่​การ​ประชุม​สัมมนา​ภายใน​งาน​จะ​เป็น​เวที​เพื่อ​การ​ศึกษา​และ​แบง​ปัน​ความ​รู​สําหรับ​ผู​ที่​อยู​ใน​อุตสาห​กร​รม​ ใน

การ​เรียน​รู​เกี่ยว​กับ​แนว​โนม​การ​คา​ปลีก​ลา​สุด​ ชวย​ให​บริษทั​สามารถ​ขนาด​ธุรกิจ​ของ​ตน​ผาน​กรณี​ศึกษา​เชิง​ปฏิบัติ​

และ​ขอมูล​เชิง​ลึก​จาก​เหลา​กู​รู​ผู​เชี่ยวชาญ​และ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​อุตสาห​กร​รม​น้ี

การ​จัด​งาน​จะ​มี​ขึ้น​ 3 วัน​ใน​กรุง​เทพ​ฯ ซึ่ง​คาด​วา​ จะ​ดึงดูด​ผู​เขา​ชม​จาก​ภาค​สวน​ตางๆ​ กวา​ 4,000 ราย​ และ​มี​ผู​รวม

แสดง​สินคา​กวา​ 100 ราย​ และ​งาน​น้ี​ได​รับ​การ​ออกแบบ​มา​เพื่อ​ชวย​ให​แบรนด​และ​ราน​คา​ปลีก​สามารถ​ปรับ​เปลี่ยน​การ

ดําเนิน​ธุรกิจ​ของ​ตน​ดวย​โซลูชัน่​ และ​เทคโนโลยี​ที่​เป็น​นวัตกรรม​ตาง​ ๆ

รีเทล​เอ็กซ​ อาเซียน​ 2​018 จะ​จัด​ขึ้น​รใน​วัน​ที่​ 19 – 21 กันยายน​ 2​561 ณ อา​คา​ร 3 และ​ 4 ศูนย​แสดง​สินคา​และ​การ

ประ​ชุม​ อิมแพ็ค เมือง​ทอง​ธานี



ขอมูล​เพิ่ม​เติม​สามารถ​เขาไป​เยี่ยม​ชม​เว็บไซต​ได​ที ่www.retailexasean.com


