
ราย​งาน “WORLD CLASS: The Future of

Cocktails” เผย​เท​รน​ดใหม​ของ​วง​การ​ค็อก​เทล

ไมอ​ามี​–29 ก.​ย.​–พี​อา​รนิ​วสไว​ร/อิน​โฟเควสท

-จาก​ค็อกเทล​ที่​แหก​กฎ​เดิมๆ​ สู​เท​รน​ดใหม​แหง​การ​ดื่มดํ่าความ​รู​สึก

– ราย​งาน WORLD CLASS: Future of Cocktails เผย​แนว​โนม​ค็อกเทล​ใน​หลาย​ทศวรรษ​ขาง​หน า

วัฒนธรรม​การ​ดื่ม​ค็อกเทล​กําลัง​ได​รับ​ความ​นิยม​อยาง​ไมมี​ทีทา​วา​จะ​สราง​ซา​ โดย​มี​การ​คาด​การณ​วา​ ภายใน​ปี​ 2​563

จะ​มี​ผู​บริโภค​หน า​ใหม​ถึง​ 400 ลาน​คน​[1] ใน​อดีต​มี​แค​ชาว​ยุโรป​และ​อเมริกัน​ที่​นิยม​เครื่อง​ดื่ม​ประเภท​น้ี​ แต​ปัจจุบัน​เท

รน​ดดัง​กลาว​กําลัง​กระจาย​ไป​ทัว่​โลก​ โดย​ใน​ชวง​ 5 ปี​มา​น้ี​ การ​บริโภค​ปรับ​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​ 2​6% ใน​แอฟริกา​และ​ตะวัน

ออก​กลาง​ 15% ใน​เอ​เชีย​ และ​ 2​2% ใน​จีน​[2]

(รูป​ภาพ: http://photos.prnewswire.com/prnh/20160923/411170 )

(รูป​ภาพ: http://photos.prnewswire.com/prnh/20160923/411171 )

(รูป​ภาพ: http://photos.prnewswire.com/prnh/20160923/411172 )

การ​ที่​ค็อกเทล​ได​รับ​ความ​นิยม​ไป​ทัว่​โลก​นัน้​ สวน​หน่ึง​เป็น​เพราะ​เหลา​บารเ​ทน​เดอรได​คิดคน​สูตร​ใหมๆ​เพื่อ​เสิรฟ​ความ

พอใจ​ให​กับ​ลูก​คา​ แต​ใน​โลก​ที่​ผู​บริโภค​ไม​เคย​หยุด​มอง​หา​สิ่ง​ที่​ดี​กวา​ บารเ​ทน​เดอรก็​จําตอง​นําหน า​ไป​หน่ึง​กาว​เส​มอ

WORLD CLASS การ​แขงขัน​เฟ น​หา​สุด​ยอด​บารเ​ทน​เดอรระดับ​โลก​ซึ่ง​ริเริ่ม​โดย​บริ​ษทั Diageo ได​รวม​มือ​กับ​บริษทั

ที่​ปรึก​ษา Future Laboratory เพื่อ​เจาะ​ลึก​อนาคต​ของ​เครื่อง​ดื่ม​ค็อกเทล​ และ​เผย​ให​เห็น​เท​รน​ดตางๆ​ที่​จะ​เขา​มา

ปฏิวัติ​วง​การ

ราย​งาน WORLD CLASS: Future of Cocktails ซึ่ง​เปิด​เผย​ระหวาง​การ​แขง​ขัน WORLD CLASS Bartender of

the Year รอบ​ชิง​ชนะ​เลิศ​ระดับ​โลก​ที่​ไมอ​ามี​ ได​แสดง​ให​เห็น​ถึง​การ​ผสม​ผสาน​ทาง​วัฒนธรรม​อัน​นา​ตื่น​เตน​ อัน​เกิด

จาก​การ​จุด​ประกาย​ประสบการณ​ใหมๆ​ การ​ถก​เถียง​ และ​การ​กาว​ขาม​ขีด​จํากัด​ พ​รอม​เผย​แนว​โนม​ของ​ค็อกเทล​ใน

อนาคต​ ดัง​น้ี

แหก​กฎ​เดิมๆ
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บริบท​: เมื่อ​เรา​ทอง​โลก​ออนไลน​กัน​มาก​ขึ้น​ เรา​ก็​แสดง​จุดยืน​ของ​ตนเอง​มาก​ขึ้น​ตาม​ไป​ดวย​ ผู​บริโภค​ใน​ปัจจุบัน​จึง

มอง​หา​แบรนด​สินคา​ที่​มี​จุดยืน​เชน​เดียว​กัน​ โดย​ 40% ให​ขอมูล​วา​ตองการ​แบรนด​ที่​มี​จุดยืน​และ​มี​เป า​หมาย​ที่​ชัด​เจน

[3]

เท​รน​ดใหม​-ค็อกเทล​แหก​กฎ​เดิมๆ​: เมื่อ​พูด​ถึง​การ​ผสม​ค็อกเทล​แลว​ บรรดา​เจาของ​บาร​หัว​กาวหน า​ตาง​แหก​กฎ​เดิมๆ​

และ​ใส​ความ​คิด​สรางสรรค​อัน​แหวก​แนว​ลง​ไป​ตามใจ​ตอง​การ

1.​ มัน่ใจ​ใน​แบบ​ของ​ตัว​เอง

เมื่อ​กอน​ลูกคา​เป็น​ฝ าย​ถูก​เส​มอ​ แต​บารเ​ทน​เดอรรุน​ใหม​ทําตามใจ​ตัว​เอง​มาก​ขึ้น​และ​ไม​พยายาม​เอา​อก​เอาใจ​ลูกคา

ทุก​คน​อีก​ตอ​ไป​ เวลา​เขา​ราน​อาหาร​ดัง​ลูกคา​ไม​เคย​ชี้​น้ิว​สัง่​เชฟ​ เพราะ​ฉะนัน้​ก็​ไม​ควร​ชี้​น้ิว​สัง่​บารเ​ทน​เดอรเชน​กัน

Benjamin Padron Novo เจาของ​รา​น Licoreria Limantour ใน​เม็ก​ซิ​โก​ กลาว​วา​ “ลู​กคา​มัก​ขอ​ให​ผม​ชวย​เพิ่ม

ความ​หวาน​ของ​เครื่อง​ดื่ม​ ซึ่ง​ทําให​รสชาติ​ของ​เครื่อง​ดื่ม​และ​ผล​ไม​เจือ​จาง​ลง​ไป​ ปัจจุบัน​ทาง​ราน​เรา​จึง​ปฏิเสธ​ที่​จะ

ทําเชน​นัน้​และ​อธิบาย​เหตุผล​ให​ลูกคา​ฟัง​ ซึ่ง​ถือ​เป็นการ​สง​ตอ​ความ​รู​สู​ลูกคา​ไป​ใน​ตัว​”

2.​ กระตุน​ความ​รูสึก​ดวย​ภาพ

เพื่อ​กระตุน​และ​ปลุก​เรา​การ​ตอบ​สนอง​จาก​ลูก​คา​ บาร​ตางๆ​เริ่ม​มี​การ​ใช​ภาพ​ใน​การ​สราง​ประสบการณ​แปลก​ใหม​และ

มอบ​ความ​ประทับ​ใจ​ให​แก​ลูก​คา

Luke Whearty เจาของ​รา​น Operation Dagger ใน​สิงคโปร​ ได​ตกแตง​ฝ า​เพดาน​ดวย​หลอด​ไฟ​เสมือน​เป็น​เมฆ​กอน

ใหญ​ และ​ติด​ตัง้​กลอง​วงจรปิด​ปลอม​ใน​หองน้ําเพื่อ​สราง​ความ​รูสึก​ตื่น​เตน​ ขณะ​ที่​เมนู​ค็อกเทล​ของ​ราน​ก็​นา​ตื่น​ตา​ไม

แพ​กัน​ อยาง​วอด​กาแช​ดอก​อัญชัน​และ​ตะไคร​สี​สด​ ซึ่ง​เมื่อ​ผสม​กับ​แชมเปญ​แลว​จะ​เปลี่ยน​จาก​สีน้ําเงิน​เขม​กลาย​เป็น

สีชมพู​เรือง​แสง

3.​ สรางสรรค​เมนู​ใหม

วงการ​ค็อกเทล​กาวหน า​ไป​มาก​ตลอด​หลาย​ปี​ที่​ผาน​มา​ ทวา​เมนู​ยัง​มี​รูป​แบบ​เหมือน​เดิม​ แต​บรรดา​บารเ​ทน​เดอรรุน

ใหม​ตาง​กําลัง​ทาทาย​แนวคิด​น้ี​และ​พยายาม​สรางสรรค​เมนู​ใหม​ที่​ลูกคา​รูสึก​เขา​ถึง​ได​งาย​ ยก​ตัวอยาง​เชน​รา​น Trick

Dog ใน​ซาน​ฟราน​ซิ​สโก​ ที่​ฉีก​กฎ​การ​เรียก​ชื่อ​ค็อกเทล​แบบ​ซํ้าๆ​ และ​ตัง้​ชื่อ​ค็อกเทล​ใหม​ทัง้หมด​ตาม​ชื่อ​ราศี​และ​สี

Pantone ขณะ​ที่​รา​น Fragrances ใน​โรง​แรม The Ritz-Carlton ที่​เบอร​ลิ​น ​ก็​เป็น​บาร​แหง​แรก​ที่​ให​ลูกคา​สัง่​เครื่อง

ดื่ม​ตาม​ชื่อ​น้ําหอม​และ​กลิ่น​หอม​ตางๆ

กระตุน​อา​รม​ณ

บริบท​: ใน​ยุค​ที่​คน​เรา​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​สัมผัส​ประสบการณ​มากกวา​การ​ครอบ​ครอง​ เรา​จึง​เห็น​ธุรกิจ​ที่​เนน​กระตุน



อารมณ​ความ​รูสึก​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ โดย​ผูคน​ตาง​ตองการ​เชื่อม​โยง​กับ​แบรนด​สินคา​มาก​ขึ้น

เท​รน​ดใหม​-ค็อกเทล​กระตุน​อา​รม​ณ: บารเ​ทน​เดอรมัก​ปรับ​ตัว​ได​เร็ว​ใน​เรื่อง​ของ​การ​มี​ปฏิสัมพันธ​กับ​ผู​คน​ ดวย

ลักษณะ​งาน​ที่​ตอง​เขา​สังคม​ทําให​บารเ​ทน​เดอรเขาใจ​ความ​คิด​ของ​คน​อื่น​อยาง​ทะลุ​ปรุ​โปรง​ ปัจจุบัน​ บรรดา​เจาของ

บาร​และ​แบรนด​เครื่อง​ดื่ม​กําลัง​แสวงหา​แนวทาง​ใหมๆ​ที่​สรางสรรค​ยิ่ง​กวา​เคย​ เพื่อ​ให​เขา​ถึง​ลูกคา​ได​มาก​ขึ้น

4.​ โนม​น าว​ความ​รู​สึก

ใน​ทศวรรษ​หน า​จะ​มี​บาร​มากมาย​ที่​โยน​เมนู​เดิมๆ​ทิง้​และ​แทนที่​ดวย​ค็อกเทล​ที่​ผสม​ตาม​อา​รม​ณ คุณ​อาจ​ได​รับ​ค็อกเทล

สี​แดง​เพื่อ​กระตุน​ความ​รูสึก​มัน่​ใจ​ สี​เหลือง​สําหรับ​มิตร​ภาพ​ หรือ​สี​ดําเพื่อ​ความ​สุขุม​นุม​ลึก

รา​น Seymour’s Parlour ใน​ลอน​ดอน​ ใช​ภาพ​และ​กลิ่น​เพื่อ​โนม​น าว​อารมณ​ของ​ลูก​คา​ เชน​ ใช​กลิ่น​เพื่อ​ดึง​ความ​ทรง

จําแสนสุข​ใน​อดีต​ โดย​กลิ่น​หญา​หลัง​ตัด​ใหมๆ​ทําให​นึกถึง​ฤดู​ใบไม​ผลิ​อัน​สด​ชื่น​ และ​กลิ่น​ไม​สน​รม​ควัน​ทําให​นึกถึง

ยาม​เย็น​อัน​แสน​อบอุน​ใน​ฤดู​ใบ​ไม​รวง

5.​ บอก​เลา​เรื่อง​ราว​ใน​แก​ว

ปัจจุบัน​ ค็อกเทล​สามารถ​บอก​เลา​เรื่อง​ราว​และ​พา​ไป​ยัง​สถาน​ที่​ใหมๆ​ อยาง​เชน​ ไป ​จิ่ว (Baijiu) ซึ่ง​กลัน่​จาก​ขาว​สาลี

หรือ​ขาว​เหนียว​ดวย​สูตร​เกา​แก​ถึง​ 5,000 ปี​ ก็ได​กลาย​เป็น​สื่อ​นําพา​ผูคน​ทัว่​โลก​ไป​รูจัก​กับ​วัฒนธรรม​อัน​รุม​รวย​ของ

ประเทศ​จีน

รา​น Artesian ใน​ลอน​ดอน​ ได​สรางสรรค​ความ​แปลก​ใหม​ดวย​การ​ถาม​ถึง​ชวง​เวลา​ใน​วัน​หยุด​ของ​ลูก​คา​ จาก​นัน้​จึง

สรางสรรค​ค็อกเทล​ที่​เต็ม​ไป​ดวย​อารมณ​และ​เรื่อง​ราว​ใน​แก​ว

6.​ สราง​มิตรภาพ​ใน​เวลา​สัน้ๆ

ลูกคา​มัก​ตองการ​สนิท​สนม​กับ​คน​รอบ​ขาง​ให​เร็ว​ที่สุด​เพื่อ​จะ​ได​ดื่ม​ให​สนุก​ และ​บารเ​ทน​เดอรคือ​ผู​ที่​จะ​ตอบ​สนอง​ได

อยาง​ตรง​จุด​ ปัจจุบัน​ บารเ​ทน​เดอรจะ​พยายาม​ผูก​สัมพันธ​กับ​ลูกคา​ใน​เวลา​สัน้ๆ​เทา​ที่​มี​ โดย Tim Philips อดีต

เจาของ​ตําแห​นง WORLD CLASS Bartender of the Year ชาว​ออสเตรเลีย​ กลาว​วา​ การ​สราง​มิตรภาพ​ใน​เวลา

สัน้ๆ​ อาจ​ใช​เวลา​เพียง​ 30-45 นา​ที​ หรือ​เทียบ​เทากับ​เวลา​ใน​การ​ดื่ม​ค็อกเทล​ 1 แก​ว

เขา​อธิบาย​วา​ “กา​รส​ราง​มิตรภาพ​ใน​เวลา​สัน้ๆ​ คือ​การ​สราง​ความ​รูสึก​รวม​กัน​อยาง​รวด​เร็ว​ ซึ่ง​จะ​เป็น​ตัว​ตัดสิน​วา

ลูกคา​จะ​ชอบ​ราน​ของ​คุณ​มาก​แค​ไหน​” ดัง​นัน้​ บารเ​ทน​เดอรมัก​จะ​ถาม​คุณ​เรื่อง​วัน​หยุด​สุด​สัปดาห​ เรื่อง​งา​น ​หรือ​เรื่อง

ครอบ​ครัว​ เพื่อ​เปลี่ยน​สถานะ​จาก​ลูกคา​เป็น​เพื่อน​อยาง​รวด​เร็ว

อัต​ลักษณ​ที่​ยืด​หยุน



บริบท​: องคการ​สห​ประชา​ชา​ติ (UN) เปิด​เผย​วา​ มี​ประชากร​มาก​ถึง​ 2​32 ลาน​คน​ที่​อาศัย​อยู​นอก​ประเทศ​บาน​เกิด​ของ

ตน​เอง​ คน​จํานวน​มาก​จึง​มอง​วา​ตน​เอง​ “ไร​พรม​แดน​” และ​นิยาม​ตัว​ตน​จาก​วิถี​การ​ใช​ชีวิต​หรือ​รสนิยม​ทาง​ดนตรี

มากกวา​ภูมิ​ลําเนา

เท​รน​ดใหม​-ลูกคา​มี​อัต​ลักษณ​ที่​ยืด​หยุน​: เจาของ​บาร​ที่​มอง​การณ​ไกล​จะ​พรอม​ตอนรับ​ลูกคา​ที่​มี​อัต​ลักษณ​แตก​ตาง​กัน

ไป

7.​ เพศ​ไม​สําคัญ

หมด​ยุค​ของ​เครื่อง​ดื่ม​ที่​แส​ดง​ “ความ​เป็น​ชาย​” หรือ​ “ความ​เป็น​หญิง​” เพราะ​สังคม​ได​กาว​ขาม​แนวคิด​เรื่อง​เพศ​แบบ

เดิมๆ​ไป​แลว​ ตอน​น้ี​คน​ทุก​เพศ​สามารถ​เลือก​ชนิด​เครื่อง​ดื่ม​ได​ตามใจ​ปรารถ​นา​ บารเ​ทน​เดอรจึง​ใช​คําศัพท​ที่​มี​ความ

เป็นก​ลาง​ทาง​เพศ​ใน​การ​ตัง้​ชื่อ​ อธิ​บาย​ และ​เสิรฟ​ค็อก​เทล

ยก​ตัวอยาง​เชน​ คําวา “Brose” ซึ่ง​หมาย​ถึง​การ​ที่​ผูชาย​ดื่ม​ไวน​กุหลาบ​ได​โดย​ไม​ตอง​รูสึก​อาย​ และ​ผู​หญิง​จิบ​ค็อก​เทล

Old Fashioned ได​อยาง​มัน่​ใจ

8.​ อา​ชีพ​ ไมใช​แค​งาน

เน่ืองจาก​ผู​บริโภค​มี​ความ​รู​และ​ตองการ​สิ่ง​ตางๆ​มาก​ขึ้น​ บทบาท​ของ​บารเ​ทน​เดอรจึง​เปลี่ยน​ไป​เชน​กัน​ การ​แขงขัน

ระดับ​โลก​อยา​ง WORLD CLASS Bartender of the Year แสดง​ให​เห็น​วาการ​ผสม​เครื่อง​ดื่ม​อยาง​มือ​อาชีพ​ตอง

อาศัย​ทักษะ​ที่​เฉียบ​คม​ ควา​มคิด​ที่​สราง​สรรค​ และ​ความ​สามารถ​ใน​การ​สราง​ความ​ประทับ​ใจ​ ซึ่ง​ตอง​ใช​อัต​ลักษณ​ที่

ยืดหยุน​อยาง​มาก

Alex Kratena ผู​กอ​ตัง้​กลุม​เครื่อง​ดื่ม​ระ​ดับ​โลก P(OUR) อธิบาย​วา​ “บารเ​ทน​เดอรที่​ดี​ตอง​ตาม​ลูกคา​ให​ทัน​ เพราะ

ลูกคา​สมัย​น้ี​มี​จุดยืน​ชัด​เจ​น ​มี​ความ​รู​ และ​มี​ความ​ชํ่าชอง​ บารเ​ทน​เดอรจึง​ตอง​สามารถ​คุม​เกม​และ​นําเสนอ​สิ่ง​แปลก

ใหม​ให​แก​ลูก​คา​”

เท​รน​ดดัง​กลาว​นําไป​สู​โอกาส​ทาง​อา​ชีพ​ เน่ืองจาก​บาร​ตางๆ​ทุม​ทุน​ให​กับ​บารเ​ทน​เดอรมากกวา​ที่​เคย​ โดย​มี​การ​สง​บารเ

ทน​เดอรไป​ทัว่​โลก​เพื่อ​ฝึกฝน​ทักษะ​ โดย​หวัง​ให​เป็น​กําลัง​สําคัญ​ของ​วงการ​ค็อกเทล​ตอ​ไป​ อยาง​เชน​รา​น Licoreria

Limantour ก็ได​สนับสนุน​ให​บารเ​ทน​เดอรเดิน​ทาง​ไป​ฝึกฝน​ยัง​ตาง​ประเทศ​เพื่อ​เพิ่ม​ทักษะ​ ขณะ​ที่​รา​น Outrage ใน

แอฟริกา​ใต​ ได​ฝึก​ทักษะ​ทุก​อยาง​ให​แก​บารเ​ทน​เดอร ตัง้แต​การ​แสวงหา​สวน​ผสม​หลัก​และ​อุป​กร​ณ ไป​จนถึง​การ​เปิด

บาร​แบบ​ครบ​วง​จร

9.​ บารเ​ทน​เดอรมาก​ทักษ​ะ

บารเ​ทน​เดอรคือ​กลุม​คน​ที่​มี​ความ​สามารถ​หลาก​หลาย​และ​มี​อัต​ลักษณ​ที่​หยืดหยุน​ได​ตลอด​เวลา​ เพราะ​ตอง​รับ​บทบาท



มาก​มาย​ ทัง้​เป็น​เชฟ​ บา​ริ​สตา หรือ​แมแต​ปา​ติ​ซิ​เย บทบาท​ของ​บารเ​ทน​เดอรจึง​ไม​ได​จํากัด​อยู​แค​ใน​บาร​อีก​ตอ​ไป

เหลา​บารเ​ทน​เดอรยัง​คง​พยายาม​กาว​ขาม​ขีด​จํากัด​ตอ​ไป​ ดวย​การ​สรางสรรค​สวน​ผสม​ใหมๆ​ให​แก​ลูก​คา​ โดย Mike

Knowlden ผู​บริหาร​รวม​ของ​รา​น Blanch & Shock กลาว​วา​ “อาหาร​ที่​ผม​ประทับ​ใจ​ที่​สุด​ที่ The Clove Club คือ​

ไวน​มา​เดรา​อา​ยุ​ 100 ปี​ เขา​เท​ไวน​เพียง​เล็ก​น อย​ลง​ใน​แกว​ให​คุณ​ได​ชิม​ จาก​นัน้​ก็​เท​ซุป​เป็ด​ใส​ตาม​ลง​ไป​ ทําให​ซุป​มี

รสชาติ​ดี​มาก​ จาก​นัน้​ผม​จึง​คิด​ได​วา​ทําไม​ซุป​ใส​จะ​เป็น​ค็อกเทล​ไม​ได​ละ​”

Tom Savigar พาร​ทเนอ​รอาวุโส​ของ The Future Laboratory กลาว​วา​ “ค็อกเทล​วิวัฒนาการ​ไป​ไกล​กวา​ที่​เคย​เป็น

เพียง​ของเหลว​ที่​ผสม​อยู​ใน​แกว​ เน่ืองจาก​บารเ​ทน​เดอรผู​มี​ความ​คิด​สรางสรรค​ได​ใช​วัตถุ​ดิบ​ เทคโนโลยี​ และ​แนวคิด

ใหมๆ​ใน​การ​พลิก​โฉม​ค็อกเทล​แบบ​เดิมๆ​ และ​ทําให​เรา​กระหาย​ใคร​รู​วา​ค็อกเทล​จะ​มี​อะไร​ใหมๆ​อีก​”

อาน​รายงาน​ฉบับ​เต็ม​และ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที ่www.theworldclassclub.com

สําหรับ​บร​รณ​าธิการ

เกี่ยว​กับ WORLD CLASS

พันธ​กิจ​ของ WORLD CLASS คือ​การ​สราง​ประสบการณ​ที่​ดี​และ​สราง​ความ​ทรง​จําอัน​ไมรู​ลืม​ใน​การ​ดื่ม​ โดย

WORLD CLASS สนับสนุน​ให​ลูกคา​ทุก​คน​พิจารณา​และ​ใสใจ​ใน​เครื่อง​ดื่ม​เชน​เดียว​กับ​ที่​ใสใจ​ใน​รสชาติ​ของ​อา​หาร​ ไม

วา​จะ​ดื่ม​ที่​ใด​ก็​ตาม

ตล​อด​ 8 ปี​ที่​ผา​นมา WORLD CLASS ได​ใหการ​สนับสนุน​ ฝึก​อบ​รม​ และ​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ให​แก​บารเ​ทน​เดอรกวา​

2​50,000 คน​ทัว่​โลก​ โดย​ให​บารเ​ทน​เดอรใช​เครื่อง​ดื่ม​ที่​ดี​ที่สุด​จาก Diageo Reserve Collection นอก​จาก​น้ี

WORLD CLASS ยัง​ให​ความ​รู​แก​ผู​บริโภค​ใน​เรื่อง​ของ​เท​รน​ดใหมๆ​ สูตร​ค็อกเทล​ และ​ขอมูล​เชิง​ลึก​ใน​วง​การ

WORLD CLASS เป็น​ผู​จัดการ​แขง​ขัน “WORLD CLASS Bartender of the Year” ซึ่ง​เป็นการ​แขงขัน​อัน​ทรง

เกียรติ​ของ​เหลา​บารเ​ทน​เดอร โดย​บารเ​ทน​เดอรที่​ชนะ​การ​แขงขัน​ระดับ​ประ​เทศ​ 57 ชี​วิ​ต จะ​มา​ประชัน​ฝีมือ​กัน​เพื่อ

ชิง​ตําแหนง​สุด​ยอด​บารเ​ทน​เดอรอันดับ​หน่ึง​ของ​โลก​ กรุณา​ดู​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ที่ www.theworldclassclub.com

เกี่ยว​กับ Diageo Reserve

Diageo Reserve ซึ่ง​ถือ​กําเนิด​ขึ้น​ใน​ปี​ 2​547 ได​รวบรวม​แบรนด​เครื่อง​ดื่ม​สุด​หรู​ที่​มี​ประวัติ​อัน​ยาว​นา​น ​รังสรรค

อยาง​ประณีต​ และ​มี​เอกลักษณ​เฉพาะ​ตัว​ แบรนด​สุด​หรู​ของ Diageo ประ​กอบ​ดวย Johnnie Walker Blue Label,

Ciroc, Don Julio, Tanqueray No.TEN, Ketel One vodka, Zacapa และ​คอ​ลเลคชัน่ Single Malts ผลิตภัณฑ

ใน​กลุม Reserve ทํายอด​ขาย​กวา​ 15% จาก​ยอด​ขาย​ทัง้หมด​ของ Diageo และ​มี​อัตรา​การ​เติบ​โต​ 5% ใน​ปี​งบ​การ

เงิน​น้ี



เกี่ยว​กับ Diageo

Diageo เป็น​บริษทั​เครื่อง​ดื่ม​ชัน้​นําระดับ​โลก​ที่​เป็น​เจาของ​แบรนด​ดัง​มาก​มาย​ ได​แก​ วิ​สกี ้Johnnie Walker, Crown

Royal, J&B, Buchanan’s และ Windsor, วอด​กา Smirnoff และ Ciroc รวม​ถึง Captain Morgan, Baileys, Don

Julio, Tanqueray และ Guinness

Diageo เป็น​บริษทั​ระดับ​โลก​ซึ่ง​มี​ผลิตภัณฑ​วาง​ขาย​ใน​กวา​ 180 ประเทศ​ทัว่​โลก​ บริษทั​จด​ทะเบียน​ใน

ตลาดหลักทรัพย​ลอน​ดอน (DGE) และ​ตลาดหลักทรัพย​นิ​วยอ​รก (DEO) สามารถ​ดู​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​บริษทั​ บุ

คลา​กร​ แบรนด​ตางๆ​ และ​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ของ​เรา​ไดที่​เว็บ​ไซ​ต http://www.diageo.com รวม​ทัง้​รับ​ชม​ขอ​มูล​

โครง​การ​ และ​แนว​ปฏิบัติ​เกี่ยว​กับ​การ​ดื่ม​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ไดที่​เว็บ​ไซ​ต http://www.DRINKiQ.com

ฉลอง​ให​กับ​ชีวิต​ได​ทุก​ที่​ทุก​เวลา

อาง​อิง
1. Future Labs Luxury Report 2015.
2. Bain Luxury Report 2015.
3. WORLD CLASS: Future of Cocktails report 2016

*Source: World’s best 50 bars, Euromonitor, ASKCIA
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