
ยู​บีเอ็ม เปิด​เท​รน​ดอาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ 2​019 ชี ้​ เท

รน​ดรักษ​โลก​- รักษ​สุขภาพ​มา​แรง

งาน​แสดง​เทคโนโลยี​สวน​ผสม​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ หรือ​ ฟ ูด อิน​กรี​เดีย​นท เอเชีย​ 2​018 เผย​ 10 เท​รน​ด ที่​สง​ผล​ตอ

อุตสาหกรรม​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ประจําปี​ 2​019 ที่​ผู​บริโภค​ให​ความ​สําคัญ​ คือ​ กระบวนการ​ผลิต​ที่​ไม​กระทบ​ตอ​สิ่ง

แวด​ลอม​,อาหาร​เพื่อ​สุขภาพ​แบบ​ทาง​สาย​กลาง​,กระบวนการ​ผลิต​ที่​มี​คุณ​ภาพ​,บรรจุ​ภัณฑ​ที่​นํากลับ​มา​ใช​ใหม​,การ

เติบโต​ของ​รส​ชา​และ​กาแฟ​, อาหาร​ที่​มี​รูป​ลักษณ​สีสัน​สวยงาม​เหมาะ​กับ​การ​โพ​สตลง​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ อาหาร​สําเร็จรูป​ที่

สะดวก​งาย​คุณภาพ​ภัต​ตา​คา​ร,อาหาร​มื้อ​หลัก​กําลัง​ถูก​แทนที่​ดวย​ขนม​ขบ​เคีย้ว​,ผลิตภัณฑ​อาหาร​จาก​ทอง​ทะเล​ และ

เท​รน​ดการ​สราง​สินคา​แปลก​ใหม​ที่​กําลัง​มา​แรง

1.MINDFUL CHOICES : ผู​บริโภค​มี​ความ​ใสใจ​มาก​ขึ้น​ใน​การ​เลือก​อาหาร​ที่​มี​กระบวนการ​ผลิต​ที่​มี​มาตร​ฐาน​ และ

ลด​ผลก​ระ​ทบ​ที่​มี​ตอ​สิ่ง​แวดลอม​อยาง​ยัง่ยืน​ ซึ่ง​จะ​เห็น​ได​จาก​การ​ที่​แบรนด​ระดับ​โลก​เปิด​ตัว​ผลิตภัณฑ​ที่​มี​คุณสมบัติ

ตาง​ ๆ ที่​ตอบ​โจทย​ใน​เรื่อง​เหลา​น้ี​มาก​ยิ่ง​ขึ้น

2.LIGHTER ENJOYMENT : กระแส​อาหาร​รัก​สุขภาพ​ที่​ถูก​พูด​ถึง​อยู​บอย​ ๆ นัน้​ ทําให​เกิด​ทาง​เลือก​ใหม​ใน​การ

บริโภค​ ที่​ผู​บริโภค​ยัง​เลือก​สิ่ง​ที่​ชอบ​ได​เหมือน​เดิม​ใน​รูป​แบบ​อาหาร​ทาง​เลือก​ที่​เป็น​ทาง​สาย​กลาง​ โดย​ลด​สาร​ตาง​ ๆ

ลง​ให​เหลือ​ใน​ปริมาณ​ที่​พอ​เห​มา​ะ ไม​เวน​แมแต​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ ควา​มหวา​น ​รส​ชา​ติ​ เน้ือ​สัมผัส​ หรือ​แม​กระทัง่

ขนาด​รับ​ประ​ทาน

3.POSITIVELY PROCESSED : ผู​บริโภค​มอง​หา​หลัก​ประกัน​ที่​ทําให​มัน่ใจ​ใน​กระบวนการ​ผลิต​อาหาร​มาก​ขึ้น​ และ​ผู

ผลิต​บาง​ราย​ก็​มอง​เห็น​โอกาส​ใน​การ​ชีแ้จง​ราย​ละ​เอียด​ เพราะ​การ​สื่อสาร​และ​ชีแ้จง​ที่​ชัดเจน​นัน้​จะ​ยิ่ง​ทําให​รูสึก​วา

สินคา​มี​คุณภาพ​ที่​ดี​มาก​ยิ่ง​ขึ้น

4.GOING FULL CIRCLE : Circular Economy หรือ​เศรษฐกิจ​ที่​เนน​การนําวัตถุดิบ​กลับ​มา​ใช​ใหม​แทน​การ​ผลิต​ใช

แลว​ทิง้​ จะ​สง​ผลอ​ยาง​มาก​ใน​อุตสาหกรรม​อา​หาร​ โดย​การ​ใช​ทรัพยากร​อยาง​ฉลาด​และ​คุม​คา​จะ​กลาย​เป็น​เรื่อง​จําเป็น

ตอ​ธุรกิจ​ และ​เกิด​บริโภค​ซํ้า (Circular Consumtion) จะ​ทําให​บรรจุ​ภัณฑ​ที่​ยอย​สลาย​ได​ใน​ธรรมชาติ​และ​บรรจุ

ภัณฑ​ที่​นํากลับ​มา​ใช​ใหม​เป็น​ที่​นา​จับตา​มอง​ รวม​ถึง​การ​ตระหนัก​ถึง​ปัญหา​พลาสติก​และ​ของ​เสีย​จาก​อาหาร​ที่​เพิ่ม​ขึ้น

นัน้​ทําให​ภาค​รัฐ​รวม​มือ​ใน​การ​จัดการ​ปัญหา​เหลา​น้ี​อยาง​จริง​จัง

5.BEYOND THE COFFEEHOUSE : ธุรกิจ​กาแฟ​และ​ชา​ กลาย​เป็น​สิ่ง​ดึงดูด​ผู​บริโภค​ใน​กลุม Millennial และ

GEN-Z ทําให​รส​และ​สวน​ผสม​ของ​ชา​และ​กาแฟ​นัน้​ขยาย​ออก​ไป​แทบ​ทุก​ประเภท​ของ​อุตสาหกรรม​อา​หาร​ นอกจาก​น้ี​

รสชาติ​ที่​มากกวา​คําวา​ “กา​แฟ” อยาง​ ลา​เต, เอ​สเพรส​โซ​ และ​มัค​คิอา​โต​ ยัง​ได​รับ​ความ​นิยม​จน​ได​รับ​พื้น​ที่​บน Shelf

มาก​ขึ้น​ สวน​ชา​ก็​กลาย​มา​เป็น​เครื่อง​ดื่ม​ที่​ให​ความ​พรี​เมี่​ยม​ ให​ผู​บริโภค​ได​ดื่มดํ่ากับ​รสชาติ​แปลก​ใหม​ หรือ​รสชาติ​ที่

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a2%e0%b8%b9%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%a1-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%ad%e0%b8%b2%e0%b8%ab%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a2%e0%b8%b9%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%a1-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%ad%e0%b8%b2%e0%b8%ab%e0%b8%b2/


ถูก​ปรุง​ขึ้น​จาก​การ​ผสม​ผสาน

6.SAY IT WITH COLOR : การ​ถาย​ภาพ​อาหาร​แลว​โพ​สตลง​โซ​เซี​ยล​มี​เดีย​ กลาย​เป็น​เรื่อง​สําคัญ​สําหรับ​ผู​บริโภค​

ทําให​อาหาร​ที่​เต็ม​ไป​ดวย​สีสัน​นัน้​ได​รับ​ความ​นิยม​อยาง​มาก​ และ​อาหาร​หรือ​เครื่อง​ดื่ม​สวย​ ๆ ที่​โพ​สตลง​อิน​สตรา​แก

รม​ หรือ “Instagramability” นัน้​กําลัง​จะ​กลาย​มา​เป็นก​ระ​แส​หลัก​ของ​วง​การ​ ซึ่ง​ความ​นิยม​ของ​ตลาด​ใน​เรื่อง​สีสัน​น้ี​

ได​สง​แรง​สัน่​สะเทือน​ไป​ยัง​โอกาส​ทาง​ธุรกิจ​ของ​สี​จาก​ธรรมชาติ​ที่มา​พรอม​กับ​ฉล​าก Clean Label นอกจาก​น้ี​ อาหาร​ที่

ให​สี​เครื่อง​เทศ​อยาง​บีทรูท​หรือ​ขมิน้​ ยัง​ได​รับ​การ​จดจําใน​ฐานะ​อาหาร​ที่​มี​ประโยชน​ตอ​สุขภาพ​อีก​ดวย

7.DINING OUT,IN : ผู​บริโภค​กําลัง​มอง​หา​อาหาร​ที่​มี​รสชาติ​ดี​ ให​ประสบการณ​และ​คุณภาพ​ดี​ เหมือน​กับ​ที่​ทาน​ใน

ราน​อา​หาร​ แต​สามารถ​ทาน​เอง​ไดที่​บา​น ​ทําให​เกิด​นวัตกรรม​ใน​ผลิตภัณฑ​อาหาร​เพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​น้ี​ ควา

มแตก​ตาง​ของ​รูป​แบบ​การ​รับ​ประทาน​อาหาร​นัน้​นอกจาก​จะ​สง​มอบ​รสชาติ​ที่​ดีแลว​ยัง​ตอง​สง​มอบ​ประสบการณ​ของ​มื้อ

พิเศษ​ได​อีก​ดวย​ โดย​เสน​แบง​ที่​จาง​ลง​ระหวาง​ธุรกิจ​บริการ​อาหาร​และ​คา​ปลีก​นัน้​จะ​เพิ่ม​โอกาส​ทาง​ธุรกิจ​ที่​เพิ่ม​ขึ้น

8.FROM SNACKS TO MINI MEALS : เป็นการ​เปลี่ยนแปลง​รูป​แบบ​ของ​มื้อ​อา​หาร​ ที่​ขับ​เคลื่อน​จาก​ปัจจัย​เรื่อง

ความ​สะดวก​ สุขภาพ​ดี​ และ​การ​ทาน​ขนม​ขบเคีย้ว​เป็น​อาหาร​วาง​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ซึ่ง​อุตสาหกรรม​ของ​ขนม​ขบเคีย้ว​ได

พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ใหม​ ที่​ชวย​เพิ่ม​พลังงาน​และ​ทดแทน​มื้อ​อาหาร​หลัก​ได​ โดย​มี​วัตถุดิบ​หลัก​ที่​เป็น​สวน​ประกอบ​ของ

ขนม​ อยาง​มะเขือ​เทศ​ขนาด​เล็ก​ ซึ่ง​มี​ผล​ทําให​ตลาด​มะเขือ​เทศ​เล็ก​เกิด​การ​เติบโต​ขึ้น​เพื่อ​รองรับ​การ​เติบโต​ของ​ตลาด

ขนม​ขบเคีย้ว​ดวย​เชน​กัน

9.OCEAN GARDEN : คุณคา​ทาง​อาหาร​ที่​อัด​แนน​ใน​ผลิตภัณฑ​จาก​ทะเล​ กําลัง​เพิ่ม​ความ​หลาก​หลาย​ทัง้​ใน​กลุม

อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ โดย​พื้นที่​ของ​เน้ือ​สัตว​ใน​ผลิตภัณฑ​อาหาร​ตาง​ ๆ จะ​ถูก​แทนที่​ดวย​ปลา​ เพราะ​ผู​บริโภค​ลด​การ

ทาน​เน้ือ​แดง​ลง​ ผลิตภัณฑ​จาก​สาหราย​ทะเล​ชนิด​ตาง​ ๆ จะ​เป็น​ตัว​เลือก​ที่​นา​สนใจ​นอกจาก​ผัก​ นอกจาก​น้ี​ความ​เค็ม

ใน​ผลิตภัณฑ​จาก​ทะเล​นัน้​ ยัง​สามารถ​แทนที่​ความ​เค็ม​จาก​เกลือ​แลว​ให​รสชาติ​และ​คุณภาพ​ที่​ดี​ขึ้น​อีก​ดวย

10.BOUNTIFUL CHOICE : แบรนด​ตาง​ ๆ ถูก​ขับ​เคลื่อน​ดวย​อารมณ​และ​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ นําไป​สู​การ

สราง​สินคา​ที่​มี​ความ​สรางสรรค​และ​มีน​วัต​กรรม​ที่​ตรง​กับ​ความ​ตองการ​และ​รสนิยม​ของ​ผู​บริโภค​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ซึ่ง

นอกจาก​การ​ตลาด​ที่​แบง segments ลูกคา​แบบ​เดิม​ ๆ นัน้​แบรนด​ตาง​ ๆ ยัง​หัน​มา​ให​ความ​สนใจ​กับ​รสชาติ​ รู​ปแบบ​

และ​บรรจุ​ภัณฑ​มาก​ขึ้น​ รวม​ถึง​การ​พัฒนา​สินคา​แบบ OUR OF THE-BOX เพื่อ​รักษา​การ​มี​สวน​รวม​ระหวาง​แบรนด

กับ​ผู​บริโภค​ และ​ความ​กระหาย​ใคร​รู​ของ​ผู​บริโภค​ยัง​เป็น​แรง​ขับ​เคลื่อน​สําคัญ​ที่​ทําให​เกิด​ความ​หลาย​หลาย​ และ​นา​ตื่น

ตา​ของ​อุตสาหกรรม​อาหาร​ใน​ปัจจุ​บัน

ฟ ูด อิน​กรี​เดีย​นท เอเชีย​ 2​018 จัด​ขึ้น​ที่​ จา​กา​รตา​ อิน​เตอร​เนชัน​แนล เอ็กซ​โป​ กรุง​จา​กา​รตา​ อิน​โด​นี​เซี​ย ใน​ระหวาง

วัน​ที่​ 3-5 ตุลาคม​ 2​561 ครบ​ครัน​ดวย​บูธ​แสดง​สินคา​กวา​ 750 บูธ​จาก​ทุก​ภาค​สวน​ใน​อุตสาหกรรม​อาหาร​และ​เครื่อง

ดื่ม​ พ​รอม​การ​จัด​ประชุม​และ​สัมมนา​ใน​หัวขอ​นา​รู​อีก​มาก​กวา​ 60 หัวขอ​ตลอด​ระยะ​เวลา​การ​จัด​งา​น ​อีก​ทัง้​ยัง​มี​บริการ

จับ​คู​ธุรกิจ​ที่​เอื้อ​ตอ​การ​ทําธุรกิจ​กับ​นัก​ลงทุน​จาก​นานาชาติ​ที่​ตอบ​รับ​เขา​รวม​งาน​มากกวา​ 2​2,176 คน​ โดย​ใน​ปี​หน า​

จะ​มี​การ​จัด​งา​น ​ฟ ูด อิน​กรี​เดีย​นท เอเชีย​ 2​019 ที่​ประเทศ​ไทย​ ใน​ระหวาง​วัน​ที่​ 11-13 กันยายน​ 2​562 เพื่อ​

สนับสนุน​อุตสาหกรรม​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ของ​ไทย​ให​โลด​แลน​บน​เวที​โลก​ได​อยาง​ยัง่ยืน​ตอ​ไป


