
ยู​บีเอ็มเตรียม​งาน​ยัก​ษ Fi Asia 2015 จับ​ 10 เท​รน

ด อาหาร​มา​แรง

บริษทั​ ยู​บีเอ็ม เอ​เชีย​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ เตรียม​จัด​งาน​แสดง​เทคโนโลยี​อุตสาหกรรม​สวน​ผสม​อาหาร​และ​เครื่อง

ดื่ม​แหง​เอเชีย​หรือ​ ฟ ูดอิน​กรี​เดีย​นส เอ​เชีย 2015 (Food ingredients Asia 2015 หรือ Fi Asia 2015) ระหวาง​วัน​ที่​

9​ – 11 กันยายน​ 2​558 ณ ศูนย​แสดง​สิน​คา​ไบเท​ค บาง​นา​ ใน​ปี​น้ี​จะ​จัด​งาน​ใหญ​ฉลอง​รบ​รอบ​การ​จัด​งาน​ครัง้​ที่​ 2​0

พรอม​ดึง​หนวย​งาน​รัฐ​-เอก​ชน​ รวม​จัด​กิจกรรม​สนับสนุน​ผู​ประกอบ​การ​ไทย​ คาด​สราง​เงิน​สะพัด​ใน​อุตสาหกรรม​อา

หาร​ กวา​ 1,000 ลาน​บาท​ ชี้​ 10 เท​รน​ดอา​หาร​ นา​จับตา​มอง

นางสาว​รุง​เพ​ชร​ ชิ​ตา​นุ​วัต​ร ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​จัดการ​ธุรกิจ​ บริษทั​ ยู​บีเอ็ม เอ​เชีย​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ เปิด​เผย​วา​ “ง

าน Fi Asia 2015 ที่​จะ​จัด​ขึ้น​น้ี​ ถือ​เป็น​งาน​ใหญ​ระดับ​เอ​เชีย​ และ​มี​ความ​สําคัญ​ตอ​ธุรกิจ​อาหาร​ทัว่​ทัง้​ภูมิ​ภาค​ ซึ่ง​งาน

ได​รับ​ความ​สนใจ​จาก​องคกร​ดาน​อาหาร​ชัน้​นํามา​อยาง​ตอ​เน่ือง​และ​การ​จัด​งาน​ใน​ครัง้​น้ี​มี​ความ​พิเศษ​กวา​ครัง้​อื่นๆ​

เน่ืองจาก​เป็นการ​จัด​งาน​ครัง้​ที่​ 2​0 ซึ่ง​จัด​ตอ​เน่ือง​ใน​ภูมิภาค​อาเซียน​เป็น​เวลา​ 2​0 ซึ่ง​มี​ผู​ประกอบ​การก​วา​ 650 บริษทั​

จาก​กวา​ 40 ประเทศ​ทัว่​โลก​ เพิ่ม​พื้นที่​งา​น ​40 % รองรับ​ผู​รวม​งาน​ทัง้​ไทย​และ​ตาง​ประ​เทศ​ โดย​ได​รับ​การ​สนับสนุน

จาก​หนวย​งาน​ตางๆ​ ได​แก​ กระทรวง​อุตสาห​กร​รม​, สถาบัน​อา​หาร​, กลุม​อุตสาหกรรม​อา​หาร​ สภา​อุตสาหกรรม​แหง

ประเทศ​ไทย​, สมาคม​วิทยาศาสตร​และ​เทคโนโลยี​ทาง​อา​หาร​, สมาคม​อาหาร​แช​เยือก​แข็ง​ไทย​ และ​ สํานักงาน​สง

เสริม​การ​จัดการ​ประชุม​และ​นิทรรศ​การ​ นอกจาก​งาน Fi Asia 2015 จะ​เป็น​โอกาส​ให​ผู​ประกอบ​การ​ทัว่​ทัง้​ภูมิภาค

อาเซียน​ได​เรียน​รู​เทคโนโลยี​ใหมๆ​ จาก​ทัว่​ทุก​มุม​โลก​อยาง​ใกล​ชิด​แลว​ ยัง​สง​ผล​ให​เกิด​การ​พัฒนา​เทคโนโลยี​และ

ศักยภาพ​การ​ผลิต​ของ​อุตสาหกรรม​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ทัว่​ทัง้​ภูมิ​ภาค​ ซึ่ง​จะ​สง​ผล​ให​ภูมิ​ภาค ASEAN เป็น​ศูนยกลาง

อาหาร​ของ​โลก​ตาม​เป า​หมาย​ที่​วาง​ไว​ โดย​ปี​น้ี​ยู​บีเอ็มได​เพิ่ม​การ​ประชาสัมพันธ​งาน​ใน​ตาง​ประเทศ​โดย​การ​จัด​สัมมนา

สัญจร​เพื่อ​เขา​ถึง​ผู​ประกอบ​การ​ใน​ประเทศ​เพื่อน​บาน​โดย​ตรง​ เชน​ เวียดนาม​ พ​มา กัมพู​ชา​ อิน​โด​นี​เซี​ย มาเลเซีย​

และ​ฟิลิปปินส​ นอกจาก​น้ี​ภายใน​งาน​ยัง​มี​กิจกรรม​ให​ความ​รู​ที่​เกี่ยว​กับ​นวัตกรรม​ใหมๆ​ การ​ตลาด​ และ​การ​ลง​ทุ​น ​ซึ่ง

เหมาะ​สําหรับ​ผู​ประกอบ​การ​ราย​ยอ​ย (SMEs) หรือ​ผู​ที่​ตองการ​ลงทุน​ใน​ธุรกิจ​อาหาร​อื่นๆ​ นางสาว​รุง​เพ​ชร​ กลาว​เสริม

วา​ แนว​โนม​ธุรกิจ​อาหาร​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2559-2560 ที่​ทัว่​โลก​กําลัง​จับตา​มอง​ได​แก

1. Health and Natural Ingredients: อาหาร​เพื่อ​สุขภาพ​และ​อาหาร​จาก​ธรรม​ชา​ติ

ผู​บริโภค​มี​ความ​ใสใจ​และ​ดูแล​สุขภาพ​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ โดย​ความ​สําเร็จ​ของ​ธุรกิจ​ผลิต​อาหาร​จาก​ธรรมชาติ​และ​อา​หาร​ ออ

รแก​นิ​ก นัน้​สามารถ​บง​ชี้​ถึง​ศักยภาพ​การ​เติบโต​ของ​ธุรกิจ​อาหาร​เพื่อ​สุขภาพ​และ​กําลัง​ซื้อ​ของ​ผู​บริโภค​ใน​กลุม​ดัง

กลาว​ได​เป็น​อยาง​ดี​ ประเภท​อาหาร​ใน​กลุม​น้ี​รวม​ถึง​อาหาร​ออ​รแก​นิ​ก ผลิตภัณฑ​อาหาร​ปราศ​จาก​กลูเต​น ​และ​แล​คโต

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a2%e0%b8%b9%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b9%8c-f/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a2%e0%b8%b9%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b9%8c-f/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a2%e0%b8%b9%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b9%8c-f/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a2%e0%b8%b9%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b9%8c-f/


ส รวม​ทัง้​อาหาร​ที่​มี​สัดสวน​ของ​น้ําตาล​และ​ไข​มัน​ตํ่า รวม​ถึง​อาหาร​มังส​วิรัติ​ อาหาร​เจ​ จะ​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ตาม​แนว​โนม​ผู

บริโภค​อาหาร​ที่​ไม​ทาน​เน้ือ​สัตว​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ดวย

2. Food for Older Adults: อาหาร​สําหรับ​ผู​สูง​อา​ยุ

องคการ​สหประชาชาติ​คาด​การณ​วา​ ภายใน​ปี​พ.​ศ.​ 2593 จํานวน​ประชากร​ผู​สูง​อายุ​ใน​โลก​จะ​เพิ่ม​กวา​ 2​0% หรือ

ประมาณ​ 2​,200 ลาน​คน​ และ​จาก​ผล​สํารวจ​ลาสุด​ของ​วิทยาลัย​การ​จัด​การ​ มหาวิทยาลัย​มหิ​ดล​ ใน​เรื่อ​ง Aging

Society ชี้​ให​เห็น​วา​กลุม​คน​อา​ยุ​ 48-57 ปี​ ใน​ปัจจุบัน​กําลัง​จะ​กลาย​เป็น​ผู​สูง​อายุ​ใน​อีก​ไม​กี่​ปี​ขาง​หน า​ โดย​ 30% มี

ราย​ได​เฉลี่ย​เดือน​ละ​ 3-6 หมื่น​บาท​ และ​อีก​ 30% กวา​ มี​ราย​ได​ 6 หมื่น​ถึง​ 1 แสน​บาท​ ทําให​ปัจจุบัน​องคกร​ธุรกิจ​เริ่ม

ปรับ​กลยุทธ​ทาง​ธุรกิจ​เพื่อ​ตอบ​สนอง​ตอ​การ​เปลี่ยนแปลง​น้ี​อยาง​ชัด​เจ​น ​อาทิ​ บริษทั​ชัน้​นําดาน​การ​คา​ออนไลน​แหง

หน่ึง​ เปิด 50+ Active and Healthy Living Store เพื่อ​ขาย​ผลิตภัณฑ​ให​แก​กลุม​ลูกคา​ที่​มีอายุ​มาก​กวา​ 50 ปี​ขึ้น​ไป​

หรือ​บริษทั​ผู​ผลิต​สินคา​อุปโภค​ชัน้​นํา ที่​ปรับ​เปลี่ยน​รูป​แบบ​ขวด​กาแฟ​ให​มี​สวน​โคง​ให​จับ​ถนัด​มือ​และ​เปิด​งาย​ขึ้น​ และ

กลุม​ธุรกิจ​ เครื่อง​ปรุง​จาก​ญี่ป ุน​ราย​หน่ึง​ที่​ได​ออก​ผลิตภัณฑ​สตู​วจาน​เดียว​เพื่อ​รองรับ​ความ​ตองการ​ของ​ครอบครัว

เดี่ยว​และ​ผู​สูง​อายุ​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​รวดเร็ว​ใน​ญี่​ป ุน

3. Coming of Fusion Food: อา​หาร​ฟิวชัน่ยุค​ใหม

อา​หาร​ฟิวชัน่คือ​อาหาร​ที่​ผสม​ผสาน​ระ​หวาง​ วัตถุดิบ​และ​สไตล​อาหาร​ตัง้แต​ 2​ สัญชาติ​ขึ้น​ไป​ ถือ​เป็นการ​แสดงออก

ของ​สังคม​โลก​ยุค​ไร​พรม​แด​น ​ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​อยู​ใน​หลาย​ประ​เทศ​ ดวย​ความ​แปลก​ แตก​ตาง​ และ​นา​ตื่น​เตน​ สง​ผล

ให​ตลาด​ของ​อา​หาร​ฟิวชัน่ใน​ประเทศไทย​ใน​ปัจจุบัน​ยัง​คง​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ สําหรับ​แนว​โนม​ของ​อา​หาร​ฟิวชัน่ใน

ยุค​ถัด​ไป​นัน้​จะ​มี​การ​ผสม​ผสาน​ระหวาง​วัตถุดิบ​ทอง​ถิ่น​ ภาย​ใต​แนวคิด​การ​กิน​อาหาร​ตาม​ฤดู​กาล​ ไม​วา​จะ​เป็น​เน้ือ

สัตว​ ผัก​ผล​ไม​ หรือ​อาหาร​ทะเล​ มี​การ​คํานึง​ถึง​ความ​ลงตัว​ของ​รสชาติ​และ​การนําเสนอ​อาหาร​นัน้ๆ​ ซึ่ง​ใน​ภาค

อุตสาหกรรม​เอง​จะ​มี​ผลิตภัณฑ​อาหาร​ใหมๆ​ ที่​เริ่ม​มา​จาก​การนําวัตถุดิบ​จาก​นานาชาติ​มา​ปรับ​เขา​กับ​อาหาร​ทอง​ถิ่น

ดวย​เชน​กัน

4. Ready to Eat = Urban’s Food: อาหาร​สําเร็จ​รูป​ อาหาร​คน​เมือ​ง

ปี​ พ​.​ศ.​ 2563 ประชากร​โลก​ทัง้หมด​ที่​อาศัย​อยู​ใน​เมือง​จะ​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 50% ใน​ปัจจุบัน​เป็น​ 60% และ​ใน​ประเทศ​ไทย​

แนว​โนม​การ​ใช​ชีวิต​แบบ​เมือง​เพิ่ม​ขึ้น​เชน​กัน​ ธุรกิจ​อาหาร​สําเร็จรูป​สําหรับ​คน​เมือง​ที่​งาย​และ​รวดเร็ว​จึง​เติบโต​ขึ้น​

เพราะ​รูป​แบบ​การ​ดําเนิน​ชีวิต​ที่​เรง​รีบ​มาก​ขึ้น​ การ​ขยาย​ตัว​ของ​จํานวน​ราน​คา​แบบ​ลูก​โซ​ และ​ขนาด​ครอบครัว​ที่​เล็ก​ลง​

อาหาร​ใน​กลุม​น้ี​จะ​รวม​ถึง​อาหาร​สําเร็จ​พรอม​ทา​น ​อาหาร​พรอม​ปรุง​ อาหาร​สง​ถึง​บา​น ​ตลอด​จน​กลุม​อาหาร​แปรรูป​ที่

เนน​ความ​สะดวก​สบาย​ใน​การ​บริโภค​และ​มีอายุ​การ​เก็บ​นา​น ​โดย​กลุม​ผู​บริโภค​ที่​นิยม​อาหาร​สําเร็จรูป​จะ​ให​ความ

สําคัญ​กับ​ความ​สะดวก​ รู​ปแบบ​บรรจุ​ผลิต​ภัณฑ​ คุณคา​ทาง​อาหาร​ ควา​มปลอดภัย​ ควา​มหลาก​หลาย​ และ​ความ​นา

ดึงดูด​ของ​ผลิต​ภัณฑ​ สําหรับ​อาหาร​พรอม​ทาน​ซึ่ง​มี​สวน​แบง​ตลาด​เป็น​อันดับ​ตนๆ​ ใน​ปี​ 2​558 มี​มูลคา​รวม​ถึง​ 80,000

ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐฯ



5. The Rise of Halal food market: การ​เติบโต​ของ​ตลาด​อาหาร​ฮา​ลาล

กลุม​ประชากร​มุสลิม​กําลัง​ขยาย​ตัว​ โดย​คาด​การ​วา​ภายใน​ปี​ 2​030 จะ​มี​จํานวน​มุ​สลิม​ทัวโลก​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 2​.​2​ พัน​ลาน

คน​ ซึ่ง​คิด​เป็น​รอย​ละ​ 2​6.​4 ของ​จํานวน​ประชากร​ทัง้​โลก​ ประกอบ​กับ​ผู​ผลิต​อาหาร​ตาม​หลัก​ฮา​ลา​ลยัง​มี​อยู​น อย​ราย​

ทําให​ตลาด​เศรษฐกิจ​ฮา​ลา​ลเป็น​ตลาด​เกิด​ใหม​ที่​ทรง​อิทธิพล​และ​มี​อัตรา​การ​เติบโต​ที่​รวดเร็ว​ที่​สุด​ โดย​ตลาด​ออ​าหาร

ฮา​ลา​ลเป็น​ตลาด​ที่​กําลัง​ขยาย​ตัว​ขึ้น​มา​เป็น​อันดับ​สาม​ของ​โลก​ รอง​จาก​ตลาด​อาหาร​ใน​ประเทศ​จี​น ​และ​ อิน​เดีย

6. The Era of nutritious: ยุค​ของ​เครื่อง​ดื่ม​และ​อาหาร​เส​ริม

ผลิตภัณฑ​อาหาร​เสริม​และ​วิตามิน​กลาย​เป็น​สินคา​ที่​มี​อิทธิพล​ใน​ตลาด​ เพราะ​ผู​บริโภค​ยัง​คง​หา​ตัว​ชวย​ที่​มี

ประสิทธิภาพ​มาส​นอง​ความ​ตองการ​เฉพาะ​ดาน​ของ​ตน​ ไม​วา​จะ​เป็น​ อาหาร​เสริม​ที่​ชวย​ใน​การ​ทํางาน​ของ​สม​อง​ ระบบ

ภูมิ​คุม​กัน​ เสริม​ความ​งาม​ ดูแล​รูป​ราง​ หรือ​สวน​อื่นๆ​ของ​ราง​กาย​ โดย​เฉพาะ​ผลิตภัณฑ​ควบคุม​น้ําหนัก​ ผลิตภัณฑ

บํารุง​หัว​ใจ​ และ​ผลิตภัณฑ​เสริม​การ​ทํางาน​ของ​ระบบ​ยอย​อา​หาร​ ซึ่ง​ประเทศ​ญี่ป ุน​และ​สหรัฐอเมริกา​ถือ​เป็น​ตลาด​ใหญ

ที่​สุด​ เน่ืองจาก​ผู​บริโภค​มี​ความ​คุน​เคย​กับ​ผลิตภัณฑ​ประเภท​น้ี​เป็น​อยาง​ดี​ ทําให​มี​การ​คาด​การ​โดย​วา​ตลาด​ฟังกชัน

นัลฟ ูดทัว่​โลก​จะ​เติบโต​ขึ้น​กวา​ 2​5% ใน​ปี​ 2​560

7. Food Safety: ความ​ปลอดภัย​ทาง​อา​หาร

ผู​บริโภค​ยุค​ใหม​หัน​มา​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​หา​ขอมูล​สินคา​และ​บริการ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ โดย​เฉพาะ​ใน​ธุรกิจ​อาหาร​ผู​บริโภค

มัก​จะ​หา​ขอมูล​วา​ผลิตภัณฑ​อาหาร​น้ี​ได​มา​อยาง​ไร​ ทําให​ผู​ผลิต​ตอง​ปรับ​ตัว​และ​หัน​มา​ใสใจ​กับ​กระบวนการ​ผลิต​และ

ความ​ปลอดภัย​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ รวม​ถึง​ยัง​ตอง​พัฒนา​เทคโนโลยี​ใหมๆ​ ที่​ชวย​ให​ผู​บริโภค​เขา​ถึง​ขอมูล​การ​ผลิต​ได​ ใน​ดาน

การ​สง​ออก​ก็​เชน​เดียว​กัน​ ทุก​ประเทศ​ทัว่​โลก​กําลัง​หัน​มา​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ความ​ปลอดภัย​ใน​อา​หาร​ โดย​เนน​วา​อาหาร

ที่​นําเขา​ประเทศ​นัน้​จะ​ปลอดภัย​จาก​อันตราย​ที่มา​จาก​อา​หาร (food hazard) ทัง้​อันตราย​ทาง​ชีว​ภาพ​ อันตราย​ทาง

เคมี​ อันตราย​ทาง​กาย​ภาพ

8. Social Media Online Market and Delivery service: โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ ตลาด​ออนไลน​ และ​บริการ​สง​ถึง​ที่

สื่อ​สังคม​ออนไลน​ได​รับ​ความ​นิยม​จาก​ทัว่​โลก​ ทําให​แนว​โนม​การ​ทําการ​ตลาด​ตอ​ไป​นัน้​ตอง​เขา​ถึง​สื่อ​ ออนไลน​มาก​ยิ่ง

ขึ้น​รวม​ถึง​ชอง​ทางการ​สัง่​อาหาร​และ​การ​จัด​จําหนาย​ของ​ผู​ประกอบ​การ​ใน​ธุรกิจ​อาหาร​จะ​มุง​ตรง​ไป​ใน​ชอง​ทาง

ออนไลน​ และ​บริการ​สง​ถึงที่​ซึ่ง​กําลัง​ได​รับ​ความ​นิยม​อยาง​มาก​ เพราะ​พฤติกรรม​การ​ใช​สมา​รทโฟน​ และ​โซ​เชีย​ลมี

เดีย​ ทําให​มี​ผู​ประกอบ​การ​หลาย​ราย​เริ่ม​เขา​มา​จับจอง​พื้นที่​การ​ตลาด​ออนไลน​มาก​ยิ่ง​ขึ้น

9. Digital to Diets: จาก​โลก​ดิจิตอล​สู​พฤติกรรม​กา​รบ​ริ​โภค

อิทธิพล​ของ​โลก​ดิจิตอล​และ​โซ​เชีย​ลมีเดีย​นัน้​ทําให​คน​อยาก​มี​รูป​ราง​ดี​ และ​เป็น​ที่​ชื่นชม​ใน​สังคม​ออนไลน​ เท​รน

ดอาหาร​ใน​ยุค​น้ี​จึง​เนน​ไป​ที่​การ​ควบคุม​น้ําหนัก​และ​ดูแล​รูป​ราง​ ไม​วา​จะ​เป็นก​ลุม​อาหาร​เสริม​ควบคุม​น้ําหนัก​ ไข​มัน​ตํ่า

น้ําตาล​น อย​ อาหาร​ที่​มี​ผล​ตอ​ระบบ​ขับ​ถาย​ ไป​จนถึง​การ​เลือก​บริโภค​อาหาร​ที่​มี​คารโบไฮเดรต​เชิง​ซอ​น ​อาทิ​ แป ง​ไม

ขัด​ขาว​ ขาว​กลอง​ ขาว​ซอม​มือ​ ขนมปัง​ธัญ​พืช​(โฮ​ลวีต​) ที่​ทําให​ระดับ​น้ําตาล​ใน​เลือด​เพิ่ม​คงที่​สมํ่าเสมอ​สง​ผล​ให​ราง



กาย​ มี​พลังงาน​ตอ​เน่ือง​ไม​หิว​บอย​ และ​การ​เลือก​รับ​ประทาน​อาหาร​ที่​มี​โปรตีน​สูง​เพื่อ​เสริม​สราง​กลาม​เน้ือ​ รวม​ถึง​แอ

พพลิ​เคชัน่และ​เครื่อง​มือ​ตางๆ​ที่​ชวย​คํานว​นแค​ลลอรี่​ และ​สาร​อาหาร​ที่​ได​รับ​จาก​อาหาร​แตละ​มื้อ​อีก​ดวย

10. it’s time for Generation Z: ถึง​เวลา​ของ​เจน​เนอ​เรชัน่ ​ซี

เจ​เนอ​เรชัน่ ​ซี​ เป็นก​ลุม​ที่​กําลัง​ถูก​จับตา​มอง​จาก​นักการ​ตลาด​จาก​ทุก​วงการ​เพราะ​ภายใน​ระยะ​เวลา​ 5 ปี​ เจ​เนอ​เรชัน่

ซี​ จะ​กาว​เขา​มา​เป็น​ผู​มี​กําลัง​ซื้อ​และ​มี​บทบาท​ใน​หนวย​งาน​ตางๆ​ คน​กลุม​น้ี​มี​ความ​เป็น​คน​เมือง​มาก​ขึ้น​ มี​การ​ศึกษา​ที่

ดี​ขึ้น​ และ​มี​แนว​โนม​การ​แตงงาน​ชา​ลง​ ทําให​เป็นก​ลุม​อายุ​น อย​ที่​มี​อํานาจ​ซื้อ​สูง​ ธุรกิจ​อาหาร​จึง​ตอง​ปรับ​ตัว​ และ​มี​การ

ออกแบบ​สินคา​และ​บริการ​เพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​คน​เจน​ซี​มาก​ขึ้น​ ผู​บริโภค​วัย Gen Z ตองการ​สินคา​เฉพาะ

เจาะจง​ที่​แสดง​ความ​เป็น​ตัว​ของ​ตัว​เอง​และ​ใช​เทคโนโลยี​ที่​ทัน​สมัย Gen Z มี​ทัศนคติ​เป็น​ผู​ที่​ชื่น​ชอบ​การ​ใช​จาย​ เพื่อ

สราง​ความ​สุข​ความ​พอใจ​กับ​ตน​เอง

งาน Fi Asia 2015 จะ​จัด​ขึ้น​ระหวาง​วัน​ที่​ 9​-11กันยายน​ 2​558 ณ ศูนย​นิทรรศการ​และ​การ​ประ​ชุม​ไบเท​คบ​างนา​

โดย​ใน​งาน​จะ​มี​การ​จัด​แสดง​นวัตกรรม​สวน​ผสม​อาหาร​อยาง​ครบ​วงจร​ พ​รอม​ทัง้​สวน Innovation Zone ที่​จัด​แสดง

สุด​ยอด​นวัตกรรม​อาหาร​ทัว่​โลก​ นอกจาก​น้ี​ ภายใน​งาน​ยัง​มี​สวน​ของ​การ​สัมมนา​ตางๆ​ อาทิ​ งาน​สัมมนา​ดาน​การ​วิจัย​

เทคโนโลยี​และ​องค​ความ​รู​เกี่ยว​กับ​อาหาร​นานาชาติ​ใน​หัว​ขอ “ New Functional Ingredients For Healthy

Living” ที่​จัด​โดย​สมาคม​วิทยาศาสตร​และ​เทคโนโลยี​อาหาร​แหง​ประเทศ​ไทย (FoSTAT) หรือ​งาน​สัมมนา​อาหาร​ฮา

ลา​ลน​านา​ชา​ติ​ จัด​โดย​สถาบัน​อา​หาร​ กระทรวง​อุตสาห​กรร​ม (NFI), สัมมนา​ภาพ​รวม​และ​แนะนําแผน​มาตรฐาน​อา

หาร BAP เบื้อง​ตน​ โดย​ สมาคม​อาหาร​แช​เยือก​แข็ง​ไทย​, สัมมนา​หัว​ขอ ASEAN regulation on supplement จาก

EAS Consulting Group รวม​ถึง​การ​สัมมนา​แนว​โนม​ธุรกิจ​อาหาร​อื่นๆ​ อีก​มาก​มาย​ ผู​สนใจ​เขา​รวม​งาน​สามารถ​ลง

ทะเบียน​ลวง​หน า​และ​สอบถาม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที ่www.fiasia-thailand.com


