
“ยู​ทิป​” กาว​ขึน้​สู​ความ​เป็น​แบรนด​คัล​เลอ​ร คอส​เม

ติก

ทุม​งบ​ 50 ลาน​บาท​ เปิด​ตัว​ “Utip Blossom Inspired Series”

 

“ยู​ทิป​” กาว​ขึน้​สู​การ​เป็น​แบรนด​เครื่อง​สําอาง​อยาง​เต็ม​ตัว​ พ​รอม​ออก​แพ็คเก็จ​ใหม​ “Utip Blossom

Inspired Series” 4 ผลิตภัณฑ​ใหม​สุด​ชิ​ค เอาใจ​สาว​หนา​ใส​ ให​สนุก​ไป​กับ​แพ็คเก็จ​ลาย​นา​รัก​ ดีไซน ​โดย​

“เตย จริ​นท​รพร​ จุน​เกีย​รติ​”  ดวย​งบ​ลงทุน​กวา​ 50 ลาน​บาท​ พ​รอม​ตัง้​เป า​เติบ​โต​ 30%  เล็ง​ออก​ผลิตภัณฑ

ใหม​เพิ่ม​ พ​รอม​เตรียม​ดัน​ สาว Utip Freshy Idol 5 เขา​วงการ​ตาม​รุน​พี่

คุณ​ตอง​หทัย​ กุ​วา​นนท​ ผู​อํานวย​การ​ผลิตภัณฑ​สวน​บุคคล​ บริษทั​ โอสถ​สภา​ จํากัด​ เปิด​เผย​วา​ ผลิต​ภัณฑ​ “ยู​ทิป​”

กาว​ขึ้น​สู​การ​เป็น​แบรนด​เครื่อง​สําอาง Color Floral Essences Cosmetic อยาง​เต็ม​ตัว​ บริษทัฯ​ จึง​ได​ทําการ​เปิด​ตัว

ผลิตภัณฑ​ใหม​ลา​สุด​ “Utip Blossom Inspired Series”  เพิ่ม​สี​สัน​ใน Line Color Cosmetics เติม​ความ

สนุกสนาน​ให​กับ​การ​แตง​หน า​ของ​สาว​ยุค​ใหม​ ดวย​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​สําอาง​จาก​กลีบ​ดอกไม​ธรรม​ชา​ติ​ บาง​เบา​ เหมาะ

สม​กับ​ผิว​หน า​ และ​สภาพ​อากาศ​เมือง​ไทย​ พ​รอม​แพค​เก​จนา​รักๆ​ ให​เลือก​สวย​ใส​ได​ใน​ราคา​เบาๆ​  โดย​มี​กลุม​เป า​หมาย

อยู​ที่​วัย​รุน​อายุ​ประ​มา​ณ  15 – 20 ปี​ และ​กลุม​ลูกคา​ที่​เป็น​ผู​ใหญ​ แต​ชื่น​ชอบ​ใน​เครื่อง​สําอาง​บาง​เบา​ สไต​ล Makeup
no Makeup

 

ใน​การ​พัฒนา​ทุก​ผลิตภัณฑ​ของ​ยู​ทิป​ บริษทัฯ​ตองการ​สราง​ความ​มัน่ใจ​ให​ลูก​คา​ วา​ผลิตภัณฑ​มี​คุณ​ภาพ​ และ​มี​สวน

ผสม​ของ​สาร​สกัด​จาก​ดอกไม​ธรรม​ชา​ติ​ ทําให​ออน​โยน​ตอ​ผิว​ และ​ไม​เกิด​อาการ​แพ​ ซึ่ง​ตลาด​เครื่อง​สําอาง​ใน​เมือง​ไทย

ยัง​ไมมี​ผู​ใด​เคลม​ใน​จุด​น้ี​ โดย​ใน​ปี​น้ี​จะ​เนน​การ​สราง​แบรนด​ยู​ทิป​     ให​รูจัก​ใน​วง​กวาง​ พ​รอม​ทัง้​ขยาย Line

Extension ของ​เครื่อง​สําอาง​ให​เป็น Color Cosmetics อยาง​เต็ม​รูป​แบบ​ ดัง​จะ​เห็น​ได​จาก Utip Blossom Inspired

by Toey  จะ​เป็น​เครื่อง​สําอาง​ที่​ทําให​เรา​มี Line Color ครบ

 

“ซึ่ง​ใน​ซี​รี​ยน้ี​  เรา​ได​น องเตย จริ​นท​รพร​ จุน​เกีย​รต ิUtip Freshy Idol 1 มา​ชวย​ดีไซน​ลาย​เสน​กราฟิก​นา​รักๆ​ บน

แพค​เก​จ  โดย​หยิบ​เอา​ไลฟ ​สไตล​ และ Inspired ตางๆ​ ที่​น อง​ชอบ​ มาบ​อก​เลา​เรื่อง​ราว​บน​แพค​เก​จ และ​ใน​สวน​ของ

เน้ือ​เครื่อง​สําอาง​ยู​ทิป​ยัง​คง​เนน​ให​ความ​สําคัญ​ใน​การ​พัฒนา​เครื่อง​สําอาง​ที่​มี​สวน​ผสม​จาก​กลีบ​ดอกไม​ธรรม​ชา​ติ​ เพื่อ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a2%e0%b8%b9%e0%b8%97%e0%b8%b4%e0%b8%9b-%e0%b8%81%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a2%e0%b8%b9%e0%b8%97%e0%b8%b4%e0%b8%9b-%e0%b8%81%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/03/Utip.jpg


ตอบ​โจทย​ใน​เรื่อง​ของ​ความ​ออน​โยน​ตอ​ผิว​ของ​สาว​ และ​ยัง​ให​ความ​สําคัญ​ใน​เรื่อง​ของ​แฟชัน่​และ​เท​รน​ดการ​แตง​หน า​

โดย​เลือก​สีสัน​หวาน​สด​ใส​ เหมาะ​กับ​ผู​หญิง​ไทย​”

 

 

คุณ​ตอง​หทัย กลาว​ตอ​ไป​วา​ ใน​อนาคต​ทาง​ยู​ทิป​ จะ​เตรียม​วาง​ตลาด​สินคา​ใหม​เพิ่ม​ขึ้น​ และ​มี​ความ​หลาก​หลาย​ของ

สินคา​มาก​ขึ้น​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ที่​หลาก​หลาย​ของ​ผู​ใช​ และ​ยัง​คง​คอน​เซ็ปเครื่อง​สําอาง​จาก​กลีบ​ดอก​ไม​

โดย​วาง​งบ​ประมาณ​สาํหรบั​การ​ตลาด​ใน Series ไว​ประ​มา​ณ         50 ลาน​บาท​ และ​คาด​หวงั​ยอด​ขาย​ภาพ​รวม​ของ​แบ

รน​ด ให​เติบโต​ขึ้น​จาก​ปี​กอ​น ​30%  สําหรับ​ภาพ​รวม​ตลาด​เครื่อง​สําอาง​ใน​ประเทศ​ไทย​ ยัง​คง​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ประ

มา​ณ 10%  มี​ปัจจัย​บวก​จาก​ผู​ประกอบ​การ​ของ​ไทย​ ที่​ผลิต​สินคา​ที่​มี​คุณ​ภาพ​ อีก​ทัง้​ผู​หญิง​ยัง​คง​ให​ความ​สําคัญ​ใน

เรื่อง​ของ​ความ​สวย​งาม​ ไม​วา​สภาพ​เศรษฐกิจ​จะ​อยู​ใน​สภาวะ​ไหน​ก็​ตาม

 

“และ​ใน​ปี​ 2​556 น้ี​ จะ​มี​การ​จัด​กิจกรรม​การ​ประ​กวด​ “Utip Freshy Idol5” ซึ่ง​เป็น​กิจกรรม​ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​ใน

กลุม​วัย​รุน​ เน่ืองจาก​การ​ประกวด​ที่​ผา​น ​ทาง​ยู​ปทิป​ได Freshy Idol มา​เป็น Brand Ambassador  รวม​ใน​การ​ถาย

ทาํโฆษณา​ และ​กจิกรรม​ตาง ​ๆ ของ​ยู​ทปิ​ อาทิ​ น อง​เตย จริ​นท​รพร​       จนุ​เกยี​รติ​ , น อง​มายด​ ณภศศิ​ สรุ​วรรณ​ , น อง

หงส​ แกว​มณี​ วัฒน​วรา​กุล​ และ​ลา​สุด​ น อง​มิง๊ค ยู​มิ​โก​ะ  สุ​ชิ​ยะ​  ซึ่ง​น อง​ทัง้​ 4 คน​ ลวน​แลว​แต​มี​ผล​งาน​โดด​เดน​ใน

วงการ​บัน​เทิง​ และ​ตาง​ก็​เป็น Idol ใน​กลุม​วัย​รุน​ ทําให​แบรนด​ยู​ทิป​ เป็น​ที่​รูจัก​ใน​กลุม​เป า​หมายก​วาง​ขวาง​มาก​ขึ้น​”

 

“สําหรับ​การ​แขงขัน​ของ​สินคา​เครื่อง​สําอา​ง ตลาด​รวม​มี​การ​เติบ​โอ​ยาง​ตอ​เน่ือง​ และ​ทุก​แบรนด​ตอง​พัฒนา​ให​เร็ว​ขึ้น

ทัง้​นวัตกรรม​และ​ดี​ไซน​ เพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ​ตอง​การ​ และ​สราง​ความ​พึง​พอใจ​สูงสุด​ให​กับ​ผู​บริโภค​” คุณ​ตอง​หทัย​

กลาว​สรุป​ใน​ตอน​ทา​ย


