
ยัม ประเทศ​ไทย​ กาว​สู​ “ผู​บริหาร​แบรนด​และ​แฟรน

ไช​สเคเอ​ฟซี​” เต็ม​ตัว​ เปิด​ตัว​แฟรน​ไช​สซี​ราย​ที่​สาม​

เดอะ​คิว​เอ​สอ​าร ออฟ​ เอ​เชีย

ยัม ประเทศ​ไทย​ กาว​สู​ “ผู​บริหาร​แบรนด​และ​แฟรน​ไช​สเคเอ​ฟซี​” เต็ม​ตัว​ เปิด​ตัว​แฟรน​ไช​สซี​ราย​ที่​สาม​ เดอะ​คิว​เอ

สอ​าร ออฟ​ เอ​เชีย​ ภาย​ใต​ขอ​ตกลง​การ​รับ​สิทธิ ์​เขา​บริหาร​ราน​เคเอ​ฟซี​มากกวา​ 2​40 ราน​ใน​ประเทศ​ไทย

ยัม เรส​เท​อร​อง​ตส อินเตอร​เนชัน่แนล​ (ประเทศ​ไทย​) เจา​ของ​แฟรน​ไช​สแบ​รน​ดเคเอ​ฟซี​ ประกาศ​เดิน​หน า​การ​เติบโต​

พ​รอม​ขึ้น​แทน​เป็น​ผู​บริหาร​แบรนด​และ​แฟรน​ไช​สแบ​รน​ดเคเอ​ฟซี​เต็ม​ตัว​ หลัง​จาก​ลง​นาม​ใน​ขอ​ตกลง​พันธ​มิตร​แฟรน

ไช​สกับ​แฟรน​ไช​สซี​ราย​ที่​สาม​ บริษทั​ เดอะ​ คิว​เอ​สอ​าร ออฟ​ เอ​เชีย​ จํากัด (QSA) หรือ​ “คิว​เอ​สเอ​” ทําให​เคเอ​ฟซี​

ปรับ​บทบาท​และ​กระบวน​ทัพ​เป็น​ ศูนยกลาง​การ​พัฒนา​แบรนด​และ​แฟรน​ไช​ส (Brand Innovation Center) กุม

บังเหียน​วาง​กลยุทธ​แบ​รน​ด การ​ตลาด​ และ​นว​ตก​รรม​ดาน​สินคา​และ​บริการ​ รวม​ถึง​แผนการ​บริหาร​ดู​แล​แฟรน​ไช

สเพื่อ​รวม​สราง​การ​เติบโต​ของ​ราน​เคเอ​ฟซี​ สู​เป า​การ​ขยาย​สาขา​กวา​ 800 สาขา​ทัว่​ประ​เทศ​ และ​ครอง​อัน​ดับ​ 1

แบรนด​ราน​อาหาร​บริการ​ดวน​ใน​ไทย

จาก​ขอ​ตกลง​ครัง้​น้ี​ ยัม ประเทศ​ไทย​ ตกลง​มอบ​สิทธิ ์​การ​เป็น​แฟรน​ไช​สซี​แก​บริษทั​ เดอะ​ คิว​เอ​สอ​าร ออฟ​ เอ​เชีย​

จํากัด (QSA) หรือ​ “คิว​เอ​สเอ​” ซึ่ง​ดําเนิน​ธุรกิจ​ภาย​ใต​บริษทั​ ฟ ูดออฟ​เอ​เชีย​ จํากัด (FOA) หรือ​ “เอ​ฟโอ​เอ​” บริษทั​ผู

ผลิตภัณฑ​อาหาร​ชัน้​นําของ​ไทย​ใน​เครือ​ไทย​เบฟเวอ​เรจ จํากัด​ (มหา​ชน​) โดย​จะ​เขา​บริหาร​และ​ปรับปรุง​ราน​เคเอ​ฟซี

มากกวา​ 2​40 รา​น ​ซึ่ง​เป็น​ไป​ตาม​กลยุทธ​การ​ขยาย​แฟรน​ไช​สเพื่อ​การ​เติบโต​ทาง​ธุรกิจ​ ดวย​การ​หา​แฟรน​ไช​สซี​และ

เนน​สราง​นวัตกรรม​ของ​แบรนด​ให​โดด​เดน​และ​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​ได​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ตาม​ประกาศ​เมื่อ​เดือน​กุมภาพันธ​ที่​ผาน​มา​

เพือเป็น​ไป​ตาม​เป า​หมาย​การ​ขยาย​สาขา​ทัว่​ประเทศไทย​มาก​กวา​ 800 สาขา​ภายใน​ไม​กี่​ปี​ขาง​หน า

การ​เพิ่ม​พันธ​มิตร​แฟรน​ไช​สของ​ยัม ประเทศไทย​น้ี​ ดําเนิน​ไป​ตาม​นโยบาย​ของ​บริษทั​แม​ ยัม! แบ​รน​ด ใน​การ​สราง

การ​เติบโต​ของ​ธุรกิจ​แบบ​กาว​กระโดด​และ​ขับ​เคลื่อน​ความ​สําเร็จ​ของ​แบ​รน​ดเคเอ​ฟซี​ทัว่​โลก​ โดย​ ยัม ประเทศ​ไทย​

ได​พิจารณา​คัด​เลือก​แฟรน​ไช​สซี​ จาก​ความ​พรอม​และ​ศักยภาพ​ใน​การ​เขา​บริหาร​และ​ดูแล​ราน​เคเอ​ฟซี​อยาง​ดี​ที่​สุด​ เพื่อ

ให​ลูกคา​ได​ประสบการณ​ที่​ยอด​เยี่ยม​ผาน​สินคา​คุณภาพ​และ​บริการ​ประ​ทับ​ใจ

โร​เจอร​ อี​ตัน​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ เคเอ​ฟซี​ โก​ลบ​อล กลาว​วา​ “เรา​ตื่น​เตน​มาก​ที่​ได​ตอนรับ​พันธ​มิตร​แฟรน​ไช

สราย​ใหม​ คิว​เอ​สเอ​ ซึ่ง​ได​แสดง​ให​เห็น​ถึง​ความ​ตัง้ใจ​ที่​จะ​สง​มอบ​สิ่ง​ดีๆ​ แก​ลูกคา​ ควา​มมุง​มัน่​ใน​การ​สราง​การ​เติบโต

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a2%e0%b8%b1%e0%b8%a1-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a8%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2-%e0%b8%81%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88-%e0%b8%9c/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a2%e0%b8%b1%e0%b8%a1-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a8%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2-%e0%b8%81%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88-%e0%b8%9c/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a2%e0%b8%b1%e0%b8%a1-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a8%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2-%e0%b8%81%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88-%e0%b8%9c/


อยาง​ตอ​เน่ือง​ และ​ความ​ชํานาญ​ใน​ธุรกิจ​ เหลา​น้ี​คาด​วา​ คิว​เอ​สเอ​จะ​เป็น​พันธมิตร​ทาง​ธุรกิจ​ที่​ยอด​เยี่ยม​เพื่อ​ผลัก​ดัน​ให

เคเอ​ฟซี​ กาว​ไป​ขาง​หน า​ใน​ฐานะ​แบรนด​ที่​โดด​เดน​ที่สุด​ใน​ประเทศไทย​ตอ​ไป”

เคเอ​ฟซี​ เป็น​แบรนด​ราน​อาหาร​บริการ​ดวน​อัน​ดับ​ 1 ของ​ประเทศไทย​มา​นาน​กวา​ 33 ปี​ เป็น​แบรนด​ที่​มี​สาขา​เขา​ถึง

ลูกคา​มาก​ที่สุด​และ​มี​ลูกคา​ใช​บริการ​ถี่​ที่​สุด​ เคเอ​ฟซี​มี​สัดสวน​ของ​ลูกคา​ที่​เขา​มา​ราน​เคเอ​ฟซี​สูง​ถึง​ 49% เทียบ​กับ​ราน

อาหาร​ที่​มี​สาขา​อยู​ทัว่ไป​ตาม​หาง​สรรพ​สิน​คา​ ศูนย​การ​คา​ โรง​หนัง​ หรือ​ไฮเปอร​มารเก็ต​ใน​ประเทศ​ไทย​ ทัง้​น้ี​ เคเอ​ฟซี​

ประเทศไทย​ยัง​ได​รับ​รางวัล​ทัง้​ระดับ​โลก​และ​ระดับ​ประเทศ​จาก​องคกร​ที่​ได​รับ​ความ​เชื่อ​ถือ​มาก​มาย​ อาทิ​ ได​รับ​การ

ยกยอง​ให​เป็น​ 1 ใน​ 10 แบรนด​ยอด​เยี่​ยม Best Buzz Brand Award จาก YouGov , ราง​วัล Best Brand

Performance บน​เฟส​บุค​จาก Thailand Zocial Award 2017 และ​รางวัล​แบรนด​ธุรกิจ​ราน​อาหาร​บริการ​ดวน​อัน​ดับ​

1 ของ​ไทย​จาก Marketeer เป็น​ตน

ดาน​นาง​แวว​คนี​ย อัส​โสรัตน​กุล​ ผู​จัดการ​ทัว่​ไป​ เคเอ​ฟซี​ประเทศ​ไทย​ กลาว​วา​ “เคเอ​ฟซี​ ประเทศ​ไทย​ ยินดี​ตอน​รับ​

เดอะ​ คิว​เอ​สอ​ารออฟ​ เอ​เชีย​ ใน​ฐานะ​แฟรน​ไช​สซี​ราย​ใหม​ของ​เรา​ เรา​ได​เห็น​ถึง​ความ​ชื่น​ชอบ​ใน​แบ​รน​ดเคเอ​ฟซี​ ควา

มใสใจ​ดูแล​ใน​พนักงาน​ ควา​มมุง​มัน่​สราง​การ​เติบโต​ทาง​ธุรกิจ​ และ​ศักยภาพ​ทางการ​เงิน​ที่​แข็ง​แกรง​ จึง​ทําให​มัน่ใจ​วา​

ดวย​ความ​รวม​มือ​กัน​ระ​หวาง​ ยัม ประเทศ​ไทย​ และ​แฟรน​ไช​สซี่​ทัง้​สาม​ราย​ของ​เรา​น้ี​ จะ​ทําให​แบ​รน​ดเคเอ​ฟซี​ใน

ประเทศไทย​นัน้​ยิ่ง​มี​ความ​โดด​เดน​และ​แข็งแกรง​ยิ่ง​ขึ้น​กวา​ที่​ผา​น ​โดย​คิว​เอ​สเอ​จะ​เขา​มา​เป็น​พันธมิตร​ที่​รวม​สราง​การ

เติบโต​สู​เป า​หมาย​การ​ขยาย​ราน​เคเอ​ฟซีก​วา​ 800 ราน​ที่​ดี​อยาง​แน​นอน​”

ดาน​นาง​นง​นุช​ บูรณะ​เศรษฐ​กุล​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ คิว​เอ​สอ​ารออฟ​เอ​เชีย​ กลาว​วา​ “เรา​รูสึก​ตื่น​เตน​กับ​การ​เขา​รวม

เป็น​สวน​หน่ึง​ของ​ครอบ​ครัว​เคเอ​ฟซี​ ฟ ูดออฟ​เอเชีย​มี​วิสัย​ทัศน​ใน​การ​เป็น​ผูนําธุรกิจ​อาหาร​คุณภาพ​ของ​อาเซียน​ที่

ครอง​ใจ​ผู​บริโภค​สูง​สุด​ และ​ตอบ​โจทย​ผู​บริโภค​ได​ทุก​ไลฟ ​สไตล​และ​ทุก​โอ​กา​ส เคเอ​ฟซี​ ถือ​เป็นตน​แบบ​ของ​ธุรกิจ​ดาน

ราน​อาหาร​บริการ​ดวน​ใน​ประเทศไทย​และ​มี​โอกาส​การ​เติบโต​สูง​มาก​ เรา​ทัง้​คู​เป็น​พันธมิตร​ที่​เหมาะ​สม​ดวย​ตาง​เป็น

องคกร​ที่​แข็ง​แกรง​ มี​สถานะ​ทางการ​เงิน​เขม​แข็ง​ และ​พรอม​ดวย​ประสบการณ​ใน​ธุรกิจ​ราน​อา​หาร​ ซึ่ง​ทําให​เรา

สามารถ​เดิน​หน า​สราง​และ​บริหาร​ราน​เคเอ​ฟซี​ได​อยาง​รวด​เร็ว​”

ยัม ประเทศ​ไทย​ จะ​มี​บทบาท​ใน​ฐานะ​ผู​บริหาร​แบรนด​และ​ดู​แล​แฟรน​ไช​สซี​ โดย​จะ​มุง​เนน​ไป​ที่​การ​เติบโต​ทาง​ธุรกิจ

และ​นวัตกรรม​ รวม​ถึง​การ​รักษา​มาตรฐาน​ดาน​การ​ปฎิบัติ​งาน​ของ​ราน​ฯ และ​ดาน​อื่นๆ​ ให​เป็น​ไป​ตาม​มาตรฐาน​ระดับ

โลก​ของ​แบ​รน​ดเคเอ​ฟซี​ ใน​ขณะ​ที่​ผู​ได​รับ​สิทธิ ์​ใน​การ​บริหาร​ราน​หรือ​แฟรน​ไช​สซี​ จะ​มุง​เนน​ไป​ที่​การ​ดําเนิน​กิจการ

ราน​และ​การ​ขยาย​สา​ขา​ ใน​ประเทศ​ไทย​ มี​ราน​เคเอ​ฟซี​จํานว​น ​601 สา​ขา​ (ขอ​มูล​ ณ วัน​ที่​ 31 กรกฎาคม​ 2​560)

ดําเนิน​งาน​โดย​ เซ็นทรัล​ เรส​ตอ​รอง​ส กรุป​, เรส​เท​อร​อง​ตส ดี​เวลลอปเมน​ท และ​ ยัม ประเทศ​ไทย​ การ​โอน

กรรมสิทธิ ์​การ​บริหาร​ราน​เคเอ​ฟซี​ให​กับ​ เดอะ​คิว​เอ​สอ​ารออฟ​เอ​เชีย​ คาด​วา​จะ​แลว​เสร็จ​สิน้​ภายใน​สิน้​ปี​ 2​560

ขอ​ตกลง​ครัง้​น้ี​ มี​ไพร​ซวอ​เท​อรเฮา​สคู​เปอ​ส หรือ​ พี​ดับ​บลิว​ซี​ เป็น​ที่​ปรึกษา​ดาน​การ​เงิน​ และ​มี​ เบเกอร​ แมคเคน​ซี่​

เป็น​ที่​ปรึกษา​ดาน​กฎ​หมา​ย



เกี่ยว​กับ​เคเอ​ฟซี​ ประเทศ​ไทย

เคเอ​ฟซี​ เป็น​หน่ึง​ใน​แบรนด​ราน​อาหาร​บริการ​ดวน​ที่​ใหญ​ที่สุด​และ​ได​รับ​ความ​นิยม​ทัว่​โลก​ กอ​ตัง้​โดย​ผู​พัน​ฮา​รแลนด​

แซ​นเดอร ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2495 เพื่อ​สง​มอบ​ไก​ทอด​สูตร​ตน​ตํารับ​และ​เมนู​อาหาร​ที่​มี​คุณภาพ​และ​คุม​รา​ตา​ให​กับ​ลูกคา​ทัว่

โลก​ ใน​ประเทศ​ไทย​ ราน​เคเอ​ฟซี​เปิด​บริการ​สาขา​แรก​ที่​หาง​สรรพ​สินคา​เซ็นทรัล​ ลาด​พราว​ ใน​ปี​ พ​.​ศ.​2527 จาก​นัน้

ได​ขยาย​สาขา​ไป​ทัว่​ประ​เทศ​ ปัจจุบัน​มี​ราน​เคเอ​ฟซี​มี​มาก​กวา​ 600 สาขา​ทัว่​ประ​เทศ​ ดําเนิน​งาน​โดย​ บริษทั​ ยัม เรส

เท​อร​อง​ตส อินเตอร​เนชัน่แนล​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​, บริษทั​เซ็นทรัล​ เรส​ตอ​รอง​สกรุป​ จํากัด​ และ​บริษทั​ เรส​เท​อร​อง

ตส ดี​เวอร​ลอปเมน​ท จํากัด​ เคเอ​ฟซี​ยัง​คง​มุง​มัน่​ที่​จะ​คิดคน​และ​นําเสนอ​เมนู​อาหาร​ใหมๆ​ ที่​เป็น​เอก​ลักษณ​ มี​คุณภาพ

และ​ความ​ปลอดภยั​ตาม​มาตรฐาน​ระดบั​โลก​ พ​รอม​สราง​พนักงาน​ที่​มี​คณุภาพ​และ​รกั​การ​บรกิาร​เพื่อ​มอบ​ประสบการณ

ที่​ดี​และ​อบอุน​แก​ลูกคา​ทัง้​มา​รับ​ประทาน​ที่​รา​น ​ซื้อ​สินคา​กลับ​บาน​และ​สัง่​อาหาร​เดลิ​เวอรี่​ผา​น Call Center 1150 และ

เว็บ​ไซ​ต www.kfc.co.th ติดตาม​ขอมูล​ขาวสาร​ของ​เคเอ​ฟซี​ประเทศไทย​เพิ่ม​เติม​ได​ที่ www.kfcthailand.com

เกี่ยว​กับ​ไทย​เบฟเวอ​เรจ

บริษทั​ ไทย​เบฟเวอ​เรจ จํากัด​ (มหา​ชน​) (“ไทย​เบฟ”) กอ​ตัง้​ขึ้น​ใน​ประเทศไทย​ใน​ปี​ 2​546 โดย​มี​จุด​ประสงค​เพื่อ​รวม

กิจการ​ที่​เกี่ยวของ​กับ​ธุรกิจ​เบียร​และ​สุรา​ชัน้​นําของ​ไทย​ที่​เป็น​ของ​ผู​ถือ​หุน​และ​ผู​รวม​ทุน​ราย​อื่นๆ​ เขา​มา​เป็นก​ลุม

บริษทั​ ตอ​มา​ใน​ปี​ 2​549 ไทย​เบฟได​จด​ทะเบียน​ใน​ตลาดหลักทรัพย​สิง​คโป​ร (“SGX”) ภาย​หลัง​จาก​จด​ทะเบียน​ใน

ตลาดหลักทรัพย​สิงคโปร​ ไทย​เบฟได​ขยาย​ขอบเขต​ธุรกิจ​จาก​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ไป​สู​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​ไมมี

แอลกอฮอล​และ​อา​หาร​ เพื่อ​เพิ่ม​ความ​หลาก​หลาย​ของ​สินคา​เพิ่ม​ประสิทธิผล​ใน​ชอง​ทางการ​กระจาย​สินคา​รวม​ถึง

กระจาย​ความ​เสี่ยง​ของ​กิจ​การ​ ปัจจุบัน​ไทย​เบฟไม​เพียง​แต​เป็น​ผู​ผลิต​เครื่อง​ดื่ม​ชัน้​นําใน​ประเทศ​ไทย​ แต​ยัง​เป็น​ผู

ผลิต​ที่​ใหญ​ที่สุด​ราย​หน่ึง​ใน​เอเชีย​อีก​ดวย​ โดย​แบง​ธุรกิจ​ออก​เป็น​ 4 สาย​ธุรกิจ​ ได​แก​ สุ​รา​ เบียร​ เครื่อง​ดื่ม​ไมมี

แอลกอฮอล​ และ​อา​หาร


