
“มิวสิค​ สตรี​มมิ่ง​” วิถี​ฟัง​เพลง​ที่​กําลัง​พลิก​โฉม​วงการ

ดนตรี​ใน​บาน​เรา

“มิวสิค​ สตรี​มมิ่ง​” วิถี​ฟัง​เพลง​ที่​กําลัง​พลิก​โฉม​วงการ​ดนตรี​ใน​บาน​เรา

บทความ​ประ​ชา​สัมพัน​ธ

โดย JOOX มิวสิค​แอ​ปพลิ​เคชัน่

อินเทอรเน็ต​และ​โซ​เชีย​ลมีเดีย​ใน​วัน​น้ี​มี​บทบาท​สําคัญ​อยาง​มาก​ ซึ่ง​ทําให​วิธี​การ​สราง​สรรค​ เผย​แพร​ผล​งา​น ​และ​การ

เขา​ถึง​เน้ือหา​ทาง​ดนตรี​เปลี่ยน​ไป​จาก​อดีต​อยาง​ชัด​เจน

*วัน​น้ี​ประชากร​โลก​กวา​ 3 พัน​ลาน​คน​เชื่อม​ตอ​กับ​อิน​เท​อรเน็ต​ โดย​เกือบ​ครึ่ง​หน่ึง​ (ประ​มา​ณ 48.​4%) อยู​ใน​ภูมิภาค

เอ​เชีย​ **มี​การ​คาด​การณ​วา​ตัวเลข​ของ​อุปกรณ​ที่​ใช​เชื่อม​อินเทอรเน็ต​จะ​พุง​สูง​แตะ​ระ​ดับ​ 50,000 ลาน​เครื่อง​ ภายใน

ปี​ 2​563

ประเทศไทย​เป็น​ประเทศ​หน่ึง​ที่​อินเทอรเน็ต​และ​สมา​รทโฟน​มี​การ​เติบโต​แบบ​กาว​กระ​โดด​ ***ขอมูล​จาก​สํานักงาน

พัฒนา​ธุรกรรม​ทาง​อิเล็กทรอนิกส​ (องคการ​มหา​ชน​) หรือ ETDA ระบุ​วา​ “สม​ารทโฟน​” คือ​ อุปกรณ​หลัก​ที่​ผู​ใช

อินเทอรเน็ต​นิยม​ใช​ใน​การ​เชื่อม​ตอ​อินเทอรเน็ต​มาก​ที่สุด​เป็น​อัน​ดับ​ 1 ถึง​ 85.​5% สะทอน​ให​เห็น​ถึง​ความ​กาวหน า

ของ​เทคโนโลยี​ที่​วัน​น้ี​อยู​ใน​ทุก​อณู​ของ​ไลฟ ​สไตล​การ​ดําเนิน​ชีวิต​ของ​คน​ไทย​ ตัง้แต​การ​ทําธุรกิจ​ การ​สื่อ​สาร​ ที่​ทําให

ชีวิต​เรา​งาย​ขึ้น​เพียง​ปลาย​น้ิว​คลิก​ ซึ่ง​ลวน​มี​เทคโนโลยี​เขา​มา​เกี่ยว​ของ​ โดย​เฉพาะ​ใน​อุตสาหกรรม​ดนตรี​ที่​วัน​น้ี​คน​รุน

ใหม​หลาย​คน​คุน​ชิน​กับ​การ​เปิด​แอ​ปฯ หรือ​เขา​เว็บ​เพื่อ​หา​เพลง​ฟัง​ใน​รูป​แบบ​ของ​ “มิวสิค​ สตรี​มมิ่ง​” ได​งาย​ดวย​เครือ

ขา​ย 3G และ 4G

การ​ฟัง​เพลง​แบบ​ “มิวสิค​ สตรี​มมิ่ง​” คือ​ไลฟ ​สไตล​รูป​แบบ​ใหม​ ที่​ภาค​ธุรกิจ​เริ่ม​มอง​เห็น​โอกาส​ใน​กา​รส​รา​ง engage

กับ​กลุม​ผู​บริโภค​ที่​อยู​บน​แพลตฟอรม​เหลา​น้ี​มาก​ขึ้น​ คําถาม​คือ​ ปรากฏการณ​น้ี​จะ​เขา​มา​เปลี่ยนแปลง​และ​มี​บทบาท

เชน​ไร​ ใน​อุตสาหกรรม​ตลาด​เพลง​ใน​โลก​ปัจจุ​บัน

ใน​ปี​ 2​560 จะ​มี​คน​ใช​ “มิวสิค​ สตรี​มมิ่ง​” ใน​เอ​เชีย​ สูง​ราว​ 64 ลาน​คน

ขอมูล​จาก Digital McKinsey The beat of progress: The rise of music streaming in Asia

ผล​วิจัย​ลาสุด​จาก ****McKinsey: The beat of progress: The rise of music streaming in Asia คาด​การณ​วา​
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ใน​ปี​ 2​560 จะ​มี​จํานวน​ผู​ใช​มิวสิค​สตรี​มมิ่ง​ใน​เอเชีย​เติบโต​สูง​ขึ้น​ถึง​ 64 ลาน​คน​ (รวม​ตัวเลข​จาก​ผู​ใช​ใน​ฮอ​งก​ง,

สิงคโปร​, มาเลเซีย​, ฟิลิปปินส​, อิน​โด​นี​เซี​ย และ​ไทย​) โดย​เท​รน​ดของ​การ​ฟัง​เพลง​ผาน​สตรี​มมิ่ง​กําลัง​จะ​เปลี่ยน​จาก

การ​ฟัง​เพลง​บน​แอ​ปฯ ไป​เป็น​แพลตฟอรม​ทาง​ดนตรี​ที่​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​ของ​ผู​ใช​งาน​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ดวย​ฟีเจอร​ใหมๆ​

ที่​เขาใจ​พฤติกรรม​ของ​ผู​ใช​ อาทิ​ การ​แชร​เน้ือ​เพ​ลง​ การ​สราง​เพล​ยลิ​สตของ​ตน​เอง​ และ​ความ​หลงใหล​ใน​โลก​โซ​เชีย

ลที่​ชื่น​ชอบ​ที่​จะ​แชร​สถานะ​ประกอบ​ไป​กับ​เพลง​ที่​ตรง​กับ​อา​รม​ณ หรือ​แม​กระทัง่​การ​รับ​ชม​ความ​บันเทิง​ใน​รูป​แบบ

ตางๆ​ ผาน​ไลฟ ​สตรี​มมิ่ง​ ที่​กําลัง​มา​แรง​ใน​วัน​น้ี

สําหรับ​ประเทศ​ไทย​ บริการ​เพลง​ออนไลน​ที่ McKinsey พบ​วา​ได​รับ​ความ​นิยม​มาก​ที่​สุด​คือ JOOX รอง​ลง​มา​คือ

LINE Music, Apple Music, KKBox และ SoundCloud

JOOX นับ​เป็น​นวัตกรรม​การ​ฟัง​เพลง​ผาน​สตรี​มมิ่ง​แพลตฟอรม​ที่​มีอายุ​เพียง​หน่ึง​ปี​ใน​ประเทศ​ไทย​ ผล​สํารวจ​ของ

McKinsey ระ​บุ​วา JOOX ได​ขึ้น​เป็น​ท็อปด​าวนโหลด​ใน​สี่​ประเทศ​รวม​ทัง้​ประเทศ​ไทย​ เพราะ​มี​ทีม​งาน​ที่​เขาใจ​ความ

ตองการ​ของ​นัก​ฟัง​เพลง​ใน​เมือง​ไทย​ แอ​ปฯ มี​รูป​แบบ​ของ​ยูสเซอร​ อินเทอรเฟส​ที่​งาย​และ​ตรง​กับ​ความ​ตองการ​ของ​ผู

ใช​งา​น ​โดย​ลา​สุด JOOX เพิ่ม​ฟีเจอร​ใหม​อยา​ง V Station ที่​ตอบ​โจทย​เท​รน​ดการ​ชม​ดนตรี​ของ​ผู​ใช​ชาว​ไทย​ใน​รูป

แบบ​วิดีโอ​ที่​กําลัง​มา​แรง​ และ​เหนือ​สิ่ง​อื่น​ใด JOOX มี​เพลง​ที่​หลาก​หลาย​ เป็น​มิวสิค​แพลตฟอรม​สําหรับ​ทุก​เพศ​ทุก​วัย

มิวสิค​แอ​ปพลิ​เคชัน่จะ​เป็น​ผู​บุกเบิก​ยุค​ “แอ​ปฯ เฟิรส”

การ​เชื่อม​ตอ​อินเทอรเน็ต​ผาน​อุปกรณ​ที่​หลาก​หลาย​ยัง​คง​เป็น​เท​รน​ดที่มา​แรง​ใน​วัน​น้ี​ เรา​กําลัง​เดิน​หน า​เขา​สู​ยุค​ “แอ

ปฯ เฟิรส” ที่​มี​บทบาท​ตอ​ทุก​กิจกรรม​บน​โซ​เชีย​ลแพลตฟอรม​ การ​ฟัง​เพลง​บน​มือ​ถือ​กลาย​เป็น​สวน​หน่ึง​ของ​ความ

บันเทิง​ใน​ชีวิต​ประจําวัน​ของ​ผูคน​ไป​แลว​ นัน่​คือ​เรื่อง​จริง

คน​ไทย​ชื่น​ชอบ​การ​ฟัง​เพลง​ที่​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​แบบ​เบ็ด​เส​ร็จ

นัน่​จึง​ทําให​แพลตฟอรม​มิวสิค​สตรี​มมิ่ง​ใน​ปัจจุบัน​สราง​ขึ้น​มา​เพื่อ​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​ผู​ใช​ให​ครบ​ครัน​ที่​สุด​ ไม​วา​จะ

เป็น​เรื่อง​การ​ออก​แบบ​หน า interface, ความเร็ว​ใน​การ​โหลด​เพ​ลง​, ความ​สะดวก​ใน​การ​ใช​งาน​, รูป​แบบ​การ​ใช​ที่​เชื่อม

กับ​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​, ความ​เป็น​สวน​ตัว​ และ​อื่นๆ

ดวย​เหตุ​ที่​เท​รน​ดของ​ ‘มิวสิค​ สตรี​มมิ่ง​’ ​ที่​กําลัง​เติบโต​อยาง​แข็งแกรง​ พ​รอม​กับ​โอกาส​ใน​ดาน​ธุรกิจ​ที่​บรรดา​แบ​รน​ด

คาย​เพลง​และ​ศิลปิน​ตาง​ปรับ​กลยุทธ​เขาหา​กัน​ ดวย​การ​เสริม​ชอง​ทาง​น้ี​ ไม​วา​จะ​เป็นการ​จัด​ทําเพล​ยลิ​สตเพลง​ของ

แบรนด​ที่​เชื่อม​ผู​ฟัง​ สรา​ง Engagement กับ​แบรนด​ดวย​เสียง​ดนตรี​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ จน​ไป​ถึง​เป็น​ชอง​ทาง​ที่​นําไป​สู​การ​จัด

กิจกรรม​ทาง​ดนตรี​ใน​แบบ​ออฟ​ไลน​ มิวสิค​แอ​ปฯ กําลัง​เปลี่ยน​เป็น​แพลตฟอรม​ดนตรี​ออนไลน​ที่​เชื่อม​รูป​แบบ​การ​ฟัง

เพลง​จาก​ออฟ​ไลน​ไป​สู​ออ​นไลน (O2O) ใน​ขณะ​เดียวกัน​การ​ฟัง​เพลง​ออนไลน​ก็​นําไป​สู​การ​จัด​กิจกรรม​ดนตรี​ใน​แบบ

ออฟ​ไลน​ดวย​เชน​กัน

คาย​เพลง​และ​ศิลปิน​ตาง​ไม​เคย​หยุด​น่ิง​อยู​กับ​ที่​บน​เสน​ทาง​แหง​ความ​สําเร็จ​ โดย​ใน​ปี​ 2​560 จะ​เป็น​ปี​ที่​เรา​ใช



เทคโนโลยี​มา​ผนวก​รวม​กับ​การ​ดําเนิน​ชีวิต​มาก​ขึ้น​ และ​ความ​บันเทิง​แรก​ๆ ที่​พวก​เรา​นึกถึง​คือ​การ​ฟัง​เพลง​จาก

JOOX ซึ่ง​เรา​เชื่อ​วา​ประสบการณ​การ​ฟัง​เพลง​บน​แอ​ปฯ แบบ​เบ็ดเสร็จ​จะ​กลาย​เป็น​อนาคต​ของ​อุตสาหกรรม​ดนตรี​ใน

ไทย​ เรา​ยัง​คง​นําเสนอ​ฟัง​กชัน่ก​ารฟัง​เพลง​ที่​ครบ​และ​สมบูรณ​แบบ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ เพิ่ม​มิติ​การ​ฟัง​ดนตรี​ที่​มอบ​ครบ​ทุก

อรรถรส​ทาง​ดนตรี​มา​สู​ผู​ใช​งาน​ พ​รอมๆ​ กับ​เน้ือหา​ที่​เขา​ถึง​ มี​ความ​เฉ​พา​ะ และ​มี​ความ​เรี​ยล​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ กลยุทธ​กา​รส

รา​ง Music Ecosystem แบบ C2C และ​การ​ให​ผู​ใช​เป็น​ศูนยกลาง​แหง​การ​ใช​งา​น ​ทัง้หมด​น้ี​อยู​บน​แพลตฟอรม​การ​ฟัง

เพลง​เดีย​ว

ขอมูล​จาก McKinsey: The rise of music streaming in Asia

เอกสาร​อาง​อิง

*ตัวเลข​ของ​ผู​ใช​อินเทอรเน็ต​ทัว่​โลก​จาก internetlivestats
**Ericsson’s President & CEO repeated the company’s vision of 50 billion connections by 2020
*** ETDA เผย​พฤติกรรม​ผู​ใช​เน็ต​ปี​ 59 ชี้​เท​รน​ดใหม​มา​แรง​ ชง​รัฐ​-เอก​ชน​ จับ​ตา 3G/4G ยัง​ตอง​ปรับ​ปรุ​ง
****Digital McKinsey The beat of progress: The rise of music streaming in Asia

เกี่ยว​กับ JOOX

JOOX คือ​ แอ​ปพลิ​เคชัน่ฟัง​เพลง​ออ​นไลน (www.joox.co.th) ที่​พัฒนา​ขึ้น​โดย​บริษทั​ เท​นเซนต​ โฮ​ลดิง้ส จํากัด​ เปิด

ใช​งาน​เป็น​ครัง้​แรก​ที่​ฮองกง​เมื่อ​เดือน​ธันวา​คม​ ปี​ 2​014 การ​เปิด​ตัว JOOX ใน​เมือง​ไทย​ เป็นการ​รวม​มือ​กัน​ระหวาง

เวบ็ไซต​ชัน้​นําของ​ประเทศไทย​อยา​ง Sanook.com กบั​บรษิทั​ เท​นเซนต​ ที่​ตองการ​ให​ผู​ใช​งาน​ได​สมัผสั​ประสบการณ

การ​ฟัง​เพลง​แบบ​ฟรีๆ​ ได​ทุก​ที่​ ทุก​เวลา​ ผา​น JOOX รองรับ​การ​ใช​งาน​ได​ทัง้​บน​มือ​ถือ​, แทปเล็ต และ​คอมพิวเตอร​ ซึ่ง

สําหรับ​เวอรชัน่​บน​คอมพิวเตอร​นัน้​ เพียง​แค​ผู​ใช​งาน​เลือก​ฟัง​เพลง​ผา​น Sanook Music ทาง Sanook.com แลว

ล็อกอิน​ดวย​แอ​คเคา​ท JOOX ของ​คุณ​ (สามารถ​เลือก​ล็อกอิน​ได​ผาน​ทาง WeChat หรือ Facebook) ระบบ​จะ​เชื่อม

โยง Playlist ที่​คุณ​สราง​เอา​ไว​บน​แอ​ปพลิ​เคชัน่ JOOX ให​คุณ​ฟัง​เพลง​โปรด​บน​คอมพิวเตอร​ได​ทัน​ที

สอบถาม​ราย​ละเอียด​เพิ่ม​เติม

บริษทั​ พี​ซี​ แอนด​ แอ​สโซ​ซิ​เอ​ทส คอน​ซัลติง้​ จํากัด

ปิย​พง​ษ มิด​ชิด​ / วีร​นันท แห​ไธสง

โทร​ 02-971-3711/ อี​เม​ล piyapong@pc-a.co.th / weeranun@pc-a.co.th


