
‘มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ’ ​ตอกยํา้ตําแหนง​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​ที่

ขาย​ดี​ที่สุด​ใน​ประเทศ​ไทย​ เดิน​หนา​กิจกรรม​การ

ตลาด​มูลคา​กวา​ 170 ลาน​บาท​ตอ​เน่ือง​ตลอด​ปี​นี้

ปี​ที่​ผาน​มา​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ยอด​ขาย​โตก​วา​รอย​ละ 72 หลัง​เปิด​ตัว​สอง​รส​ใหม

เดิน​หนา​จัด​กิจ​กร​รม​ แจก​ตัวอยาง​ผลิตภัณฑ​ตอ​เน่ือง​ สง​ “ณเดชน ​ คู​กิมิ​ยะ​” แบรนด​แอ​มบาส-ซา

เดอร ลุย​ตลาด​ทําเซอรไพรส​ใน​แคมเปญ​ใหม “Surprisingly Pulpy” ตาม​คอนเซ็ปท​ “พัลพิ เปลี่ยน

วัน​เดิมๆ​ ให​เป็น​เวลา​ดีๆ​ ดวย​ความ​สดชื่น​จาก​เน้ือ​สม​แท​”

รอน​นี้​ พ​รอม​แนะนําขนาด​ใหม​ 800 มล​.​ อรอย​สด​ชื่น​ จุใจ​กัน​ทัง้​ครอบ​ครัว

 

กรุง​เทพ​ฯ (19 เมษายน​ 2​555) – กลุม​ธุรกิจ​โค​คา-โค​ลา ​ใน​ประเทศ​ไทย ประกาศ​ความ​สําเร็จ​ของ​ “มิ​นิ​ทเมด​

พัลพิ” (Minute Maid Pulpy) ใน​ฐานะ​เครื่อง​ดื่ม​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​ที่​ขาย​ดี​ที่สุด​ใน​ประเทศ​ไทย​ หลัง​จาก​การ​เปิด

ตัว​ มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ 2 รสชาติ​ใหม​ คือ​ รส​มะ​มวง​-สม​ และ​รส​ผล​ไม​รวม​ ที่​ดัน​ยอด​ขาย​รวม​ของ​มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิให

เติบโต​ถึง​รอย​ละ​ 72 เมื่อ​ปี​ที่​ผาน​มา​ ใน​ปี​น้ี​ มิ​นิ​ทเมด​ พัลพ ิทุม​งบ​การ​ตลาด​ 170 ลาน​บาท​ ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​ดวย

แคมเปญ​ใหม “Surprisingly Pulpy” โดย​มี​ ณเดชน​ คู​กิมิ​ยะ​ เป็น​แบรนด​แอ​มบา​สซา​เดอร พรอม​แนะนําขนาด​ใหม​

สุด​คุม​สําหรับ​ครอบ​ครัว​ ใน​ขวด​พี​อี​ที​ ปริ​มา​ณ 800 มิลลิ​ลิต​ร เพื่อ​แบง​ปัน​ความ​อรอย​สดชื่น​แบบ​เต็ม​น้ําเต็ม​เน้ือ​กับ​ทุก

คนใน​ครอบ​ครัว

 

นาย​เรฮา​น ​คา​น ​ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​พัฒนา​ธุรกิจ​ประจําประเทศ​ไทย​ บริษัท​ โค​คา-โค​ลา ​(ประเทศ​ไทย​) จํากัด

กลาว​วา​ “ตลาด​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​ใน​ประเทศ​ไทย​ มี​มูลคา​ตลาด​รวม​ถึง​ 10,000 ลาน​บาท​ นับ​เป็น​ตลาด​ที่​มี​โอกาส​ใน

การ​ขยาย​ตัว​อีก​มาก​ แมวา​ใน​ประเทศไทย​มี​แบรนด​เครื่อง​ดื่ม​น้ําผล​ไม​ทัง้​ใน​ประเทศ​และ​ตาง​ประ​เทศ​ วาง​จําหนาย

กวา​ 300 แบ​รน​ด รวม​สนิคา​กวา​ 2​,800 ราย​การ​ แต​สนิคา​แตละ​รายการ​ยงั​มี​ความ​แตก​ตาง​กนั​คอน​ขาง​น อย​ ใน​วนั​น้ี

ผม​รูสึก​ภูมิใจ​เป็น​อยาง​ยิ่ง​ที่​ มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ สามารถ​ครอง​ตําแหนง​น้ําผล​ไม​ที่​ขาย​ดี​ที่สุด​ใน​ประเทศไทย​ได​ ดวย​การ

เป็น​เครื่อง​ดื่ม​น้ําผล​ไม​คุณภาพ​สูง​ที่​ผสม​เน้ือ​สม​แท​ รสชาติ​อรอย​มี​เอกลักษณ​แบบ​เต็ม​น้ําเต็ม​เน้ือ​ ถูกปาก​และ​ถูกใจ​ผู

บริโภค​ และ​เรา​จะ​ยัง​คง​เดิน​หน า​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ที่​มี​คุณ​ภาพ​ รวม​ถึง​ทําตลาด​อยาง​สรางสรรค​เพื่อ​รักษา​ความ​เป็น

ผูนําไว​อยาง​ตอ​เน่ือง​”

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%97%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%94-%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%a5%e0%b8%9e%e0%b8%b4-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%a2%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%95/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%97%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%94-%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%a5%e0%b8%9e%e0%b8%b4-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%a2%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%95/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%97%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%94-%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%a5%e0%b8%9e%e0%b8%b4-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%a2%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%95/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2012/04/MinuteMaid_Pulpy_8.jpg


 

นาย​เรฮา​นก​ลา​วเพิ่ม​เติม​วา​ “ใน​ปี​น้ี​ เรา​ได​จัดสรร​งบ​ประมาณ​กวา​ 170 ลาน​บาท​ สําหรับ​จัด​กิจกรรม​สื่อสาร​การ​ตลาด

ครบ​วงจร​อยาง​สราง​สรรค​ โดย​ยัง​เนน​การ​สราง​การ​รับ​รู​ของ​แบ​รน​ด และ​การ​ทดลอง​ชิม​ผลิตภัณฑ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ลา

สุด​ ได​จัด​กิจ​กรร​ม ‘Pulp Me’ โดย​มี​แบรนด​แอ​มบา​สซา​เดอร ณเดชน​ คู​กิมิ​ยะ​ ทําเซอรไพรส​แจก​ตัวอยาง​ผลิตภัณฑ

มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ ใน​ยาน​สยาม​แส​ควร ภาย​ใต​แคมเปญ​ใหม​ ‘Surprisingly Pulpy’ ตาม​สโลแกน​ “พัลพิ เปลี่ยน​วัน

เดิมๆ​ ให​เป็น​เวลา​ดีๆ​ ดวย​ความ​สดชื่น​จาก​เน้ือ​สม​แท​” นอกจาก​น้ี​ ยัง​จะ​มี​สื่อ​โฆษณา​ทาง​โทร​ทัศน​ สื่อ​กลาง​แจง​ และ

กิจกรรม​บน​สื่อ​ออนไลน​ตางๆ​ อีก​มากมาย​ตลอด​ปี​ เพื่อ​สาน​ตอ​ความ​สัมพันธ​อัน​ดี​ที่​ผู​บริโภค​มี​ตอ​แบรนด​ตอ​ไป”

 

กิจ​กร​รม ‘Pulp Me’ นําโดย​ ณเดชน​ คู​กิมิ​ยะ​ พ​รอม​ขบวน​หนุม​สาว​ มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ เดิน​สาย​ออก​ไป​มอบ

ประสบการณ​เซอร​ไพรส​ ให​แก​ผู​บริโภค​กลุม​เปา​หมาย​ใน​ยาน​สยาม​แส​ควร เพื่อ​เปลี่ยน​วัน​เดิมๆ​ ที่​แสน​จะ​นา​เบื่อ​ ให

เป็น​วัน​ดีๆ​ ดวย​มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ โดย​กิจ​กรร​ม ‘Pulp Me’ ที่​จะ​มาส​ราง​ความ​เซอรไพรส​ครัง้​ตอ​ไป​จะ​เป็น​ใคร​ติดตาม​ได

ที่​ www.facebook.com/Minute.Maid.Pulpy.Thailand

 

นาย​ชาญ​วิทย​ ชริน​ธร​ ผู​ชวย​กรรมการ​ผู​จัดการ​อาวุโส​ กลุม​พัฒนา​กลุม​สินคา​และ​ธุรกิจ​ใหม​ บริษัท​     ไทย

น้ําทิพย​ จํากัด กลาว​วา “ปัจจุบัน​ มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ ใน​ประเทศ​ไทย​ เติบโต​ขึ้น​อยาง​มาก​หลัง​จาก​เปิด​ตัว​ 2​ รสชาติ​ใหม​

คือ​ รส​มะ​มวง​-สม​ผสม​เน้ือ​สม​แท​ และ​รส​ผล​ไม​รวม​ผสม​เน้ือ​สม​แท​ เมื่อ​เดือน​สิงหาคม​ปี​ที่​แลว​ ซึ่ง​ทําให​ยอด​ขาย​รวม

ของ​มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ เพิ่ม​ขึ้น​ถึง​รอย​ละ​ 72 ใน​ปี​ที่​ผาน​มา”

 

“เรา​มัน่ใจ​วา​ ควา​มอ​รอย​ลงตัว​แบบ​เต็ม​น้ําเต็ม​เน้ือ​ใน​ทุก​รสชาติ​ของ​มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ พ​รอม​กับ​การ​ทําการ​ตลาด​อยาง

ตอ​เน่ือง​ และ​การ​สราง​ชอง​ทางการ​ขาย​ที่​แข็ง​แกรง​ ผาน​ราน​คา​ปลีก​ ราน​สะดวก​ซื้อ​ ซู​เปอร​มารเก็ต​ และ​ไฮเปอร​มา​ร-

เก็​ต จะ​ทําให​มิ​นิด​เมท​ พัลพิ เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​เรา​วาง​เป า​หมาย​เพิ่ม​ยอด​ขาย​ใน​ปี​น้ี​ใน​อัตรา​ใกล​เคียง​กับ​ปี​ที่

ผาน​มา​” นาย​ชาญ​วิทย​ กลาว​เส​ริม

 

“และ​เพื่อ​ตอนรับ​ฤดู​รอน​ใน​ปี​น้ี​ มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิขอ​แนะ​นํามิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ ขนาด​ครอบครัว​สุด​คุม​ ใหม​ลาสุด​ใน​ขวด​พี​อี

ที​ ปริ​มา​ณ 800 มิลลิ​ลิต​ร เพื่อ​แบง​ปัน​ความ​อรอย​สดชื่น​แบบ​เต็ม​น้ําเต็ม​เน้ือ​กับ​ทุก​คนใน​ครอบ​ครัว​ โดย​วาง​จําหนาย

แลว​ ใน​รส​สม​ผสม​เน้ือ​สม​แท​ รา​คา​ 39 บาท​ ที่​ราน​สะดวก​ซื้อ​ ซู​เปอร​มารเก็ต​ และ​ไฮเปอร​มารเก็ต​ชัน้​นําทัว่​ประ​เทศ​”

 

http://www.facebook.com/Minute.Maid.Pulpy.Thailand


มิ​นิ​ทเมด (Minute Maid) คือ​ แบรนด​เครื่อง​ดื่ม​น้ําผล​ไม​ของ​เดอะ​ โค​คา​-โค​ลา ​คอม​พะ​นี​ ที่​ขาย​ดี​อัน​ดับ​ 1 ของ​โลก​

เครื่อง​ดื่ม​แบรนด​มิ​นิ​ทเมด​มี​หลาก​หลาย​กวา​ 100 ชนิด​และ​รส​ชา​ติ​ ทัว่​โลก​ รวม​ถึง​มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ ซึ่ง​ลาสุด​เป็น​ 

แบรนด​ที่​มี​ยอด​ขาย​ทัว่​โลก​ทะ​ลุ​ 1 พัน​ลาน​เหรียญ​สหรัฐ​เรียบรอย​แล​ว


