
มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ ขยาย​พอ​รทโฟลิ​โอ​ เปิด​ตัว​รส​ใหม​

“น้ําองุน​ขาว​ผสม​เน้ือ​อะโลเวร​าแท​” เสริม​ทัพ​บุก

ตลาด​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม

ลงทุน​งบ​การ​ตลาด​กวา 50 ลาน​บาท​ เปิด​ตัว​แคมเปญ​ใหม​ “เขยา​ความ​สด​ชื่น​ เต็ม​ที่​กับ​ชีวิต​ที่​มี​สี​สัน​”

แบรนด​แอ​มบา​สซา​เดอร ณเดชน ​ คู​กิมิ​ยะ​ ประกบ​คู​ดาว​รุง​นอง​ใหม​ “ด​าตา” สื่อสาร​ถึง​ความ​สด​ชื่น​

ผอน​คลาย​ สบาย​ๆ กับ​ชี​วิต

มั่นใจ​รส​ใหม​ถกูใจ​คน​ไทย​ เพิม่​โอกาส​ใน​การ​ดื่ม​ และ​เสรมิ​ทพั​ให​มิ​นิ​ทเมด​ พลัพ ิครอง​ตาํแห​นง              

แบรนด​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​ที่​ขาย​ดี​ที่สุด​ใน​ประเทศไทย​ตอ​ไป

 

กรุง​เทพ​ฯ (15 พฤศจิกายน​ 2​555) – มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ (Minute Maid Pulpy) โดย​ กลุม​ธุรกิจ​โค​คา-โค​ลา

            ใน​ประเทศ​ไทย​ เดนิ​หน า​ขยาย​พอ​รทโฟลิ​โอ​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​คณุ​ภาพ​ ลา​สดุ​ เปิด​ตวัมิ​นิ​ทเมด​ พลัพ ิรส​ใหม

“น้ําองุน​ขาว​ผสม​เน้ือ​อะโลเวร​าแท​” ลงทุน​งบ​การ​ตลาด​กวา​ 50 ลาน​บาท​ ภาย​ใต​แคมเปญ​ใหม​ “เขยา​ความ​สด

ชื่น​ เต็ม​ที่​กับ​ชีวิต​ที่​มี​สี​สัน”  โดย​มี​ แบรนด​แอ​มบา​สซา​เดอร ณเดชน​ คู​กิมิ​ยะ​ ประกบ​คู​ ดาตา​ ดรัลชรัส​ ดาว​รุง​  วัย

ใส​ มัน่ใจ​รสชาติ​ใหม​ถูกใจ​ผู​บริโภค​ไทย​ ตัง้​เป า​เพิ่ม​โอกาส​ใน​การ​ดื่ม​ของ​ผู​บริโภค​ เสริม​ความ​แข็งแกรง​ให​         

แบรนด​มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ ครอง​ความ​เป็น​ผูนําใน​ตลาด​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​อยาง​ตอ​เน่ือง

 

นาย​ฐานันท สุวรรณ​รักษ​ ผู​จัดการ​ฝ าย​การ​ตลาด​ แผนก​พัฒนา​ธุรกิจ​ บริษทั​  โค​คา​-โค​ลา ​(ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ กลาว

วา​ “กา​รเปิด​ตัว​เครื่อง​ดื่ม​มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ รสชาติ​ใหม​น้ี​เป็น​สวน​หน่ึง​ของ​ความ​มุง​มัน่​ของ​โค​คา​-โค​ลา ​ที่​จะ​นําเสนอ

นวัตกรรม​เครื่อง​ดื่ม​ที่​หลาก​หลาย​เพื่อ​เป็น​ทาง​เลือก​ให​กับ​ผู​บริโภค​ มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ ซึ่ง​ปัจจุบัน​ครอง​ตําแห​นง           

 แบรนด​ผูนําใน​ตลาด​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​ ประกอบ​ไป​ดวย​ 3 รสชาติ​หลัก​ คือ​รส​สม​ผสม​เน้ือ​สม​แท​ รส​มะ​มวง​-สม​ผสม

เน้ือ​สม​แท​ และ​รส​ผล​ไม​รวม​ผสม​เน้ือ​สม​แท​ ซึ่ง​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​เป็น​อยาง​ดี​จาก​ผู​บริโภค​และ​ราน​คา​ และ​ใน​วัน​น้ี​ เรา

มัน่ใจ​วา​มิ​นิ​ทเมด​ พลัพ ิรส​น้ําองนุ​ขาว​ผสม​เน้ือ​อะโลเวร​าแท​ รสชาติ​ใหม​น้ี​จะ​เป็น​ทาง​เลอืก​ใหม​สาํหรบั​ผู​ที่​            มอง

หา​เครื่อง​ดื่ม​น้ําผล​ไม​ที่​ให​ความ​เย็น​สด​ชื่น​ ผอน​คลาย​จาก​ความ​ตึงเครียด​ระหวาง​วัน​ได​เป็น​อยาง​ดี”

“เรา​เตรียม​งบ​การ​ตลาด​กวา​ 50 ลาน​บาท​ เพื่อ​สื่อสาร​แคมเปญ​ “เขยา​ความ​สด​ชื่น​ เต็ม​ที่​กับ​ชีวิต​ที่​มี​สี​สัน​” ไป​ยัง​ผู

บริโภค​วัย​รุน​และ​คน​ทํางา​น ​ซึ่ง​เป็นก​ลุม​เป า​หมาย​หลัก​ของ​แบ​รน​ด โดย​สื่อ​หลัก​จะ​เป็น​ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​ใหม​ชื่อ​

“เขยา​ความ​สด​ชื่น​” และ​สื่อ​โฆษณา​บิล​บอรด​ทัง้​ใน​กรุง​เทพ​ฯ และ​ตาง​จัง​หวัด​ ที่​มี​แบรนด​แอ​มบา​สซา​เดอร ณเดชน​ คู
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กิมิ​ยะ​ และ​ดาตา​ ดรัลชรัส​ ที่​เป็น​ตัวแทน​ของ​ความ​สด​ชื่น​ ผอน​คลาย​ แบบ​สบาย​ๆ  นอกจาก​น้ี​ ยัง​มี​แผนที่​จะ​จัด

กิจกรรม​แจก​ตัวอยาง​ผลิต​ภัณฑ​ เพื่อ​กระตุน​การ​ทดลอง​ชิม​ ใน​ยาน​สําคัญ​ เชน​ สยาม​แส​ควร อโศก​ และ​จตุจักร​เป็น

ตน​ รวม​ถึง​โปร​โม​ชัน่สําหรับ​ชวง​สิน้​ปี​ เพื่อ​ชวย​ผู​บริโภค​ตัดสิน​ใจ​เลือก​ซื้อ​มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ ทัง้​สี่​รส​ใน​ชวง​เทศกาล​ที่​จะ

ถึง​น้ี​” นาย​ฐานันท กลาว​สรุป

มิ​นิ​ทเมด​ เป็น​แบรนด​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​ที่​มี​ยอด​ขาย​สูง​ที่สุด​ใน​โลก​ และ​ยัง​มีชื่อ​เสียง​ดาน​คุณภาพ​และ​รส​ชา​ติ​ รวม​ทัง้

มีน​วัต​กรรม​เครื่อง​ดื่ม​น้ําผล​ไม​ที่​หลาก​หลาย​ได​รับ​การ​ยอมรับ​จาก​ผู​บริโภค​ทัว่​โลก​ มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ ซึ่ง​มี​จุด​เดน​ดาน​รส

ชา​ติ​ และ​การ​ผสม​เน้ือ​ผล​ไม​แท​ เพื่อ​ให​ประสบการณ​การ​ดื่ม​ที่​มากกวา​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​ทัว่​ไป​ ก็ได​รับ​การ​จัด​อันดับ

ให​เป็น​หน่ึง​ใน​แบรนด​ของ​โค​คา​-โค​ลา​ที่​มี​ยอด​ขาย​ทัว่​โลก​รวม​หลัก​พัน​ลาน​เหรียญ​สหรัฐ​ภายใน​ไม​กี่​ปี​หลัง​จาก​เปิด​ตัว​

สําหรับ​ใน​ประเทศ​ไทย​ มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ เปิด​ตัว​สู​ตลาด​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2552 และ​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​จาก​ผู​บริโภค​ไทย​เป็น

อยาง​สูง​ ทัง้​ใน​ดาน​คุณภาพ​และ​ความ​หลาก​หลาย​ของ​รสชาติ​และ​ขนาด​บรรจุ​ ดัง​นัน้​ การ​เพิ่ม​ทาง​เลือก​อีก​หน่ึง​รสชาติ

ใหม​ที่​ยัง​คง​เอกลักษณ​ของ​การ​ใช​วัตถุดิบ​คุณภาพ​สูง​ การ​ผสม​เน้ือ​ผล​ไม​แท​ และ​รสชาติ​ที่​ถูกใจ​คน​ไทย​ จะ​ชวย​เสริม

พอ​รทโฟโลอขิอง​มิ​นิ​ทเมด​ พลัพ ิที่​ปัจจบุนั​มี​ยอด​ขาย​ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​เตบิโต​ขึ้น​กวา​                  รอย​ละ​ 70 ให​แขง็แกรง​ยิง่

ขึ้น​ใน​ตลาด​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​ใน​ประเทศไทย​ที่​มี​อัตรา​การ​เติบโต​เฉลี่ย​ของ​เซ็ก​เมน​ทตอ​ปี​ที่​ประมาณ​รอย​ละ​ 11

มิ​นิ​ทเมด​ พลัพ ิน้ําองนุ​ขาว​ผสม​เน้ือ​อะโลเวร​า ประกอบ​ดวย​น้ําองนุ​ขาว​ 2​0% ผสม​เน้ือ​อะโลเวร​าแท​ 3% บรรจุ​            

ใน​ขวด​พี​อี​ที​ ขนาด​ 300 มล​.​ วาง​จําหนาย​แลว​วัน​น้ี​ ใน​ราคา​ขวด​ละ​ 18 บาท​ ณ ซู​เปอร​มารเก็ต​ และ​ไฮเปอร​มารเก็ต​

ทัว่​ประ​เทศ


