
มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ ปัก​ธง​ยืน​ 1 ครอง​แชมป

ผูนําเครื่อง​ปรับ​อากาศ​อัน​ดับ​ 1 และ​แบรนด​ที่​ผู

บริโภค​ให​ความ​ไว​วาง​ใจ​ เดิน​หนา​รุก​ตลาด​ โชว

ไฮไลทสุด​ลํา้ FAST COOLING เทคโนโลยี​ที่​เรง

ความ​สุข​ให​เร็ว​ขึน้​ เติม​เต็ม​ ทุก​ความ​สุข​ใน​ครอบ​ครัว

มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ กัน​ยง​วัฒนา​ สง​ผลิตภัณฑ​ใหม​ 3 กลุม​ เครื่อง​ปรับ​อา​กา​ศ ตู​เย็น​ พัด​ลม​ โชว​นวัตกรรม​สุด​ลํ้า ชู​จุด

เดน​ผลิตภัณฑ​คุณ​ภาพ​ ประหยัด​พลัง​งา​น ​และ​เป็น​มิตร​กับ​สิ่ง​แวด​ลอม​ เปิด​ตัว​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​รุน​ใหม​ ที่มา​พรอม

เทคโนโลยี​อากาศ​สะ​อาด​ดวย PM 2.5 Filter ชวย​กรอง​และ​ตรวจ​จับ​ฝ ุน​ละออง​ขนาด​เล็ก​ 2​.​5 ไมครอน​ พ​รอม​ลุย

ขยาย​ฐาน​ลูก​คา​ ผุด​ศูนย​กระจาย​สินคา​จังหวัด​ลําปาง​ ครอบคลุม​พื้นที่​ให​บริการ​กวา​ 12 จัง​หวัด​ ทัว่​ภาค​เหนือ​ให​มี

ประสิทธิภาพ​รวดเร็ว​ขึ้น​เพื่อ​ให​ลูกคา​เกิด​ความ​พึง​พอใจ​สูง​สุด​ เดิน​หน า​ยก​ระดับ​บริการ​หลัง​การ​ขาย​ให​ครอบคลุม​ทุก

พื้นที่​ทัว่​ไทย​ ตอกยํ้าการ​รับ​รู​แบรนด​ดวย​ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​ใหม​ ผา​น ​โป ป​ – ธน​วรรธ​น วรรธนะ​ภูติ​ พ​ารทเนอ​ร

พรีเซ็นเตอร​ ปี​ที่​ 6 ตัง้​เป า​ยอด​ขาย​โตก​วา​ 8% หรือ​คิด​เป็น​มูล​คา​ 16,700 ลาน​บาท

นาย​ยา​ซุชิ​ โม​ริ​ยา​มะ​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ กัน​ยง​วัฒนา​ จํากัด​ เปิด​เผย​วา​ บริษทัฯ​ ยัง​คง​เดิน
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หน า​ดําเนิน​ธุรกิจ​ภาย​ใต​เป า​หมาย​การ​พัฒนา​อยาง​ยัง่ยืน “SDGs หรือ Sustainable Development Goals” ของ

องคการ​สห​ประชา​ชา​ติ​ โดย​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​คุณ​ภาพ​ รวม​ถึง​การ​สรางสรรค​นวัตกรรม​ที่​มี

เอกลักษณ​เฉพาะ​ของ​มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ ควบคู​กับ​ความ​ปลอด​ภัย​ ประหยัด​พลัง​งา​น ​และ​เป็น​มิตร​กับ​สิ่ง​แวด​ลอม​

เพื่อ​ให​สามารถ​เขา​ถึง​และ​ตอบ​โจทย​ผู​บริโภค​ได​อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​ พ​รอม​กัน​น้ี​บริษทัฯ​ ได​ดําเนิน​ธุรกิจ​ดวย​ความ

ตระหนัก​ถึง​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ตอ​สังคม​ โดย​รวม​มือ​กับ​หนวย​งาน​ภาค​รัฐ​และ​เอก​ชน​ สาน​ตอ​กิจกรรม​เพื่อ​สังคม​ตาง​ ๆ

เพื่อ​เสริม​สราง​พัฒนา​คุณภาพ​ชีวิต​และ​สังคม​ไทย​ให​ยัง่ยืน​ ซึ่ง​สอดคลอง​กับ​วิสัย​ทัศน​ใน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ “Changes

for the Better” หรือ​ “กา​รเปลี่ยน​แป​ลง​ เพื่อ​สิ่ง​ที่​ดี​กวา​”

“ใน​ปี​ 2​563 น้ี​ บริษทั​ มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ คอ​รเปอ​เรชัน่ ​(ประเทศ​ญี่ป ุน​) ได​กาว​เขา​สู​วาระ​ครบ​รอบ​ 100 ปี​แหง​การ

ประกอบ​การ​ เรา​ยัง​คง​มุง​มัน่​เดิน​หน า​ประกอบ​ธุรกิจ​ดวย​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ตอ​สังคม​ เสริม​สราง​ความ​เป็น​อยู​ที่​ดี​ขึ้น​เพื่อ

บรรลุ​เป า​หมาย​การ​พัฒนา​อยาง​ยัง่ยืน​ โดย​มุง​สู​ความ​สําเร็จ​ของ​การ​สราง​ความ​เติบโต​ทาง​ธุรกิจ​ ให​บรรลุ​ยอด​ขาย​ไม

ตํ่ากวา​ 5 ลาน​ลาน​เยน​ รวม​ถึง​การ​ยก​ระดับ​ภาพ​ลักษณ​จาก​แบรนด​เครื่อง​ใช​ไฟฟ า​สู​แบรนด​ดาน​เทคโนโลยี​เพื่อ​ชีวิต​ที่

ดี​ใน​อนาคต​”

“แม​สภาวะ​เศรษฐกิจ​ไทย​ใน​ปี​ 2​562 ที่​ผาน​มา​จะ​มี​การ​ชะลอ​ตัว​ อัน​มี​ผล​มา​จาก​ภาวะ​การ​ลด​ตํ่าลง​ของ​ธุรกิจ​ภาค​สง

ออก​และ​การ​ลด​ตํ่าลง​ของ​อัตรา​การ​บริโภค​ภายใน​ประ​เทศ​ แต​ภาพ​รวม​ของ​ตลาด​ใน​กลุม​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​ปรับ​อากาศ

ใน​ประเทศไทย​ยัง​คง​มี​มูลคา​กวา​ 30,000 ลาน​บาท​ มี​การ​ขยาย​ตัว​ไม​ตํ่ากวา​ 6 % ทัง้​ใน​กลุม​ของ​เครื่อง​ปรับ​อากาศ

เชิง​พาณิชย​ และ​กลุม​ที่พัก​อาศัย​ สําหรับ​มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ เครื่อง​ปรับ​อากาศ​ภายใน​บาน​และ​ป๊ัม​น้ํา

ถือ​เป็น​สินคา​ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​เป็น​อยาง​มาก​ นอกจาก​น้ี​ยัง​ได​เปิด​ตัว​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​ใหม​พรอม​ฟังกชัน​พิเศษ

“Fast Cooling” เย็น​เร็ว​ทันใจ​ใน​ป ุม​เดียว​ และ​ฟิลเตอร​กรอ​ง

อา​กาศ PM 2.5 Filter ประสิทธิภาพ​สูง​ที่​ชวย​กรอง​และ​ตรวจ​จับ​ฝ ุน​ละออง​ขนาด​เล็ก​ 2​.​5 ไมครอน​ดวย​ประจุ​ไฟ​ฟ า​

และ​จาก​ขอมูล​สํารวจ​แนว​โนม​การ​ซื้อ​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​เครื่อง​ใหม​พบ​วา​ ผู​บริโภค​กวา​ 50% ยัง​คง​เลือก​ซื้อ

ผลิตภัณฑ​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​ของ​มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ ซึ่ง​ถือ​เป็นการ​ตอกยํ้าถึง​คุณภาพ​และ​มาตรฐาน​ของ​ผลิตภัณฑ​ได

เป็น​อยาง​ดี​ สง​ผล​ให​ผล​ประกอบ​การ​ใน​ปีงบประมาณ​ 2​562 ของ​บริษทัฯ​ ซึ่ง​จะ​สิน้​สุด​ใน​วัน​ที่​ 31 มี​.​ค.​น้ี​ จะ​สามารถ

ทําได​ตาม​เป า​หมาย​ที่​วาง​ไว​กวา​ 15,500 ลาน​บาท​ ซึ่ง​เติบโต​หรือ​ทําได​สูง​กวา​ยอด​ขาย​รวม​ที่​ทําได​ใน​ปี​กอน​หน า​น้ี​

เพิ่ม​ขึ้น​กวา​ 7%”

นาย​ประ​พน​ธ โพธิ​วรคุณ​ กรรมการ​รอง​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ กัน​ยง​วัฒนา​ จํากัด​ กลาว​วา​ “ใน​ปี​ที่​ผาน

มา​ บริษทัฯ​ ได​เดิน​หน า​ยก​ระดับ​การ​บริการ​หลัง​การ​ขาย​ รวม​ถึง​พัฒนา​ชอง​ทางการ​ติด​ตอ​ ผา​น Hot Line 1325 เพื่อ

สราง​มาตรฐาน​และ​ประสบการณ​ระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม​แก​ผู​บริโภค​ ซึ่ง​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​เป็น​อยาง​ดี​ ใน​ปี​ 2​563 บริษทัฯ​ จึง

ทุม​งบ​ประมาณ​กวา​ 30 ลาน​บาท​ เดิน​หน า​พัฒนา​ศักยภาพ​ศูนย​บริการ​มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ ดวย​การ​ขยาย​สาขา​ศูนย

บริการ​แตง​ตัง้​มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ ให​ครอบคลุม​พื้นที่​ใหมๆ​ ทัว่​ประ​เทศ​ รวม​ไป​ถึง​ศูนย​บริการ​สําหรับ​กลุม​ลูกคา​เชิง



พาณิชย​ “สํานักงาน​สนับสนุน​ลูกคา​โครงการ​ระบบ​ปรับ​อากาศ​ซิตี้​มัลติ​” ซึ่ง​ปัจจุบัน​เปิด​ให​บริการ​ใน​หัว​เมือง​ใหญๆ​ ได

แก​ ภูเก็ต​ เชียง​ใหม​ อุดร​ธานี​ ชล​บุ​รี​ และ​นคร​ศรี​ธรรม​ราช​ และ​มี​แผน​ขยาย​สาขา​เพิ่ม​ขึ้น​อีก​ใน​ปี​น้ี​ เพื่อ​ให​ลูกคา​ได

เขา​ถึง​การ​บริการ​อยาง​ทัว่​ถึง​ และ​สะดวก​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ รวม​ทัง้​ขยาย​เวลา​การ​ให​คําปรึกษา​ดาน​เทคนิค​และ​ปัญหา​การ​ใช

งาน​ผลิตภัณฑ​ผา​น Hot Line 1325 โดย​เปิด​ให​คําปรึกษา​ใน​เวลา​ 08.​30 -19.​00 น.​ ทุก​วัน​ ไม​เวน​วัน​หยุด​นักขัต

ฤกษ​ พ​รอม​เปิด​ให​บริการ​ซอม​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​ภายใน​บา​น ​ประเภท​ดวน​พิเศษ “Express Team Service” ภายใน​

2​4 ชัว่​โมง​ หลัง​จาก​ได​รับ​การ​แจง​ซอม​จาก​ลูกคา​ใน​เขต​พื้นที่​กรุง​เทพ​ฯ และ​ปริ​มณฑล​ โดย​ทีม​ชาง​เทคนิค​พรอม

อุปกรณ​และ​อะไหล​ที่​ได​มาตรฐาน​จาก​ มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ พ​รอม​กัน​น้ี​ยัง​ได​คิดคน​ระ​บบ Smart Service Tool เครื่อง

มือ​พิเศษ​ที่​ออกแบบ​มา​เพื่อ​ตรวจ​เช็ค​อาการ​ผิด​ปกติ​ของ​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ ระบบ​อิน​เวอร​เตอร​โดย

เฉ​พา​ะ เพื่อ​วิเคราะห​ปัญหา​ความ​ผิด​ปกติ​ของ​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​ได​อยาง​แมน​ยํา รวด​เร็ว​ และ​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ยิ่ง

ขึ้น​ ผา​น Mobile Application

นอกจาก​น้ี​ เรา​ไดการ​รับรอง​จาก​กรม​พัฒนา​ฝีมือ​แรงงาน​ให​จัด​ตัง้​ศูนย​ทดสอบ​มาตรฐาน​ฝีมือ​แรงงาน​แหง​ชา​ติ​ สาขา

อาชีพ​ชาง​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​และ​การ​พาณิชย​ขนาด​เล็ก​ ระ​ดับ​ 1 โดย​มี​วัตถุประสงค​เพื่อ​สง​เสริม​พัฒนา​ศักยภาพ​ของ​บุ

คลา​กร​ ดาน​เครื่อง​ปรับ​อา​กา​ศ ให​มี​ความ​รู​ความ​สามารถ​และ​ทักษะ​ฝี​มือ​ เพื่อ​ลด​การ​สูญ​เสีย​ เกิด​ความ​ปลอดภัย​ใน​ชี​วิ

ต ทรัพย​สิ​น ​และ​สิ่ง​แวด​ลอม​ ทําให​เกิด​ความ​มัน่คง​ใน​อา​ชีพ​ สง​ผล​ให​บริษทัฯ​ มี​สวน​ชวย​ให​ความ​รู​ใน​การ​สราง

บุคลากร​ชาง​เทคนิค​ไทย​ที่​มี​คุณภาพ​และ​บริการ​ที่​ได​มาตร​ฐาน​ ซึ่ง​จะ​เริ่ม​ดําเนิน​การ​ทดสอบ​ให​กับ​ชาง​ของ​ศูนย​บริการ

แตง​ตัง้​ ชาง​ตัวแทน​จําหนาย​และ​ชาง​อิส​ระ​ ได​ตัง้แต​เดือน​เมษายน​น้ี​เป็นตน​ไป​ ขณะ​เดียวกัน​บริษทัฯ​ ยัง​คง​เดิน​หน า

เสริม​ศักยภาพ​พนักงาน​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ดวย​การ​จัด​อบรม​ให​ความ​รู​ทักษะ​ความ​ชํานาญ​เกี่ยว​กับ​การ​บริการ​ใน​ดาน​ตาง​

ๆ โดย​เนน​การ​ปฏิบัติ​งาน​ตาม​มาตรฐาน​เพื่อ​ความ​ปลอดภัย​และ​ความ​สะดวก​สบาย​ของ​ลูกคา​ไป​พรอม​ ๆ กัน​ ซึ่ง​นับ

เป็น​กาว​สําคัญ​สู​การ​บริการ​อยาง​มือ​อาชีพ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ สะทอน​ให​เห็น​ถึง​ความ​ใสใจ​ใน​ทุก​ขัน้​ตอ​น ​ตอกยํ้าความ​เป็น

แบรนด​ยอด​นิยม​อัน​ดับ​ 1 ที่​ผู​บริโภค​ชาว​ไทย​ให​ความ​ไว​วางใจ​มา​อยาง​ยาว​นาน

นาย​ทา​คา​ชิ​ ฟู​จิ​กิ กรรมการ​และ​ผู​จัดการ​ทัว่ไป​สวน​การ​ตลาด​และ​การ​ขาย​ บริษทั​ มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ กัน​ยง​วัฒนา​

จํากัด​ เปิด​เผย​วา​ “ปัจจุบัน​ตลาด​เครื่อง​ใช​ไฟฟ า​ภายใน​บา​น ​สะทอน​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ที่​ “ใส​ใจ​” ใน​ทุก​องค

ประกอบ​มาก​ขึ้น​ พ​ฤติ​กรรม​ของ​ผู​บริโภค​มี​การ​เปลี่ยนแปลง​อยาง​ชัด​เจ​น ​จึง​ทําให​เห็น​การ​เปลี่ยนแปลง​ใน​ตลาด​มาก

ขึ้น

บริษทัฯ​ จึง​มุง​เนน​การ​ทําตลาด​แบบ Business-to-Consumer หรือ B2C ใน​กลุม​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​ปรับ​อา​กา​ศ ตู​เย็น​

และ​พัดลม​ระบาย​อา​กา​ศ เพื่อ​ให​สามารถ​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ได​โดย​ตรง​ นําเสนอ​นวัตกรรม​และ​เทคโนโลยี​ซึ่ง​สอด​รับ

กับ​พฤติกรรม​การ​ใช​งาน​ของ​ผู​บริโภค​ใน​ปัจจุบัน​ สําหรับ​ธุรกิจ​ใน​แบบ Business-to-Business หรือ B2B นัน้​ บริษทัฯ​

มุง​เนน​การ​ขยาย​ไป​ยัง​หัว​เมือง​ใหญ​ รวม​ไป​ถึง​ตาง​จังหวัด​ตาม​การ​เจริญ​เติบโต​ของ​ระบบ​สา​ธาร​ณูปโภค​ อาทิ​ ราน​คา​

โรง​แรม​ และ​ได​เปิด​ตัว​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​แบบ​แยก​สวน​ขนาด​ใหญ​ มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ มิสเตอร​สลิม​ ระบบ​อิน​เวอร

เตอร​รุน​ใหม (Mr.Slim R32 INV Series) ที่มา​พรอม​เทคโนโลยี​ประหยัด​พลังงาน​ระดับ​สูง​ รวม​ถึง​การเต​รี​ยม​รับมือ



การ​เปลี่ยนแปลง​ทาง​เทคโนโลยี​ใน​อนาคต​ซึ่ง​ทัง้หมด​น้ี​ลวน​เป็น​สิ่ง​ที่​ มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ คํานึง​ถึง​ และ​ถือ​เป็น​กลยุทธ

หลัก​ใน​ปี​น้ี​ที่​จะ​มุง​สราง​ประสบการณ​และ​รักษา​ความ​เป็น​ผูนําใน​กลุม​ผลิต​ภัณฑ​พรี​เมี่​ยม​อยาง​ตอ​เน่ือง​ นอกจาก​น้ี

บริษทัฯ​ ยัง​ได​ขยาย​ฐาน​ลูก​คา​ ทัว่​ประ​เทศ​ เปิด​ศูนย​กระจาย​สิน​คา “Mitsubishi Electric Smart Hub” จังหวัด

ลําปาง​ ดวย​พื้นที่​กวา​ 5,000 ตาราง​เมตร​ เพื่อ​พัฒนา​ระบบ​ขน​สง​โลจิ​สติ​กส ครอบคลุม​การ​ให​บริการ​ 12 จัง​หวัด​ ใน

เขต​ภาค​เหนือ​ โดย​หวัง​ผล​ให​ผู​บริโภค​ได​รับ​สินคา​รวดเร็ว​ยิ่ง​ขึ้น​และ​มุง​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ใน​ทุก​ๆ

ดาน​ รวม​ถึง​บริหาร​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​ให​ครอบคลุม​ทัง้​ราน​คา​ผู​แทน​จําหนาย​ โม​เดิรนเท​รด​ ไฮเปอร​มารเก็ต​

โครงการ​ธุรกิจ​อสังหาริมทรัพย​ขนาด​ใหญ​และ​ยก​ระดับ​การ​บริการ​หลัง​การ​ขาย​ให​ครอบคลุม​ทุก​พื้นที่​ทัว่​ไทย​”

ใน​ปี​ 2​563 น้ี​ บริษทัฯ​ ตัง้​เป า​การ​ขาย​รวม​กวา​ 16,700 ลาน​บาท​ โดย​สินคา​ใหม​ 3 กลุม​ ที่​เปิด​ตัว​ใน​ปี​น้ี​ได

ตอกยํ้าแนว​คิด“Changes for the Better” มุง​มัน่​ใน​การ​มอบ​วิถี​ชีวิต​ที่​เรียบ​งาย​ สะดวก​สบาย​แก​ผู​บริโภค​แลว​ เรา

ยัง​ให​ความ​สําคัญ​ใน​การ​รักษา​สิ่ง​แวด​ลอม​ ดวย​การ​เปิด​ตัว​ผลิตภัณฑ​ใหม​ ได​แก

• เครื่อง​ปรับ​อา​กา​ศ อิน​เวอร​เตอร​ รุน JS Series และ​ รุน KS Series (Happy Inverter) เพิ่ม​ความ​เย็น​เร็ว​ทันใจ​กับ

ระ​บบ Fast Cooling เทคโนโลยี​เพื่อ​ความ​เย็น​เร็ว​ภายใน​ป ุม​เดียว​ ซึ่ง​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​จาก​ผู​บริโภค​เป็น​อยาง​ดี​ใน​ปี​ที่

ผาน​มา​ พ​รอม​ดวย​รีโมทคอนโทรล​ที่​สามารถ​แสด​ง Error Code เพื่อ​ชวย​ใน​การ​ตรวจ​สอบ​อาการ​ผิด​ปกติ​เบื้อง​ตน

ของ​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​ได​อยาง​แมนยํายิ่ง​ขึ้น​ นอกจาก​น้ี​ ยัง​มี​ฟิลเตอร​กรอง​อา​กาศ PM 2.5 Filter เทคโนโลยี

ประสิทธิภาพ​สูง​ ชวย​กรอง​และ​ตรวจ​จับ​ฝ ุน​ละออง​ที่​มี​ขนาด​เล็ก​ 2​.​5 ไมครอน​ ดวย​ประจุ​ไฟ​ฟ า​ ทําให​ได​รับ​อากาศ​ที่

สะอาด​และ​บริสุทธิ ์​ (เฉ​พา​ะรุน GR Series และ​เป็น​อุปกรณ​เสริม​ใน​รุน JS Series, KS Series)

• เครื่อง​ปรับ​อากาศ​แบบ​แยก​สวน​ขนาด​ใหญ​ มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ มิสเตอร​สลิม​ รุน​ใหม​ ใช​สาร​ทําความ​เย็น R32

พรอม​เพิ่ม​ขนาด​ใหม 13,000 BTU ใน​รุน PLY, PCY และ PEY Series พรอม​เทคโนโลยี​ประหยัด​พลังงาน​ระดับ​สูง

• ตู​เย็น​ 3 ประ​ตู​ รุน Smart Freeze Glass Edition ระ​บบ Neuro Inverter สวย​หรู​ดวย​บาน​กระจก​นิรภัย​ พ​รอม

เท​คโน​โลย ีSupercool Chilling เก็บ​รักษา​ความ​สด​ของ​อาหาร​โดย​ไม​เป็น​น้ําแข็ง​ สะดวก​สบาย​ยิ่ง​ขึ้น​ พ​รอม​ปรุง

อาหาร​ได​ทันที​โดย​ไม​ตอง​เสีย​เวลา​ทําละ​ลาย​ ประหยัด​พลังงาน​ดวย​ระ​บบ Neuro Inverter, ตู​เย็น​ 2​ ประ​ตู​ รุน FC

Series ระ​บบ Neuro Inverter ดีไซน​ใหม​ เพิ่ม​พื้นที่​ใน​การ​จัด​เก็บ​อาหาร​ได​มากกวา​เดิม​ ดวย​ขนาด​ความ​จุ​เพิ่ม​ขึ้น

มาก​กวา​ 10 ลิตร​ และ​ ตู​เย็น​ 1 ประ​ตู​ รุน J Smart Defrost มี​ระบบ​ละลาย​น้ําแข็ง​อัตโนมัติ​ พ​รอม​แผง​ควบคุม​การ

ทํางาน​ดาน​นอก​ตัว​เครื่อง​ ทําให​สะดวก​ใน​การ​ใช​งาน

• พัด​ลม​ เพิ่ม​มาตรฐาน​ความ​ปลอดภัย​ระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม​ กับ​ปลัก๊​ 3 ขา​ใหม​ที่​มี​สายดิน​ป องกัน​ไฟ​ดูด​หาก​เกิด​ไฟ​รัว่​ พ

รอม​กลอง​เหล็ก​ครอบ​สวิตซ​ ป องกัน​การ​ลุกลาม​ไฟ​ มัน่​ใจ​ ปลอดภัย​ระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม

สําหรับ​การ​สื่อสาร​ทางการ​ตลาด​ใน​ปี​น้ี​ บริษทัฯ​ มุง​เนน​การ​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ให​มาก​ขึ้น​ เพิ่ม​ความ​เขม​ขน​และ​เขา

ถึง​สื่อ​ออนไลน​ รวม​ถึง​การ​ใช BIG DATA มา​วิ​เคราะห​ และ​ประยุกต​ใช​กับ Digital Marketing เพื่อ​สื่อสาร​ให​ตรง​กับ

ความ​ตองการ​และ​สอด​รับ​การ​เปลี่ยนแปลง​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ใน​ยุค​ปัจจุบัน​ และ​เพื่อ​สะทอน​ภาพ​ลัก​ษณ “The

Cooling Master” รวม​ถึง​สราง​การ​รับ​รู​แบรนด​มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ ผา​น Sport Marketing ให​เป็น​ที่​รูจัก​ใน​วง​กวาง



มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ สําหรับ​แคมเปญ​ใน​ปี​น้ี​ ได​หยิบยก​เรื่อง​ราว​ความ​เชื่อ​มัน่​ที่​มี​ตอ​คุณภาพ​ของ​เครื่อง​ปรับ​อา​กา​ศ และ​ตู​เย็น

มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ ที่​คน​ไทย​ใหการ​ยอมรับ​และ​ไว​วาง​ใจ​ มา​นําเสนอ​เป็น​ภาพยนตร​โฆษณา​ ผาน​ผู​ใช​จริง​หลาก​หลาย

ชวง​อา​ยุ​ ที่​ยืนยัน​วา​คุณภาพ​ของ​สินคา​มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ ดี​จริง​ ดวย​ทา​ยืนยัน​ที่​นา​รัก​ประกอบ​กับ​เพลง​ทํานอง​คุน​หู​

เติม​เต็ม​ทุก​ความ​ตองการ​ดวย​เทคโนโลยี​เพื่อ​ความ​สะดวก​สบาย​ ซึ่ง​ภาพยนตร​โฆษณา​ทัง้​ 2​ เรื่อง​ ถูก​บอก​เลา​ผา​น

โป ป​ – ธน​วรรธ​น วรรธนะ​ภูติ​ พ​ารทเนอ​รพรีเซ็นเตอร​ ปี​ที่​ 6 ที่มา​รวม​กา​รัน​ตี​ และ​เป็น​อีก​หน่ึง​ตัวแทน​ผู​ใช​จริง​ ผาน

แนวคิด​ที่​วา​ “ชัด​เลย​วา​ดี​ กา​รัน​ตี​เลย​วา​ใช​ เชื่อ​ใน​สิ่ง​ที่​ใช​” ซึ่ง​จาก​กลยุทธ​การ​ตลาด​ดัง​กลาว​ นับ​วา​เป็น​กลยุทธ​เพื่อ

สราง​การ​เติบโต​ทาง​ธุรกิจ​และ​เพิ่ม​ทาง​เลือก​ที่​ตอบ​โจทย​ผู​บริโภค​ยุค​ใหม​ ซึ่ง​จะ​ชวย​สาน​ตอ​ความ​สําเร็จ​ใน​การ

ทําตลาด​ของ​มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ และ​ผลัก​ดัน​ยอด​ขาย​ให​เติบโต​ได​ตาม​เป า​หมาย​ที่​ตัง้​ไว​แลว​ นอกจาก​น้ี​บริษทัฯ​ ยัง​ได

เตรียม​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย​ พ​รอม​โปร​โม​ชัน่ตาง​ ๆ เพื่อ​ให​สามารถ​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ทุก​กลุม

เป า​หมาย​ได​เป็น​อยาง​ดี​ และ​เชื่อ​มัน่​วา​จะ​ชวย​สาน​ตอ​ความ​สําเร็จ​ใน​การ​ทําตลาด​ของ​ มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ กัน​ยง​วัฒนา​

และ​สามารถ​ผลัก​ดัน​ยอด​ขาย​โดย​รวม​ให​เติบโต​ได​กวา​ 16,700 ลาน​บาท​” นาย​ทา​คา​ชิ​ ฟู​จิ​กิ กลาว​ทิง้​ทา​ย


