
มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ ตอกยํา้ผูนําเทคโนโลยี​ความ​เย็น​

ชู​คุณภาพ​ที่​เหนือ​กวา​ เผย​โฉม​ผลิตภัณฑ​ใหม​ใน​กลุม

อิน​เวอร​เต​อร

มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ ตอกยํ้าผูนําเทคโนโลยี​ความ​เย็น​ ชู​คุณภาพ​ที่​เหนือ​กวา​ เผย​โฉม​ผลิตภัณฑ​ใหม​ใน​กลุม​อิน​เวอร

เตอร​ ที่มา​พรอม​สุด​ยอด​ประสิทธิภาพ​และ​การ​ประหยัด​พลัง​งา​น ​เดิน​หน า​สราง​คุณคา​ให​แบ​รน​ด ผาน​ผลิตภัณฑ

คุณภาพ​และ​บริการ​เหนือ​ระ​ดับ

มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ กัน​ยง​วัฒนา​ ประกาศ​นโยบาย​และ​แผน​ธุรกิจ​ปี​ 2​561 เรง​เดิน​หน า​สราง​คุณคา​ให​กับ​แบ​รน​ด ผาน

ผลิตภัณฑ​คุณภาพ​และ​บริการ​เหนือ​ระ​ดับ​ ลาสุด​เปิด​ตัว​ผลิตภัณฑ​ใหม​ใน​กลุม​อิน​เวอร​เตอร​ เนน​เทคโนโลยี​ที่​เหนือ

กวา​และ​การ​ประหยัด​พลังงาน​ พ​รอมต​อบ​โจทย​ทุก​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ เสริม​ทัพ​ดวย “JP Series”

(Standard INVERTER) เครื่อง​ปรับ​อากาศ​น อง​ใหม​ มา​พรอม​ระบบ​อิน​เวอร​เตอร​ ใน​ราคา​ที่​จับ​ตอง​ได “PLY

Series” เครื่อง​ปรับ​อากาศ​ระบบ​อิน​เวอร​เตอร​เชิง​พาณิชย​ ที่มา​พรอม​เทคโนโลยี​อัจฉริ​ยะ 3D Move-eye Human

Sensor และ​ตู​เย็น​แบบ​ 4 ประ​ตู​ รุน “LX Grande” ระ​บบ Neuro Inverter โดด​เดน​ดวย​ดีไซน​และ​เทคโนโลยี​คง

ความ​สด​ของ​อาหาร​ พ​รอม​ดึง​ โป ป​ – ธน​วรรธ​น วรรธนะ​ภูติ​ พ​รี​เซ็น​เตอร​ ปี​ที่​ 4 กา​รัน​ตีความ​เป็น​ผูนําเทคโนโลยี

ความ​เย็น “The Cooling Master” มัน่ใจ​สิน้​ปี​ยอด​ขาย​โต​มาก​กวา​ 8-10% หรือ​มาก​กวา​ 14,500 ลาน​บาท

นาย​ยา​ซุชิ​ โม​ริ​ยา​มะ​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ กัน​ยง​วัฒนา​ จํากัด​ เปิด​เผย​วา​ “นโยบาย​การ

ดําเนิน​ธุรกิจ​และ​แผน​ธุรกิจ​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2561 ภาย​ใต​ยุทธศาสตร​เชิง​รุก​ตลอด​ทัง้​ปี​ จะ​ยัง​คง​มุง​เนน​การ​พัฒนา

นวัตกรรม​ สรางสรรค​ผลิตภัณฑ​ที่​มี​เอกลักษณ​เฉพาะ​ของ​มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ นําเสนอ​ผลิตภัณฑ​คุณ​ภาพ​ ดวย

เทคโนโลยี​ ลํ้าสมัย​ ประหยัด​พลังงาน​และ​เป็น​มิตร​กับ​สิ่ง​แวด​ลอม​ ตาม​ปรัชญา​ดําเนิน​ธุรกิจ “Changes for the

Better” หรือ​ “กา​รเปลี่ยนแปลง​เพื่อ​สิ่ง​ที่​ดี​กวา​” และ​ใน​วาระ​กาว​เขา​สู​ปี​ที่​ 46 บริษทัฯ​ ยัง​คง​มุง​เนน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ

ใน​ทิศทาง​เดียว​กับ​บริษทั​แม​ (ประเทศ​ญี่ป ุน​) และ​กลุม​โรงงาน​มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ ใน​ประเทศ​ไทย​ โดย​เนน​การ​สราง

มูลคา​ใหม​ให​กับ​ผลิต​ภัณฑ​ และ​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​เป็น​องคกร​ที่​ดี​ มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ตอ​สังคม​ผาน​ผลิต​ภัณฑ​

กิจกรรม​ตางๆ​ รวม​ถึง​การ​บริการ​ หลัง​การ​ขาย​แบบ​ครบ​วง​จร​ เพื่อ​ยก​ระดับ​ความ​เป็น​อยู​ของ​สังคม​ไทย​ให​ดี​ขึ้น​ ตลอด

จน​การ​ปลูกจิต​สํานึก​ธร​รม​าภิบาล​ ควา​มรับ​ผิด​ชอบ​ตอ​สังคม​และ​สิ่ง​แวดลอม​ภาย​ใต​วิสัย​ทัศ​น ECO Changes”

“ขณะ​เดียว​กัน​ ใน​ปี​ 2​563 บริษทั​ มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ คอ​รเปอ​เรชัน่ ​(ประเทศ​ญี่ป ุน​) ครบ​รอบ​ 100 ปี​แหง​การ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%8b%e0%b8%b9%e0%b8%9a%e0%b8%b4%e0%b8%8a%e0%b8%b4-%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b9%87%e0%b8%84%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b8%84-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%8b%e0%b8%b9%e0%b8%9a%e0%b8%b4%e0%b8%8a%e0%b8%b4-%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b9%87%e0%b8%84%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b8%84-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%8b%e0%b8%b9%e0%b8%9a%e0%b8%b4%e0%b8%8a%e0%b8%b4-%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b9%87%e0%b8%84%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b8%84-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%81/


ประกอบ​การ​ โดย​ตัง้​เป า​หมาย​ราย​ได​รวม​ให​ได​สูง​กวา​ 5 ลาน​ลาน​เยน​ โดย​มุง​เสริม​ความ​แข็งแกรง​และ​ขยาย​ธุรกิจ

ออก​สู​ตลาด​โลก​อยาง​ตอ​เน่ือง​ สําหรับ​ตลาด​ใน​ประเทศ​ไทย​ มุง​เนน​สง​เสริม​กลยุทธ​สราง​ความ​เติบโต​ใน​กลุม​ธุรกิจ

เครื่อง​ใช​ไฟฟ า​ภายใน​บา​น ​โดย​เล็ง​เห็น​วา​ประเทศไทย​ยัง​คง​เป็น​ศูนยกลาง​ของ​เอเชีย​ที่​มี​แนว​โนม​การ​เติบโต​อยาง​ตอ

เน่ือง​”

“ดาน​สถานการณ​ตลาด​เครื่อง​ใช​ไฟฟ า​ภายใน​บาน​ปี​ 2​561 จาก​ปัจจัย​บวก​ตางๆ​ ทาง​ดาน​เศรษฐ​กิจ​ อาทิ​ การ​เติบโต

ของ GDP ที่​คาด​การณ​วา​จะ​โต​ขึ้น​มาก​กวา​ 4% มาตรการ​กระตุน​เศรษฐกิจ​อยาง​ตอ​เน่ืองจาก​ภาค​รัฐ​ เพื่อ​ดึงดูด​การ

ลงทุน​จาก​ภาค​เอก​ชน​ รวม​ทัง้​ดัชนี​ความ​เชื่อ​มัน่​ของ​ผู​บริโภค​ที่​ปรับ​ตัว​สูง​ขึ้น​ ทําให​บริษทัฯ​ คาด​วา​ภาพ​รวม​ตลาด

เครื่อง​ใช​ไฟฟ า​ภายใน​บาน​จะ​มี​แนว​โนม​การ​เติบโต​ที่​ดี​ขึ้น

ปัจจุบัน​ตลาด​มี​การ​แขงขัน​คอน​ขาง​สูง​ ผู​เลน​ใน​ตลาด​มอง​หา​กลยุทธ​ตางๆ​ มา​ใช​ใน​การ​แขง​ขัน​ ทัง้​การ​พัฒนา​และ

ออก​ผลิตภัณฑ​ใหม​ การ​จัด​แคมเปญ​โปร​โม​ชัน่ตางๆ​ เพื่อ​กระตุน​ยอด​ขาย​ มุง​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​

ให​ได​มาก​ที่​สุด​ บริษทัฯ​ ยัง​คง​เดิน​หน า​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​รวม​ถึง​การ​บริการ​หลัง​การ​ขาย​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​กา​รัน

ตีความ​เป็น​แบรนด​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​อัน​ดับ​ 1 ที่​ครอง​ใจ​ผู​บริโภค​มายา​วนา​น ​ดวย​ราง​วัล “17th Year of Thailand’s

Most Admired Brand 2017” (จาก​ผล​สํารวจ​ทัว่​ประเทศ​โดย​นิตย​สาร BrandAge) พรอม​กับ​การ​สราง​“คุณ​คา​”

ของ​แบรนด​และ​มุง​มัน่​ ใน​การ​เป็น​องคกร​ที่​ดี​ รับ​ผิด​ชอบ​ตอ​สังคม​ สราง​ความ​สุข​ให​กับ​สังคม​ไทย​ใน​ทุก​ครัว​เรือน​”

“สําหรับ​กิจกรรม​เพื่อ​สังคม​ ใน​ปี​น้ี​ บริษทัฯ​ ยัง​คง​สาน​ตอ​กิจ​กร​รม​ป่ัน Slow life ใสใจ​สิ่ง​แวด​ลอม​ เมือง​ตอง​หาม​พลาด​

5 ภาค​ 5 จัง​หวัด​ รวม​กับ​การ​ทอง​เที่ยว​แหง​ประเทศ​ไทย​ (ททท.​) เพื่อ​กระตุน​เศรษฐกิจ​และ​พัฒนา​ชุมชน​ใน​มิติ​ตางๆ​

รวม​ถึง​สง​เสริม​การ​อนุรักษ​สิ่ง​แวดลอม​และ​ยก​ระดับ​คุณภาพ​ชีวิต​ของ​คน​ไทย​ให​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​”

นาย​ประ​พน​ธ โพธิ​วรคุณ​ กรรมการ​รอง​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ กัน​ยง​วัฒนา​ จํากัด​ กลาว​วา​ “ภาพ​รวม

ตลาด​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​ใน​ปี​ 2​560 มี​ยอด​ขาย​ลด​ลง​ประ​มา​ณ 10% (เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ที่​ผาน​มา​) โดย​คาด​การณ​วา​ผล

ประกอบ​การ​ใน​ปีงบประมาณ​ 2​560 ของ​บริษทัฯ​ ซึ่ง​จะ​สิน้​สุด​ใน​วัน​ที่​ 31 มี​.​ค.​น้ี​ จะ​สามารถ​ทําได​ ตาม​เป า​หมาย​ที่​วาง

ไว​มาก​กวา​ 13,500 ลาน​บาท​”

“ใน​ดาน​บริการ​หลัง​การ​ขาย​ บริษทัฯ​ มุง​พัฒนาการ​สื่อสาร​ผาน​ระบบ​ดิจิตอล​ ซึ่ง​มี​บทบาท​มาก​ขึ้น​ ใน​ชีวิต​ประจําวัน​

เพื่อ​ให​สามารถ​ติดตอ​สื่อสาร​กับ​กลุม​เป า​หมาย​ได​มากกวา​เดิม​ และ​สราง​ความ​พึง​พอใจ​สูงสุด​ให​กับ​ลูก​คา​ เพราะ​การ

บริการ​หลัง​การ​ขาย​ถือ​เป็น​หัวใจ​แหง​ความ​สําเร็จ​ ที่​ชวย​สราง​คุณคา​ให​กับ​แบรนด​ใน​ระยะ​ยาว​ บริษทัฯ​ ได​พัฒนา​ระบบ

การ​สื่อสาร​ภาย​ใต​แนว​คิด THINK 360◦ อาทิ​ พัฒนา​ขีด​ความ​สามารถ​ของ​บุคลากร​ผา​น Mobile Application

(MITSUBISHI ELECTRIC Air-Conditioner Technician Application) และ​สราง​กลุม​ไลน​ชาง​เท​คนิค (Line@

คู​หู​ ชาง​แอ​ร Mr.SLIM) เพื่อ​แจง​ขาว​สาร​ ขอมูล​ความ​รู​ และ​ให​คําปรึกษา​เพื่อ​นําไป​แกไข​ปัญหา​เชิง​เทคนิค​ตางๆ​ ได

รวดเร็ว​ขึ้น​ ตลอด​จน​เดิน​สาย​จัด​กิจกรรม​ฝึก​อบรม​ให​ความ​รู​ชาง​เทคนิค​ทัว่​ประ​เทศ​ เป็น​ตน

นอกจาก​น้ี​ ยัง​ได​ขยาย​ชอง​ทาง​เพิ่ม​ความ​สะดวก​ใน​การ​บริการ​หน า​รา​น ​ดวย​การ​ขยาย​สาขา​ศูนย​บริการ​ มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี



เล็คทริค​ และ​ศูนย​บริการ​แตง​ตัง้​ รวม​ถึง​ศูนย​ขาย​อะไหล​ครอบคลุม​พื้นที่​ทัว่​ประ​เทศ​ และ​บริการ​ผาน​ชอง​ทาง

ออนไลน​ดวย​การ​เปิด​ระบบ​สัง่​ซื้อ​อะไหล​ผา​น www.mkysparepart.com เพื่อ​รองรับ​การ​สัง่​ซื้อ​จาก​ราน​คา​ตัวแทน

จําหนาย​และ​ศูนย​บริการ​ของ​มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ ทัว่​ประ​เทศ

สําหรับ​ลูกคา​โครงการ​และ​ภาค​ธุรกิจ​ ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ บริษทัฯ​ ได​เปิด​ศูนย​ให​บริการ​ “สํานักงาน​สนับสนุน​ลูกคา​โครงการ

ระบบ​ปรับ​อากาศ​ซิตี้​มัลติ​” ครบ​ทัง้​ 4 สาขา​ตาม​เป็น​หมาย​ที่​วาง​ไว​ ได​แก​ เชียง​ใหม​ ภูเก็ต​ ชล​บุ​รี​ และ​อุดร​ธานี​ และ

ใน​ปี​ 2​018 ตัง้​เป า​เปิด​เพิ่ม​อีก​ 2​ แหง​ ได​แก​ หาด​ใหญ​ และ​อีก​แหง​หน่ึง​ใน​พื้นที่​ภาค​ตะวัน​ออก​เฉียง​เหนือ​”

“นอกจาก​พัฒนาการ​บริการ​ใน​ดาน​ตางๆ​ ที่​กลาว​มา​แลว​ บริษทัฯ​ ยัง​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​พัฒนา​บุคลากร​โดย​เฉพาะ

กลุม​คน​รุน​ใหม​ เพื่อ​รวม​สราง​องค​ความ​รู​ที่​ถูก​ตอง​ อาทิ​ ขยาย​ความ​รวม​มือ​ระหวาง​สถาบัน​การ​ศึกษา​ให​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​

ใน​การ​อบรม​พัฒนา​หลักสูตร​ตางๆ​ เพื่อ​ผลิต​นักศึกษา​ให​มี​ความ​รู​ความ​สา​มา​รถ​ สอดคลอง​กับ​ความ​ตองการ​ของ​ภาค

อุตสาหกรรม​อยาง​แท​จริง​ นับ​เป็นการ​สราง​ความ​แข็งแกรง​ให​กับ​วงการ​อุตสาหกรรม​เครื่อง​ทําความ​เย็น​และ​ระบบ​

ปรับ​อา​กา​ศ เพื่อ​ให​มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ เป็น​แบรนด​ที่​มี​คุณ​คา​ และ​เคียง​ขาง​สังคม​ไทย​ตลอด​ไป”

นาย​อนันต​ บรรเจิด​ธร​รม​ กรรมการ​และ​ผู​จัดการ​ทัว่ไป​สวน​การ​ตลาด​และ​การ​ขาย​ บริษทั​ มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ กัน​ยง

วัฒนา​ จํากัด​ เปิด​เผย​วา​ “ปัจจุบัน​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​เปลี่ยนแปลง​ไป​ และ​มี​การ​แขง​ขัน​ อยาง​รุนแรง​ใน​ตลาด​

ทําให​ผู​บริโภค​มี​ทาง​เลือก​มาก​ขึ้น​ แต​เรา​ยัง​คง​มุง​มัน่​สราง​นวัตกรรม​ใหมๆ​ รวม​ถึง​พัฒนา​เทคโนโลยี​ เพื่อ​สราง​ความ

แตก​ตาง​อยาง​ชัด​เจ​น ​โดย​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ “ผลิตภัณฑ​คุณภาพ​ ควา​มปลอด​ภัย​ และ​ตอบ​โจทย​การ​ใช​งาน​อยาง​แท

จริง​” เพราะ​เรา​คิด​…จาก​ชีวิต​คุณ

โดย​ใน​ปี​ 2​561 ยัง​คง​เดิน​หน า​ตอกยํ้าความ​เป็น​ผูนําเทคโนโลยี​ความ​เย็น The Cooling Master เผย​โฉม​ผลิตภัณฑ

ใหม​ พัฒนา​เทคโนโลยี​อิน​เวอร​เตอร​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ ที่​เนน​นวัตกรรม​ ประหยัด​พลัง​งา​น

ชวย​ลด​คา​ไฟ​ และ​มา​พรอม​คุณภาพ​ที่​เหนือ​กวา​”

“เครื่อง​ปรับ​อา​กา​ศ ไฮไลทอยู​ที่ “JP Series” (Standard INVERTER) เครื่อง​ปรับ​อากาศ​ระบบ​อิน​เวอร​เตอร​รุน​ใหม

ลา​สุด​ ดีไซน​สวย​สะดุด​ตา​ ตอบ​โจทย​ครบ​ทุก​ความ​ตอง​การ​ คุม​คา​และ​ประหยัด​พลังงาน​ พ​รอม​ดวย Dual Barrier

Coating ลด​การ​เกาะ​ติด​ของ​ฝ ุน​และ​ละออง​น้ํามัน​ ใน​ราคา​ที่​ทุก​คน​สามารถ​จับ​ตอง​ได​ ดาน​เครื่อง​ปรับ​อา​กา​ศ เชิง

พาณิชย​ ระบบ​อิน​เวอร​เตอร​รุน​ใหม “PLY Series” ลํ้าสมัย​ดวย​เท​คโน​โลย ี3D Move-eye Human Sensor พรอม

ดีไซน​เรียบ​หรู​ เพื่อ​รุก​ตลาด​อาคาร​สํานัก​งา​น ​ที่พัก​อาศัย​ อยาง​ตอ​เน่ือง

ใหม​ ตู​เย็น​แบบ​ 4 ประ​ตู​ รุน “LX Grande” ระ​บบ Neuro Inverter สะทอน​ความ​หรูหรา​ผาน​ดี​ไซน​ หน า​บาน​ประตู

กระจก​นิรภัย​ นําเสนอ​เทคโนโลยี​ลา​สุด “Super Cool Chilling” ที่​ใสใจ​ใน​ความ​สด​อรอย​ของ​อา​หาร​ เก็บ​รักษา

อาหาร​ภาย​ใต​ความ​เย็น​เฉียบ​ 0 ถึง​ -3 องศา​ พ​รอม​ปรุง​ได​ทันที​โดย​ไม​ตอง​เสีย​เวลา​ทําละลาย​ พ​รอม​ดวย “Easy

Clean Auto Ice Maker” ระบบ​ทําน้ําแข็ง​อัต​โน​มัติ​ ถอด​ลาง​ทําความ​สะอาด​ได​งาย​ ดวย​เทคโนโลยี​เฉพาะ​ของ​ มิต​ซู



บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ และ​ชอง​แช​ผัก​แบบ​ลิน้​ชัก​แยก​อิสระ​พรอม​แสง​สี​สม​ที่​ชวย​คง​ความ​สด​ของ​ผัก​และ​ผล​ไม​ได​ยาว​นา​น

ประหยัด​พลังงาน​ดวย​ระ​บบ Neuro Inverter”

“ทัง้​น้ี​ บริษทัฯ​ ยัง​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​ตลาด​แบบ​ 360◦ โดย​เปิด​ตัว​ผลิตภัณฑ​ใหม​และ​ภาพยนตร​โฆษณา​ ชุด “7

DAYS : จะ​วัน​ไหน​…เรา​ก็​คิด​จาก​ชีวิต​คุณ​” สื่อ​ถึง​มุม​มอง​ความ​คิด​ อา​รม​ณ และ​ความ​ตองการ​ที่​แตก​ตาง​กัน​ไป​ใน

แตละ​วัน​ แต​ดวย​นวัตกรรม​และ​เทคโนโลยี​ของ​มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ ที่​ชวย​เติม​เต็ม​ความ​รูสึก​ใน​แตละ​วัน​ จึง​ทําให​

การ​ใช​ชีวิต​สะดวก​สบาย​และ​มี​ความ​สุข​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​ปี​น้ี​ คุณ​โป ​ป-​ธน​วรรธ​น วรรธนะ​ภู​ติ​ ยัง​คง​เป็น​ตัวแทน​ของ​คน​รุน

ใหม​ ที่​มี​ทัง้​ความ​สมา​รท เกง​ มัน่​ใจ​ และ​ใสใจ​ที่​จะ​เลือก​สิ่ง​ที่​ดี​ที่สุด​ให​กับ​ตัว​เอง​ มา​เป็น​พรีเซ็นเตอร​ผลิตภัณฑ​มิต​ซู​บิ

ชิ​ อี​เล็คทริค​ เป็น​ปี​ที่​ 4

“ขณะ​เดียว​กัน​ บริษทัฯ​ ยัง​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​ตลาด​ดาน Digital Marketing มาก​ขึ้น​ เพราะ​ปัจจุบัน​ มี​ผูคน​ใช

งาน​อินเทอรเน็ต​เกิน​กวา​ครึ่ง​ประ​เทศ​ และ​มี​อัตรา​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​อยาง​รวด​เร็ว​ อยางไร​ก็ตาม​แม​เทคโนโลยี​ตางๆ​ และ​ สื่อ

โซ​เชีย​ลมีเดีย​จะ​เขา​มา​มี​บทบาท​สําคัญ​มาก​ขึ้น​ แต​การ​บริการ​หลัง​การ​ขาย​ที่​นา​ประทับ​ใจ​ก็​ยัง​คง​เป็น​สวน​สําคัญ​ ที่​จะ

ชวย​ให​แบรนด​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ บริษทัฯ​ จึง​เตรียม​บริการ​หลัง​การ​ขาย​ที่​ดี​ไว​ให​ลูกคา​เส​มอ​ ไม​วา​จะ​เป็น​หน า​ราน

หรือ​ผาน​สังคม​ออนไลน​ โดย​บริษทัฯ​ เดิน​หน า​ยก​ระดับ​การ​สื่อสาร​ให​ครอบคลุม​ทุก​แพลตฟอรม​ที่​สําคัญ​เพื่อ​รองรับ​ พ

ฤติ​กรรมการ​เปิด​รับ​สื่อ​ของ​ผู​บริโภค​ใน​ปัจจุบัน​ โดย​เฉพาะ​กลุม​คน​รุน​ใหม​”

“มิต​ซู​บิ​ชิ​ อี​เล็คทริค​ ยัง​คง​ยึดถือ​นโยบาย​การ​ทําตลาด​ที่​ชัด​เจ​น ​โดย​เนน​คุณภาพ​ของ​ผลิตภัณฑ​เป็น​หลัก​ พ​รอม​ทัง้

ตอกยํ้าความ​เป็น​ผูนําเทคโนโลยี​ความ​เย็น​ เดิน​หน า​แคมเปญ​การ​ตลาด​อยาง​เต็ม​รูป​แบบ​ทัง้​ออนไลน​ ออฟ​ไลน​ และ

ขยาย​การ​รับ​รู​แบรนด​ผาน​กล​ยุ​ทธ Sport Marketing ซึ่ง​บริษทัฯ​ ได​รวม​เป็น​หน่ึง​ใน​ผู​สนับสนุน​สโมสร​ฟุตบอล​ไทย

พรีเมียร​ลีก​ “บางกอก​กล​าส เอ​ฟซี​” ใน​ฤดูกาล​ 2​561 น้ี​ เพื่อ​เปิด​โอกาส​ให​แฟน​บอล​ได​รวม​ทํากิจกรรม​กับ​สโมสร​นัก

เตะ​ดาว​ดัง

ซึ่ง​ใน​ปี​น้ี​ บริษทัฯ​ ได​ใช​งบ​ประมาณ​ทางการ​ตลาด​ ดาน​โฆษณา​และ​สง​เสริม​การ​ขาย​กวา​ 1,040 ลาน​บาท​ โดย​เชื่อ​มัน่

วา​ดวย​กลยุทธ​ตางๆ​ ที่​จะ​ดําเนิน​อยาง​เขม​ขน​ใน​ปี​น้ี​ รวม​ถึง​ผลิตภัณฑ​ใหม​ที่​หลาก​หลาย​ จะ​ชวย​ให​บริษทัฯ​ สามารถ

บรรลุ​เป า​หมาย​ที่​วาง​ไว​มาก​กวา​ 14,500 ลาน​บาท​ ใน​ปี​ 2​561 ได​อยาง​แน​นอน​”


