
มหก​รรม Shanghai Private Label Fair 2019

เปิด​ฉาก​ยิ่ง​ใหญ​ ดึงดูด​ผู​จัด​แสดง​จาก​ทั่ว​โลก​ตบเทา

รวม​งาน​คึก​คัก

มหกรรม​แสดง​สินคา​ใน​อุตสาหกรรม​การ​ผลิต​เพื่อ​จําหนาย​ใน​แบรนด​ตนเอง​งาน​ใหญ​ที่สุด​เพียง​หน่ึง​เดียว​ของ​เอเชีย

อยา​งม​หก​รรม Shanghai Private Label Fair (PLF 2019 ) ได​จัด​พิธี​เปิด​งาน​ไป​เมื่อ​วัน​ที่​ 10 ธันวาคม​ที่​ผาน​มา​

ภาย​ใต​การ​สนับสนุน​ของ International Sourcing (Shanghai) Advertising Co. Ltd.

รูป​ภาพ – https://photos.prnasia.com/prnh/20191210/2664485-1

คําบรรยาย​ภาพ​: มหก​รรม Shanghai Private Label Fair 2019 เปิด​ฉาก​อยาง​ยิ่ง​ใหญ

งาน​น้ี​จัด​ขึ้น​โดย​ได​รับ​สนับสนุน​จาก Private Label Specialty Committee of Shanghai Licensing Association

(PLSC) และ US Private Label Manufacturers Association (PLMA)

งาน PLF 2019 ปี​น้ี​ได​ถูก​จัด​ขึ้น​ใน​พื้นที่​จัด​แสดง​เกือบ​ 50,000 ตาราง​เมตร​ โดย​มี​ผู​จัด​แสดง​กวา​ 1,000 ราย​ทัว่​โลก

นําสินคา​มา​รวม​จัด​แสดง​ใน​บูธ​กวา​ 2​,000 บูธ​ (เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ปี​ที่​แลว​ 59%) ตลอด​จน​ราน​คา​มา​รวม​ขาย​อาหาร​ใน​ศูนย

อาหาร​เพิ่ม​จาก​ปี​ที่​แลว​ 75% เพื่อ​ดึงดูด​ผู​คา​และ​มือ​อาชีพ​จาก​ 42 ประเทศ​และ​ภูมิภาค​ทัว่​โลก​มา​รวม​งาน

ทามกลาง​บรรยากาศ​ที่​คึกคัก​ใน​อุตสาหกรรม​คา​ปลีก​ของ​จี​น ​งาน PLF 2019 ได​ปรากฏ​ให​เห็น​ความ​สําคัญ​ที่​มี​ตอ​ภาค
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https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%ab%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%a1-shanghai-private-label-fair-2019-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%89%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b8%a2%e0%b8%b4%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b9%83/
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อุตสาหกรรม​เพิ่ม​ขึ้น​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ และ​สืบ​เน่ือง​มา​จาก​ความ​ตองการ​ใน​ตลาด​ที่​มี​มาก​ขึ้น​กวา​เดิม​ งาน​น้ี​ปี​น้ี​จึง

ประกอบ​ไป​ดวย​พา​วิ​ลเลียน​จัด​แสดง​ทัง้​หมด​ 4 พา​วิ​ลเลีย​น ​และ​อีก​ 1 พา​วิ​ลเลียน​แยก​ตาง​หาก​ซึ่ง​จัด​ขึ้น​ใน​ธีม

“Fresh Food in Modern Retail Fair” ตัง้​อยู​บริเวณ​โซน N5 โดย​มี​ผู​จัด​แสดง​กวา​ 2​00 ราย​นําอาหาร​สด​มา​รวม​จัด

แสดง​ใน​โซน​น้ี

อุตสาหกรรม​คา​ปลีก​ของ​จีน​พัฒนา​ขึ้น​เป็น​อยาง​มาก​ใน​ปี​ 2​019 ใน​ขณะ​ที่​นัก​ลงทุน​ตาง​ชาติ​ตาง​ก็​ตอง​เรง​ปรับ​กลยุทธ

ของ​ตน​ให​สอดคลอง​กับ​การ​พัฒนา​ดัง​กลาว​ สมาชิก​หลาย​ราย​ไม​วา​จะ​เป็น​ซู​เปอร​มารเก็ต​ ราน​คา​ปลีก​ขนาด​ใหญ​ที่​มี

อํานาจ​ตอ​รอง​สูง​ หรือ​แมแต​ราน​คา​ปลีก​ยุค​ใหม​ จึง​เป็น​ที่​รูจัก​มาก​ขึ้น​ จน​ทําให​อุตสาหกรรม​น้ี​เริ่ม​เป็น​ที่​สนใจ​และ​เกิด

เป็น​ความ​ตองการ​ใน​การ​แลก​เปลี่ยน​ความ​คิด​เห็น​เกี่ยว​กับ​ภาค​อุตสาหกรรม​เพิ่ม​ขึ้น​มา

นอกจาก​น้ี​ ยัง​มี​การ​จัด​งาน​เลีย้ง​อาหาร​คํ่าและ​ประกาศ​ราง​วัล China Private Label Awards (Gold Star Award)

ขึ้น​ใน​คํ่าคืน​เดียว​กัน​ โดย​รางวัล​ปี​น้ี​แบง​ออก​เป็น​ 7 ประ​เภท​ ทามกลาง​ผลิตภัณฑ​ที่​ถูก​สง​เขา​รวม​การ​ประกวด​ทัง้

หมด​ 176 รายการ​จาก​บริษทั​ 58 แหง​ (แบง​เป็น​ผู​คา​ปลีก​ 80% และ​ซัพพลาย​เออ​รรวม​ถึง​บริษทั​ประเภท​อื่น​อีก​ 2

0%) ครอบคลุม​ผลิตภัณฑ​หลาก​หลาย​ประ​เภท​ ตัง้แต​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ ขาว​ ผลิตภัณฑ​น้ํามัน​ ไป​จนถึง​ของใช

จําเป็น​ใน​ชีวิต​ประ​จําวัน

ขณะ​ที่​งาน​ประชุม​หัว​ขอ Private Brand Summit Forum ได​ถูก​จัด​ขึ้น​ใน​ชวง​เชา​ โดย​มี​สมา​คม Private Label

Specialty Committee of Shanghai Licensing Association (PLSC) มา​นําเสนอ​รายงาน​และ​ผล​งาน​วิจัย​ให​ผู

รวม​งาน​ได​รับ​ชม​ อาทิ​ รายงาน​การ​วิจัย​ผู​บริโภค​สินคา​แบบ Private Brand ของ​จี​น ​และ​งาน​วิจัย​ตลาด​สิน​คา

Private Brand ใน​จีน​ประจําปี​ 2​019

ทัง้​น้ี​ งาน​วิจัย​ทัง้​สอง​ฉบับ​เป็นการ​วิเคราะห​ระดับ​มือ​อาชีพ​ใน​หลาย​มิ​ติ​ ผาน​การ​สํารวจ​ความ​คิด​เห็น​ของ​ผู​ซื้อ​สินคา

อุปโภค​และ​บริโภค​ใน​ชีวิต​ประจําวัน​จํานวน​จํานว​น ​1,014 คน​ที่​มีอายุ​ระ​หวาง​ 18-60 ปี​จาก​ทัว่​ประ​เทศ

รายงาน​ดัง​กลาว​จะ​ชวย​ให​ทัง้​สอง​ฝ าย​เขาใจ​จังหวะ​ของ​ตลาด​ อีก​ทัง้​ยัง​ชวย​ให​ผู​คา​ปลีก​สามารถ​ปรับ​กลยุทธ​การ​ตลาด

ได​ทัน​ทวง​ที​ ตลอด​จน​ชวย​ใน​การ​หา​โอกาส​ใหมๆ​ และ​อนาคต​ก็​จะ​มี​การ​อัป​เดตขอมูล​เพิ่ม​เติม​ใน​รายงาน​เพิ่ม​เติ่มอ

ยาง​สมํ่าเสมอ​ใน​งาน​มหกรรม​ทุก​ ๆ ปี​ตอ​ไป


