
“ม​ช.​ควา​ 2​ รางวัล​” ประกวด​การ​ตลาด​ออนไลน

ระดับ​ประ​เทศ

นัก​ศึกษา​ มหา​วิทยา​ลับ​เชียง​ใหม​ ควา​ 2​ รางวัล​ เวที​ปลุก​ไอ​เดีย​การ​ตลาด​ออนไลน​ สมาคม​ผู​ใช​ดิจิทัล​ไทย​ หวัง​ป้ัน​คน

รุน​ใหม​สอด​รับ​แผน​ไทย​แลนด​ 4.​0

ประกาศ​ผล​ทีม​ที่​ชนะ​เลิศ​เป็น​ที่​เรียบ​รอย​ สําหรับ​โครง​การ U Power: Digital Idea Challenge ครัง้​ที่​ 4 ที่​เปิด

โอกาส​ให​นิสิต​นักศึกษา​จาก​ทัว่​ประเทศ​รวม​กลุม​กัน​มา​แสดง​ความ​คิด​สราง​สรรค​ ประกวด​แผนการ​ตลาด​ที่​เนน​การ

ประ​ยุกต​ใช Digital Technology ซึ่ง​โครงการ​น้ี​จัด​โดย​ กระทรวง​ดิจิทัล​เพื่อ​เศรษฐกิจ​และ​สังค​ม (MDES) รวม​มือ

กับ​ กระทรวง​การ​อุดม​ศึกษา​ วิทยา​ศาสตร​ วิจัย​และ​นวัต​กรร​ม (MHESI) และ​สมาคม​ผู​ใช​ดิจิทัล​ไทย (DUGA)

ปี​น้ี​ใน​รอบ​แรก​มี​นิสิต​นักศึกษา​จาก​ทัว่​ประเทศ​สมัคร​เขา​รวม​แขงขัน​กวา​ 821 ทีม​ จาก​ 59 มหาวิทยาลัย​ทัว่​ประ​เทศ​

โดย​ผล​การ​ตัดสิน​ทีม​ชนะ​เลิศ​คือ​ ทีม Unlimit จาก​มหาวิทยาลัย​เชียง​ใหม​ แบ​รน​ด Veldent รับ​ทุน​การ​ศึกษา​ จํานว​น

​50,000 บาท​ พ​รอม​ประกาศนียบัตร​และ​ถวย​รางวัล​ จาก​ นายก​รัฐมนตรี​ พ​ลเอก​ประ​ยุทธ​ จันทร​โอ​ชา

รางวัล​รอง​ชนะ​เลิศ​อัน​ดับ​ 1 คือ​ ทีม RED PANDA จาก​มหาวิทยาลัย​เชียง​ใหม​ แบ​รน​ด Snow Girl รับ​ทุน​การ​ศึกษา​

จํานว​น ​40,000 บาท​ พ​รอม​ประกาศนียบัตร​และ​ถวย​รางวัล​ จาก​กระทรวง​ดิจิทัล​เพื่อ​เศรษฐกิจ​และ​สังค​ม (MDES)

และ​กระทรวง​การ​อุดม​ศึกษา​ วิทยา​ศาสตร​ วิจัย​และ​นวัต​กรร​ม (MHESI)

รางวัล​รอง​ชนะ​เลิศ​อันดับ​ 2​ คือ​ ทีม Mitr จาก​มหาวิทยาลัย​ธรรม​ศาสตร​ แบ​รน​ด Colly รับ​ทุน​การ​ศึกษา​ จํานว​น

30,000 บาท​ พ​รอม​ประกาศนียบัตร​และ​ถวย​รางวัล​จาก​ กระทรวง​ดิจิทัล​เพื่อ​เศรษฐกิจ​และ​สังค​ม (MDES) และ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%8a-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b9%89%e0%b8%b2-2-%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%a5-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b8%94%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%8a-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b9%89%e0%b8%b2-2-%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%a5-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b8%94%e0%b8%81/


กระทรวง​การ​อุดม​ศึกษา​ วิทยา​ศาสตร​ วิจัย​และ​นวัต​กรร​ม (MHESI)

สวน​รางวัล​ชมเชย​มี​ 3 รางวัล​ ได​แก​ ทีม Leave it on us จาก​มหาวิทยาลัย​ธรรม​ศาสตร​ แบ​รน​ด Himalaya , ทีม

Aiko จาก​มหาวิทยาลัย​กรุง​เทพ​ แบ​รน​ด Rii , ทีม​ ชาลา​ลา ​ลา​ลา ​จาก​มหาวิทยาลัย​ศรีนครินทรวิโรฒ​ แบ​รน​ด Jula’s

Herb โดย​จะ​ได​รับ​ทุน​การ​ศึกษา​ จํานว​น ​10,000 บาท​ พ​รอม​ประกาศ​นี​ยบัตร​ จาก​กระทรวง​ดิจิทัล​เพื่อ​เศรษฐกิจ​และ

สังค​ม (MDES) และ​กระทรวง​การ​อุดม​ศึกษา​ วิทยา​ศาสตร​ วิจัย​และ​นวัต​กรร​ม (MHESI)

สําหรับ​โครงการ​น้ี​ ถือ​เป็น​เวที​แหง​โอ​กา​ส ที่​หาไม​ได​จาก​ใน​หอง​เรียน​ โดย​ นาง​สาว​ วา​สิ​ตา​ เสถียร​วงศ​นุ​กุล​ นักศึกษา

ชัน้​ปี​ที่​ 2​ คณะ​บริหาร​ธุรกิจ​ มหาวิทยาลัย​เชียง​ใหม​ ตัวแทน​ทีม Unlimit ที่​ได​รับ​รางวัล​ชนะ​เลิศ​ กลาว​วา​ หลัง​ผาน

รอบ​แรก​ ได​เขียน​แผนการ​ตลาด​ดิจิทัล​มา​นําเสนอ​คณะ​กรรม​การ​ และ​ได​รับ​ทุน​สนับสนุน​ใน​การนําไป​ปฏิบัติ​จริง​เป็น

เวลา​ 1 เดือน​ โดย​ได​รับ​โจทย​จาก​ผลิตภัณฑ​ยา​สี​ฟัน​ เวลเดน​ท (Veldent) ซึ่ง​การ​ทํางาน​เริ่ม​แรก​ตอง​วิเคราะห​ขอมูล

ถึง​เป า​หมาย​ของ​แบรนด​กอ​น ​จาก​นัน้​ก็​นํามา​วิ​เคราะห​ เพื่อ​ทําคอน​เท​นต และ​สราง​แคมเปญ​การ​ตลาด​ออ​นไลน

โดย​สิ่ง​ที่​ได​จาก​โครงการ​น้ี​ ทําให​ได​เห็น​มุม​มอง​ใหมๆ​ จาก​คณะ​กรรมการ​ใน​ดาน​กระบวนการ​คิด​ ทักษะ​การ​พูด​สื่อสาร

กับ​ลูก​คา​ ซึ่ง​โครงการ​น้ี​ ถือ​เป็น​เวที​แรก​ ที่​พวก​เรา​เขา​รวม​แขง​ขัน​ จึง​ตอง​พยายาม​ทํางาน​ให​หนัก​ สําหรับ​เพื่อน​ๆ ที่

อยาก​เขา​รวม​โครงการ​ใน​ปี​หน า​ อยา​คิด​วา​มัน​ยาก​ แต​ควร​เขา​มา​ลงมือ​ทํา เพราะ​จะ​ได​เห็น​มุม​มอง​การ​ตลาด​ดิจิทัล

ใหมๆ​ ที่​หาไม​ได​จาก​ใน​หนัง​สือ

ขณะ​ที่​ นาย​สม​ศักดิ ์​ จุ​งตี ้นักศึกษา​ชัน้​ปี​ที่​ 3 คณะ​การ​สื่อสาร​มวล​ชน​ มหาวิทยาลัย​เชียง​ใหม​ จาก​ทีม RED PANDA

ได​รับ​รางวัล​รอง​ชนะ​เลิศ​อัน​ดับ​ 1 กลาว​วา​ แผนการ​ตลาด​ที่ทาง​ทีม​คิด​ขึ้น​ จะ​มี​การ​คุย​กัน​ตลอด​วา​จะ​ตอง​ทําอะไร​บาง​

โดย​จะ​ตอง​ทําการ​วิจัย​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ กอน​จะ​นําขอมูล​ที่​ได​มา​ผนวก​รวม​กับ​ไอ​เดีย

การ​เขา​รวม​โครงการ​น้ี​ ทําให​ทุก​คนใน​ทีม​ได​รับ​ทักษะ​ที่​ไมมี​ใน​หอง​เรียน​ เพราะ​ใน​ชัน้​เรียน​จะ​เรียน​ดาน​สื่อสาร​มวล

ชน​ ซึ่ง​เมื่อ​ตอง​มา​ทําการ​ตลาด​ออนไลน​กับ​แบรนด​จริงๆ​ จะ​ตอง​มี​การ​พูด​เพื่อ​จูงใจ​ลูก​คา​ หรือ​การ​สื่อสาร​ที่​จะ​ทําให​คน

รับ​รู​ใน​ตัว​แบรนด​มาก​ขึ้น​ ขณะ​เดียวกัน​บริษทั​เอกชน​ที่​เป็น​พี่​เลีย้ง​ก็​มี​สวน​สําคัญ​ที่​กระตุน​ให​ทีม​เรา​เขาใจ​การ​ตลาด​ใน

ความ​เป็น​จริง​มาก​ขึ้น

โดย​ใน​รอบ​สุดทาย​ทาง​ทีม​ได​รับ​โจทย​จาก​แบ​รน​ด Snowgirl ที่​เป็น​เครื่อง​สําอาง​ของ​ผู​หญิง​ แต​เพื่อน​รวม​ทีม​ทัง้หมด

เป็น​ผู​ชาย​ จึง​เป็น​โจทย​ที่​ตอง​ทําความ​เขาใจ​อยาง​มาก​ แต​ก็​พยายาม​ถาม​เพื่อน​ผู​หญิง​ และ​สังเกต​พฤติกรรม​ทางการ

ตลาด​ ทําให​เรา​เกิด​แคมเปญ​ ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​อยาง​มาก​ เชน​ แคมเปญ​ หมู​จุม​ ที่​พฤติกรรม​คน​รุน​ใหม​ชอบ​ทา​น

แต​จะ​มี​ปัญหา​เรื่อง​ใบหน า​มัน​ เรา​เลย​คิด​โปร​โม​ชัน่ ​ใน​การ​ให​ผู​บริโภค​สง​ซอง​สินคา​มา​ชิง​โชค​แลว​ผู​ที่​ได​รับ​เลือก​จะ​ได

ไป​กิน​หมู​จุม​ฟรี​ ซึ่ง​เป็นการ​ตลาด​ที่​ทําให​ลูกคา​มี​ใบหน า​ที่​สวย​ดวย​แป ง​ที่​ควบคุม​ความ​มัน​แลว​ยัง​อิ่ม​ทอง​ฟรี​ดวย​ แม

กิจกรรม​ที่​ทําจะ​ไม​ซับ​ซอ​น ​แต​ผล​สําเร็จ​ดาน​ยอด​ขาย​ถือวา​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​ทะลุ​เป า​หมา​ย

นาย​ไพฑูรย​ สี​บุญ​เรือง​ นักศึกษา​ชัน้​ปี​ที่​ 4 คณะ​วารสารศาสตร​และ​สื่อ​มวล​ชน​ มหา​วิทยา​ลัย​ ธรรม​ศาสตร​ จาก​ทีม

Mitr ซึ่ง​ได​รับ​รางวัล​รอง​ชนะ​เลิศ​อันดับ​ 2​ กลาว​วา​ โครงการ​น้ี​มี​ความ​โดด​เดน​ใน​การ​มี​งบ​มา​ให​เรา​ได​ทําการ​ตลาด​จริง​

ซึ่ง​สามารถ​เห็น​ผลลัพธ​ที่​ออก​มา​วา​ สิ่ง​ที่​ทําไป​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​แค​ไห​น ​และ​มี​อะไร​ตอง​ปรับ​เปลี่ยน​และ​จาก​การ



ทํางาน​สวน​หน่ึง​ก็​นําทฤษฎี​ ที่​เรียน​ใน​หองเรียน​มา​ปรับ​ใช​ใน​การ​ทําการ​ตลาด​ใน​ชีวิต​จริง​ เพราะ​ยอด​ของ​ผู​เขา​ชม​บาง

คอน​เท​นต ที่​มี​ผู​เขา​ชม​น อย​ เรา​จะ​ตอง​กลับ​มา​วิเคราะห​วา​เป็น​เพราะ​อะไร​ และ​จะ​มี​การ​แกไข​อยางไร​ใน​อนาค​ต

นาง​สาว​พิชญาภา​ แรก​เจ​ริ​ญ นักศึกษา​ชัน้​ปี​ที่​ 4 คณะ​บริหาร​ธุรกิจ​ มหาวิทยาลัย​กรุง​เทพ​ จาก​ทีม Aiko ที่​ได​รับ​รางวัล

ชม​เชย​ กลาว​วา​ สิ่ง​ที่​ได​จาก​โครงการ​คือ​ การ​ให​ความ​รู​กับ​ผู​บริโภค​มากกวา​การ​จะ​สื่อสาร​แบบ​ขาย​ไป​ตรงๆ​ เหมือน​แต

กอ​น ​เพราะ​ลูกคา​บาง​คน​อาจ​ไมรู​วา​สินคา​ที่​เรา​นําเสนอ​มี​ความ​แตก​ตาง​กัน​อยาง​ไร​ แต​พอ​เรา​ให​ขอมูล​ลูกคา​หลาย​คน​ก็

มี​การ​ตอบ​รับ​ และ​อยาก​ลอง​ใช​สิน​คา​ ทําให​เริ่ม​มี​การ​สัง่​ซื้อ​สินคา​มาก​ขึ้น

สวน​หน่ึง​เพื่อน​ๆ ใน​กลุม​ก็​ขาย​ของ​ออนไลน​อยู​เดิม​แลว​ แต​การ​เขา​รวม​โครงการ​ครัง้​น้ี​ทําให​มี​โลก​ทัศน​ที่​กวาง​ขึ้น​

เพราะ​การ​ทําแบรนด​ใน​บริษทั​ที่​ใหญๆ​ จะ​ตอง​มี​แนวคิด​การ​ทําการ​ตลาด​ใน​ระยะ​ยาว​ เพื่อ​ที่​จะ​คอยๆ​ สื่อ​สาร

แบรนด​ให​กับ​ผู​บริโภค​ได​จด​จํา

ดาน​ นางสาว​กัลยา​ แสวงหา​บุญ​ เลขาธิการ​สมาคม​ผู​ใช​ดิจิทัล​ไทย (DUGA) กลาว​วา​ หลัง​จาก​มี​การ​แพร​ระบาด​ของ​โค

วิด​-19 ทําให​แผนการ​ตลาด​ดิจิทัล​ได​รับ​ความ​สนใจ​จาก​องคกร​เอกชน​อยาง​มาก​ แต​ดวย​ความ​ที่​บุคลากร​ดาน​น้ี​ยัง​มี

น อย​ใน​ไทย​ การ​จัด​โครง​การ U Power: Digital Idea Challenge ก็​เป็น​สวน​หน่ึง​ที่​ทําให​นิสิต​นัก​ศึกษา​ ที่​เรียน​ หรือ

สนใจ​ดาน​น้ี​ได​ทดลอง​ทํางาน​จริง​ โดย​ได​ทํางาน​รวม​กับ​บริษทั​เอกชน​ที่​เขา​รวม​โครง​การ

จาก​การ​จัด​โครงการ​น้ี​ติดตอ​กัน​มา​เป็น​ปี​ที่​ 4 ทําให​เห็น​วา​ แผนการ​ตลาด​ควร​จะ​ตอง​มี​ตัว​ชี้​วัด​ดาน​ดิจิทัล​ จึง​ได​รวม​มือ

กับ​บริษทั​เอกชน​ที่​เขา​รวม​โครง​การ​ ใน​การ​ให​โจทย​น องๆ​ แตละ​ทีม​ที่​เขา​มา​ใน​รอบ​สุด​ทาย​ โดย​ให​ทุน​ทีม​ละ​ 2​0,000

บาท​ ใน​การ​ทําแผนการ​ตลาด​ที่​คิด​ขึ้น​ เพราะ​นอกจาก​จะ​ได​ทํางาน​จริง​แลว​ คณะ​กรรมการ​ใน​รอบ​สุดทาย​ก็​จะ​มี​ตัว​ชี้

วัด​จาก​ยอด​ขาย​ และ​ผู​เขา​ชม​ใน​ออ​นไลน

ทุน​มนุษย​ของ​ประเทศไทย​ตอน​น้ี​ขาด​ทักษะ​ดาน​ดิจิทัล​เยอะ​มาก​ เชน​ ขาด​วิศว​กร​ดาน Data Analytics หรือ​บุคลากร

ที่​มี​ความ​รู​ดาน big data ซึ่ง​เรา​ไม​สามารถ​แขงขัน​ใน​ระดับ​โลก​ได​ หาก​ขาด​บุคลากร​ที่​จะ​พัฒนา​ธุรกิจ​สู​เศรษฐกิจ​ยุค

ใหม​ และ​โดย​เฉพาะ​บุคลากร​ที่​มี​ความ​รู​ ใน​ดาน​การ​ตลาด​ดิจิทัล​ ซึ่ง​โครงการ​น้ี​ก็​เป็น​สวน​หน่ึง​ที่​จะ​พัฒนา​บุ​คลา​กร​ ให

สอดคลอง​กับ​นโยบาย​การ​พัฒนา​ประเทศ​ใน​อนาค​ต

นาย​เพิ่ม​สุข​ สัจ​จา​ภิวัฒน หัวหน า​ผู​ตรวจ​ราชการ​กระทรวง​การ​อุดม​ศึกษา​ วิทยา​ศาสตร​ วิจัย​และ​นวัตกรรม​ กลาว​วา​

ควา​มรู​ดาน​ดิจิทัล​เป็น​สิ่ง​สําคัญ​ที่​จะ​ทําให​ประเทศ​ขับ​เคลื่อน​ไป​สู​อีก​แพลตฟอรม​ ที่​จะ​ทําให​ราย​ได​ของ​ประเทศ​เพิ่ม​ขึ้น​

ยิ่ง​ใน​ชวง​การ​แพร​ระบาด​ของ​โค​วิด​ ที่​ผาน​มา​ถือ​เป็น​ตัว​บังคับ​ให​หลาย​ๆ องคกร​ธุรกิจ​ตอง​ทําการ​ตลาด​ออนไลน​อยาง

ลึก​ซึ้ง​มาก​ขึ้น

ใน​สถาบัน​อุดมศึกษา​ก็​มี​การ​ปรับ​ตัว​ใน​การ​สง​เสริม​การ​เรียน​ และ​การ​ประเมิน​ผล​ผาน​รูป​แบบ​ออนไลน​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง

โครงการ​น้ี​ถือ​เป็น​สิ่ง​ที่​ตอง​เรง​สราง​ประสบการณ​ให​กับ​คน​ยุค​ใหม

นาย​อมร​เทพ​ สุริยา​อม​ฤทธิ ์Country Manager แบ​รน​ด Himalaya ซึ่ง​นําเขา​และ​จัด​จําหนาย​ โดย​ บริษทั​ ดี​เคเอ​สเอ

ช (ประเทศ​ไทย​) ซึ่ง​เป็น​ภาค​เอกชน​ที่​เขา​รวม​โครงการ​กลาว​วา​ การ​ทํางาน​ใน​รอบ​สุดทาย​ของ​น องๆ​ ที่​ตอง​ทํางาน



รวม​กับ​แบรนด​เป็น​เวลา​ 1 เดือน​ เรา​จะ​มี​การ​สื่อสาร​กัน​ตล​อด

บริษทั​มี​การ​สง​เสริม​ยอด​ขาย​ผาน​ลา​ซา​ดา โดย​ให​บาร​โคด​สิน​คา​ เพื่อ​ที่​จะ​ให​น องๆ​ นําบาร​โคด​ไป​ติด​ใน​ชอง​ทางการ

สื่อสาร​ตางๆ​ ซึ่ง​ยอด​ขาย​ และ​สถิติ​การ​คลิก​เขา​ชม​ก็​เป็น​สิ่ง​ที่​ยืนยัน​ถึง​การ​ทํางาน​ของ​น อง​แตละ​ทีม​ วา​ทีม​ไหน​มี​ประ

สิทธิ​ภาพ​ และ​การ​การ​ทําแผนการ​ตลาด​ที่​ตอบ​โจทย​ลูก​คา

น่ี​ถือ​เป็น​ประสบการณ​ที่​ดี​สําหรับ​แบ​รน​ด เพราะ​เรา​ได​เรียน​รู​จาก​ความ​ตอง​การ​ และ​การ​ทําการ​ตลาด​ของ​คน​รุน​ใหม​

ขณะ​เดียวกัน​น องๆ​ ก็ได​ทดลอง​ทํางาน​จริง​ ถือ​เป็น​ประสบการณ​ที่​หาไม​ได​จาก​หอง​เรียน​ และ​เป็น​โครงการ​ที่​ดี​ที่​จะ

มอบ​ประสบการณ​ใหมๆ​ ให​กับ​ผู​เขา​รวม​โครง​การ

นาง​อิน​ทิรา​ นาค​สกุล​ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​การ​ตลาด​ บริษทั​ ไทย​วา​โก​ จํากัด​ (มหา​ชน​) กลาว​วา​ สิ่ง​ที่​แบรนด​ตองการ​คือ​

การ​ทําการ​ตลาด​ออนไลน​ที่​เขา​ถึง​กลุม​วัย​รุน​ ซึ่ง​การ​เขา​รวม​โครงการ​น้ี​ก็ได​เห็น​ถึง​การ​เปลี่ยนแปลง​ใน​เชิง​การ​ตลาด

ของ​คน​รุน​ใหม​ ที่​มี​แพลตฟอรม​ใหมๆ​ อยา​ง TikTok ที่​จะ​ทําให​ลูกคา​รับ​รู​ถึง​ภาพ​ลักษณ​ของ​แบ​รน​ด และ​มี​ความ

ตองการ​ที่​จะ​เลือก​ซื้อ​สินคา​ผาน​ระบบ​ออ​นไลน

โครงการ​น้ี​ถือ​เป็น​ประสบการณ​ที่​น องๆ​ ไม​สามารถ​หา​ได​จาก​หอง​เรียน​ ซึ่ง​หาก​มี​การ​จัด​โครงการ​ใน​ปี​ตอ​ไป​ก็​อยาก

เชิญ​ชวน​ให​น องๆ​ ที่​สน​ใจ​ หรือ​อยาก​จะ​มี​ความ​รู​ใน​ดาน​การ​ตลาด​ออนไลน​เขา​มา​รวม​โครงการ​กัน​มาก​ขึ้น

ถือ​เป็นการ​เปิด​เวที​สราง​โอกาส​ให​กับ​คน​รุน​ใหม​ ได​ทด​ลอง​ และ​ปลุก​ไอ​เดีย​ รวม​ถึง​แลก​เปลี่ยน​ความ​คิด​ระหวาง

นักศึกษา​กับ​ภาค​เอก​ชน​ ที่​จะ​เป็น​ประสบการณ​ดี​ ๆ ที่​สามารถ​ตอย​อด​ไป​ได​ใน​อนาคต​ตอ​ไป


