
พฤกษา​ เรี​ยล​เอ​สเต​ท ประกาศ​ความ​พรอม​ รี​แบ​รน​ด

ชู​กล​ยุทธ​ ปรับ​ทุก​กระบวน​การ​ มุง​เป็น​แบรนด​อันดับ

หน่ึง​ใน​ใจ​ลูก​คา

พฤกษา​ เรี​ยล​เอ​สเต​ท ประกาศ​รี​แบรนด​เพื่อ​ขยาย​ฐาน​ลูก​คา​ รองรับ​การ​ขยาย​ตัว​โครงสราง​พืน้​ฐาน​ใน

อนาคต​ ชู​กลยุทธ​ลูกคา​เป็น​ศูนย​กลาง​ ปรับ​ภาพ​ลักษณ ​องค​กร​ มุง​สราง​แบรนด​ให​เป็น​อันดับ​หน่ึง​ใน​ใจ​ลูก

คา

 

นาย​ทอง​มา​ วิจิตร​พงศ​พัน​ธ ุประธาน​กรรมการ​บริหาร​และ​กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​ บริษทั​ พ​ฤกษา เรี​ยล​เอ​สเต​ท

จํากัด​ (มหา​ชน​) เปิด​เผย​วา​ “บริษทัฯ​ ได​ทําการ​รี​แบรนด​ใหม​ โดย​แนวคิด​หลัก​ของ​แบ​รน​ด (Brand Idea) คือ​ “ใจ

…ทลาย​ทุก​ขอ​จํากัด​ (Mind beyond Invention)” วัตถุประสงค​ของ​การ​รี​แบรนด​ครัง้​น้ี​สอดคลอง​กับ​การ​ปรับ

วิสัย​ทัศน​ใหม​ของ​บริษทัฯ​ ที่​วา​ “พฤกษา​ มุง​มัน่​ที่​จะ​เป็น​แบรนด​อันดับ​หน่ึง​ใน​ใจ​ลูก​คา​ ดวย​การ​สรรค​สราง​ที่​อยู​อาศัย

ที่​มี​คุณ​คา​ เพื่อ​ทุก​ครอบครัว​ได​สัมผัส​ความ​สุข​ ควา​มอบ​อุน​ และ​ชีวิต​ที่​ดี​ขึ้น​ใน​ทุก​ๆ วัน​” และ​สอดคลอง​กับ​การ​ปรับ

โครงสราง​การ​บริหาร​งาน​องคกร​ใหม​ โดย​มุง​เนน​ที่​ลูก​คา (Customer Centric) และ​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ทุก

กระบวนการ​ภาย​ใน​ เพื่อ​สง​มอบ​สินคา​ที่​มี​คุณภาพ​และ​การ​บริการ​ที่​เป็น​เลิศ​”

 

นาย​ทอง​มา​ กลาว​อีก​วา​ “เรา​ได​มี​การ​วางแผน​และ​เตรียม​การ​เพื่อ​รี​แบรนด​ พ​ฤกษา เรี​ยล​เอ​สเต​ท มา​ตัง้แต​ปี​ที่​ผาน​มา​

โดย​ใน​แผน​ของ Branding Campaign น้ี​ เรา​ได​นําความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ใน​ทุก​มิ​ติ​ ทุก Touch point มา​วิ​เคราะห​

และ​ผลัก​ดัน​แนวคิด​เรื่อง​การ​ใช​ “ใจ​” ที่​เป็น Pruksa Value ของ​พนักงาน​พฤกษา​ ใส​ลง​ไป​ใน​ทุก​ๆ กระบวนการ

ทํางาน​ใน​หวง​โซ​ธุรกิจ (Business Supply Chain) ตัง้แต​กระบวนการ​สรรหา​ที่​ดิน​ การ​ดีไซน​แบบ​บา​น ​การ​คิดคน

นวัตกรรม​ใหมๆ​ ใน​การ​กอสราง​และ​การ​ตลาด​ รวม​ไป​จนถึง​การ​บริการ​หลัง​การ​ขาย​ มา​ใช​อยาง​บูรณ​าการ​ เพราะ

บริษทัฯ​ เชื่อ​มัน่​วา​หาก​เรา​ใสใจ​และ​ใช​ใจ​ใน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ จะ​ทําให​พฤกษา​ เรี​ยล​เอ​สเต​ท สามารถ​เติบโต​ได​อยาง

ยัง่ยืน​”

 

นาย​ทอง​มา​ กลาว​ทิง้​ทาย​วา​ “ใน​ปี​น้ี​พฤกษา​ เรี​ยล​เอ​สเต​ท มี​การ​ปรับ​เปลี่ยน​หลาย​เรื่อง​ ไม​วา​จะ​เป็นการ​ประกาศ​วิสัย

ทัศน​ใหม​ การ​ปรับ​โครงสราง​องค​กร​ และ​การ​รี​แบรนด​ใน​ครัง้​น้ี​ เพราะ​บริษทัฯ​ เชื่อ​มัน่​ใน​สถานการณ​เศรษฐกิจ​และ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9e%e0%b8%a4%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%97-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9e%e0%b8%a4%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%97-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9e%e0%b8%a4%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%97-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2012/09/Pruksa-Logo.jpg


ความ​มัน่คง​ของ​ประเทศ​ไทย​ โดย​เฉพาะ​จาก​โครงการ​ลงทุน​เพื่อ​พัฒนา​โครงสราง​พื้น​ฐาน​ดาน​คมนาคม​และ​ขนสง​ของ

รัฐบาล​ใน​อนาคต​ ซึ่ง​จะ​เป็นการ​ชวย​เตรียม​ความ​พรอม​ของ​ประเทศไทย​ใน​การ​กาว​สู​ประชาคม​เศรษฐกิจ​อา​เซี​ยน

(AEC) ซึ่ง​ประเทศไทย​จะ​เป็น​ศูนยกลาง​เศรษฐกิจ​ใน​ดาน​คมนาคม​และ​โลจิ​สติ​กส  สง​ผล​ตอ​การ​สราง​โอกาส​ทางการ​คา​

การ​ลง​ทุ​น ​การ​ทอง​เที่ยว​ ควบคู​กับ​การ​ขยาย​ตัว​ทาง​เศรษฐ​กิจ​ และ​ทาย​ที่สุด​จะ​ทําให​ภาค​ธุรกิจ​อสังหาริมทรัพย​จะ

กลับ​เขา​สู​ชวง​ขยาย​ตัว​ควบคู​ไป​ดวย​อีก​ครัง้​ พ​ฤกษา เรี​ยล​เอ​สเต​ท จึง​ได​มี​การ​วางแผน​และ​เตรียม​พรอม​ใน​ทุก​ๆ ดาน​

โดย​เฉพาะ​การ Rebranding ครัง้​น้ี​ ซึ่ง​จะ​ทําผาน​สื่อ​ตางๆ​ ทัง้ TV ป าย​โฆษณา​ สื่อ​สมัย​ใหม (New Media) อาทิ​ เว็บ

ไซต​ แอ​พพลิ​เคชัน่ ​และ​โซ​เชีย​ล มีเดีย​ตางๆ​”

 


