
พฤกษา เรียลเอสเตท ประกาศความพรอม รีแบรนด

ชูกลยุทธ ปรับทุกกระบวนการ มุงเป็นแบรนดอันดับ

หน่ึงในใจลูกคา

พฤกษา เรียลเอสเตท ประกาศรีแบรนดเพื่อขยายฐานลูกคา รองรับการขยายตัวโครงสรางพืน้ฐานใน

อนาคต ชูกลยุทธลูกคาเป็นศูนยกลาง ปรับภาพลักษณ องคกร มุงสรางแบรนดใหเป็นอันดับหน่ึงในใจลูก

คา

 

นายทองมา วิจิตรพงศพันธ ุประธานกรรมการบริหารและกรรมการผูจัดการใหญ บริษทั พฤกษา เรียลเอสเตท

จํากัด (มหาชน) เปิดเผยวา “บริษทัฯ ไดทําการรีแบรนดใหม โดยแนวคิดหลักของแบรนด (Brand Idea) คือ “ใจ

…ทลายทุกขอจํากัด (Mind beyond Invention)” วัตถุประสงคของการรีแบรนดครัง้น้ีสอดคลองกับการปรับ

วิสัยทัศนใหมของบริษทัฯ ที่วา “พฤกษา มุงมัน่ที่จะเป็นแบรนดอันดับหน่ึงในใจลูกคา ดวยการสรรคสรางที่อยูอาศัย

ที่มีคุณคา เพื่อทุกครอบครัวไดสัมผัสความสุข ความอบอุน และชีวิตที่ดีขึ้นในทุกๆ วัน” และสอดคลองกับการปรับ

โครงสรางการบริหารงานองคกรใหม โดยมุงเนนที่ลูกคา (Customer Centric) และใหความสําคัญกับทุก

กระบวนการภายใน เพื่อสงมอบสินคาที่มีคุณภาพและการบริการที่เป็นเลิศ”

 

นายทองมา กลาวอีกวา “เราไดมีการวางแผนและเตรียมการเพื่อรีแบรนด พฤกษา เรียลเอสเตท มาตัง้แตปีที่ผานมา

โดยในแผนของ Branding Campaign น้ี เราไดนําความตองการของลูกคาในทุกมิติ ทุก Touch point มาวิเคราะห

และผลักดันแนวคิดเรื่องการใช “ใจ” ที่เป็น Pruksa Value ของพนักงานพฤกษา ใสลงไปในทุกๆ กระบวนการ

ทํางานในหวงโซธุรกิจ (Business Supply Chain) ตัง้แตกระบวนการสรรหาที่ดิน การดีไซนแบบบาน การคิดคน

นวัตกรรมใหมๆ ในการกอสรางและการตลาด รวมไปจนถึงการบริการหลังการขาย มาใชอยางบูรณาการ เพราะ

บริษทัฯ เชื่อมัน่วาหากเราใสใจและใชใจในการดําเนินธุรกิจ จะทําใหพฤกษา เรียลเอสเตท สามารถเติบโตไดอยาง

ยัง่ยืน”

 

นายทองมา กลาวทิง้ทายวา “ในปีน้ีพฤกษา เรียลเอสเตท มีการปรับเปลี่ยนหลายเรื่อง ไมวาจะเป็นการประกาศวิสัย

ทัศนใหม การปรับโครงสรางองคกร และการรีแบรนดในครัง้น้ี เพราะบริษทัฯ เชื่อมัน่ในสถานการณเศรษฐกิจและ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9e%e0%b8%a4%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%97-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9e%e0%b8%a4%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%97-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9e%e0%b8%a4%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%97-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2012/09/Pruksa-Logo.jpg


ความมัน่คงของประเทศไทย โดยเฉพาะจากโครงการลงทุนเพื่อพัฒนาโครงสรางพื้นฐานดานคมนาคมและขนสงของ

รัฐบาลในอนาคต ซึ่งจะเป็นการชวยเตรียมความพรอมของประเทศไทยในการกาวสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน

(AEC) ซึ่งประเทศไทยจะเป็นศูนยกลางเศรษฐกิจในดานคมนาคมและโลจิสติกส  สงผลตอการสรางโอกาสทางการคา

การลงทุน การทองเที่ยว ควบคูกับการขยายตัวทางเศรษฐกิจ และทายที่สุดจะทําใหภาคธุรกิจอสังหาริมทรัพยจะ

กลับเขาสูชวงขยายตัวควบคูไปดวยอีกครัง้ พฤกษา เรียลเอสเตท จึงไดมีการวางแผนและเตรียมพรอมในทุกๆ ดาน

โดยเฉพาะการ Rebranding ครัง้น้ี ซึ่งจะทําผานสื่อตางๆ ทัง้ TV ป ายโฆษณา สื่อสมัยใหม (New Media) อาทิ เว็บ

ไซต แอพพลิเคชัน่ และโซเชียล มีเดียตางๆ”

 


