
พรู​เด็นเชีย​ล ประกัน​ชี​วิ​ต เผย​ผล​สํารวจ​ดัชนี​ความ

สัมพันธ​ของ​คน​ไทย​ลา​สุด

• พรู​เด็นเชีย​ล ประกัน​ชี​วิ​ต เปิด​เผย​ผล​สํารวจ​ดาน​ความ​สัมพันธ​ลาสุด​ใน​ประเทศ​ไทย​ หรือ​ดัชนี​ความ​สัมพันธ​พรู

เด็นเชีย​ลประจําปี​ 2​559 ประเทศไทย​มี​อัตรา​ความ​สมหวัง​ใน​ความ​สัมพันธ​ใน​เกณฑ​ที่​ดี​ โดย​อยู​อัน​ดับ​ 5 จาก​ 10

ประเทศ​ที่ทําการ​สํารวจ​ใน​ภูมิภาค​เอ​เชีย

• ผล​สํารวจ​ที่​นา​ตกใจ​ระบุ​วา​ คูรัก​คน​ไทย​มี​ปาก​เสียง​กัน​บอย​ที่สุด​ใน​เอ​เชีย​ และ​สมา​รทโฟน​กลาย​เป็น​หน่ึง​ใน​สาเหตุ

หลัก​ของ​การ​ทะเลาะ​กัน​ของ​คู​รัก​ โดย​คน​ไทย​มากกวา​ครึ่ง​ระบุ​วา​คูรัก​ของ​ตน​ชอบ​ใช​เวลา​กับ​โทรศัพท​มือ​ถือ​มาก​กวา

ตน

• พอ​แม​ชาว​ไทย​ใจดี​ที่สุด​ใน​ทวีป​เอ​เชีย​ ดวย​ความถี่​ใน​การ​มอบ​ของ​ขวัญ​ให​กับ​ลูก​ของ​ตน​สูง​ที่สุด​ใน​เอ​เชีย

• คน​ไทย​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ความ​สัมพันธ​ตอ​พอ​แม​ของ​ตน​สูง​เป็น​อันดับ​ 2​ ใน​เอ​เชีย​ แต​ก็​มี​ปาก​เสียง​กับ​พอ​แม​ของ

ตน​บอย​ที่สุด​ใน​เอ​เชีย

• คน​ไทย​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ความ​สัมพันธ​กับ​เพื่อน​สูง​เป็น​อัน​ดับ​ 3 ใน​เอ​เชีย

กรุง​เทพ​ฯ, 8 กุมภาพันธ​ 2​560 – พรู​เด็นเชีย​ล ประกัน​ชี​วิ​ต หน่ึง​ใน​ผู​ให​บริการ​ดาน​ประกัน​ชีวิต​ชัน้​นําของ​โลก​และ

ดําเนิน​ธุรกิจ​ใน​ประเทศไทย​มา​นาน​กวา​ 2​2 ปี​ เปิด​เผย​ผล​สํารวจ​ดัชนี​ความ​สัมพันธ​พรู​เด็นเชีย​ลประ​จําปี 2559 (PRI

– Prudential Relationship Index) เพื่อ​สราง​ความ​เขาใจ​ใน​สถานะ​ความ​สัมพันธ​สวน​บุคคล​ทัง้​ใน​ประเทศไทย​และ

ประเทศ​อื่นๆ​ ทัว่​ทวีป​เอ​เชีย​ โดย​ประเทศไทย​มี​อัตรา​ความ​สมหวัง​ใน​ความ​สัมพันธ​ใน​เกณฑ​ที่​ดี​ สามารถ​รัง้​อัน​ดับ​ 5

จาก​ 10 ประเทศ​ที่​รวม​สํารวจ​ใน​เอ​เชีย​ และ​อยู​ใน​ระดับ​ที่​สูง​กวา​คา​เฉลี่ย​ของ​ภูมิ​ภาค​ ซึ่ง​ชาว​ไทย​ได​คะแนน​ความ

สัมพันธ​ 71 จาก​ 100 คะแนน​ ถือ​ได​วา​มี​ความ​พึง​พอใจ​ใน​ความ​สัมพันธ​ของ​ตน​อยู​ใน​เกณฑ​สูง​ (ประเทศ​เวียดนาม​ได

คะแนน​สูงสุด​ที่​ 83 จาก​ 100 คะแนน​) ทัง้​น้ี​ ผล​สํารวจ​สะทอน​หลาก​หลาย​แนวคิด​เพื่อ​กระชับ​ความ​สัมพันธ​ของ​คน

ไทย​ ทัง้​ของ​คู​รัก​ ครอบ​ครัว​ เพื่อน​และ​เพื่อน​รวม​งาน

ผล​สํารวจ​ได​เปิด​เผย​ขอมูล​ที่​นา​ตกใจ​ที่​เกี่ยวของ​กับ​ความ​สัมพันธ​ของ​ชาว​ไทย​ใน​ยุค​ปัจจุบัน​ โดย​เฉพาะ​ใน​ยุค​ดิจิทัล​

ซึ่ง​ระบุ​วา​คน​ไทย​มี​ปาก​เสียง​กัน​บอย​ที่สุด​ใน​เอ​เชีย​ และ​สมา​รทโฟน​ได​กลาย​เป็น​หน่ึง​ใน​สาเหตุ​หลัก​ของ​การ​ทะเลาะ

กัน​ของ​คู​รัก​ นอก​เหนือ​จาก​เรื่อง​เงิน​ เหลา​และ​บุ​หรี่​ โดย​คน​ไทย​มากกวา​ครึ่ง​ระบุ​วา​คูรัก​ของ​ตน​ชอบ​ใช​เวลา​กับ

โทรศัพท​มือ​ถือ​มากกวา​ใช​เวลา​กับ​ตน

ผล​สํารวจ​ยัง​สะทอน​ความ​เป็น​วัฒนธรรม​สังคม​แบบ​อุปถัมภ​ของ​ชาว​ไทย​ ที่​ให​ความ​สําคัญ​กับ​พอ​แม​และ​ลูก​ โดย​ระบุ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b9%87%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a5-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b9%87%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a5-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a7%e0%b8%b4/


วา​พอ​แม​ชาว​ไทย​ใจดี​ที่สุด​ใน​ทวีป​เอ​เชีย​ ดวย​ความถี่​ใน​การ​มอบ​ของ​ขวัญ​ให​แก​ลูก​ของ​ตน​สูง​ที่​สุด​ และ​คน​ไทย​ยัง​ให

ความ​สําคัญ​กับ​ความ​สัมพันธ​ตอ​พอ​แม​ของ​ตน​สูง​เป็น​อันดับ​ 2​ ใน​เอ​เชีย​ แต​ใน​ขณะ​เดียว​กัน​ คน​ไทย​กลับ​มี​ปาก​เสียง

กับ​พอ​แม​ของ​ตน​บอย​ที่สุด​ใน​เอ​เชีย​ นอกจาก​น้ี​ เพื่อน​ฝูง​ก็​เป็น​อีก​หน่ึง​ความ​สัมพันธ​ที่​คน​ไทย​ให​ความ​สําคัญ​ โดย​คน

ไทย​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ความ​สัมพันธ​กับ​เพื่อน​สูง​เป็น​อัน​ดับ​ 3 ใน​ภูมิภาค​เอ​เชีย

มร​.​อา​เธอ​ร เจ​ เบลเฟอร​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ พ​รู​เด็นเชีย​ล ประกัน​ชี​วิ​ต (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ (มหา​ชน

)เปิด​เผย​วา​ ดัชนี​ความ​สัมพันธ​ของ​พรู​เด็นเชีย​ลทําให​เรา​ทราบ​ถึง​สภาวะ​ความ​สัมพันธ​ดาน​ตางๆ​ ใน​ประเทศ​ไทย​ ซึ่ง​ชี้

ให​เห็น​อยาง​ชัดเจน​วา​คน​ไทย​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ทุก​รูป​แบบ​ของ​ความ​สัมพัน​ธ

“ความ​สัมพันธ​คือ​ หัวใจ​สําคัญ​ใน​ธุรกิจ​ของ​เรา​ เรา​ตระหนัก​วา​ลูกคา​ซื้อ​ผลิตภัณฑ​ของ​เรา​เพื่อ​สง​มอบ​ความ​คุมครอง

แก​คน​ที่​พวก​เขา​รัก​ ซึ่ง​แนนอน​วา​เป็น​ความ​สัมพันธ​ที่​พวก​เขา​ใสใจ​มาก​ที่​สุด​ สําหรับ​พรู​เด็นเชีย​ล นอก​เหนือ​จาก

จุดยืน​ที่​เรา​จะ​อยู​เคียง​ขาง​ทุก​ความ​สัมพันธ​ของ​คน​ไทย​จาก​รุน​สู​รุน​แลว​ เรา​เชื่อ​วาการ​ชวย​ทําให​คน​ไทย​มี​ความ​เขาใจ

ที่​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​เกี่ยว​กับ​ความ​สัมพันธ​ใน​ดาน​ตางๆ​ รวม​ถึง​ปัจจัย​บวก​และ​ลบ​ที่​มี​ผล​ตอ​ทุก​ความ​สัมพันธ​ จะ​ชวย​ทําให​พวก

เขา​สามารถ​พัฒนา​ระดับ​ความ​สัมพันธ​และ​มี​ความ​สุข​ใน​ชีวิต​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​”

“ผล​การ​วิจัย​ชี้​ให​เห็น​ทัง้​สิ่ง​ที่​นา​ยินดี​และ​สิ่ง​ที่​นา​วิตก​กังวล​ สิ่ง​ที่​นา​ยินดี​คือ​ ดัชนี​ความ​สัมพันธ​ของ​คน​ไทย​อยู​ใน

เกณฑ​ที่​สูง​เมื่อ​เปรียบ​เทียบ​กับ​หลาย​ๆ ประเทศ​ใน​ทวีป​เอ​เชีย​ ทวา​ก็​ยัง​มี​โอกาส​ใน​การ​พัฒนา​ให​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ อาทิ​ การ

เลือก​ใช​เทคโนโลยี​ให​เป็น​ประโยชน​โดย​ไม​ให​มี​ผลก​ระ​ทบ​ตอ​ความ​สัมพันธ​ของ​คน​ที่​อยู​ขางๆ​ คุณ​ การ​ให​เวลา​กับ​คน​ที่

คุณ​รัก​มาก​ขึ้น​เพื่อ​เปิด​โอกาส​ให​มี​กิจกรรม​ที่​เต็ม​ไป​ดวย​เสียง​หัวเราะ​และ​ความ​สุข​” มร​.​อา​เธอ​ร กลา​ว

ผล​การ​สํารวจ​ความ​สัมพันธ​ดาน​ตางๆ​ ใน​ประเทศ​ไทย

คู​รัก​:

ทะเลาะ​กัน​บอย​ที่สุด​ใน​เอ​เชีย​ เพราะ​แฟน​ติด​มือ​ถือ

ดัชนี​ความ​สัมพันธ​พรู​เด็นเชีย​ลประจําปี​ 2​559 ชี้​ให​เห็น​วา​คน​ไทย​มี​ปาก​เสียง​กับ​คูรัก​ของ​ตนเอง​บอย​ที่สุด​ใน​เอ​เชีย​

โดย​ 37% ระบุ​วา​คูรัก​ของ​ตน​ทําให​รูสึก​หงุดหงิด​ได​ทุก​สัปดาห​ 2​8% ระบุ​วา​มี​ความ​คิด​จะ​เลิกรา​กับ​คูรัก​อยาง​จริงจัง

ทุก​สัปดาห​ ซึ่ง​สาเหตุ​หลัก​ของ​การ​ทะเลาะ​กัน​ของ​คูรัก​ไดแก​เรื่อง​เงิน​(45%) เหลา​และ​บุ​หรี่​(35%) และ​ที่​นา​ตกใจ​คือ

การ​ใช​เวลา​กับ​คอมพิวเตอร​หรือ​สมา​รทโฟน​มาก​เกิน​ไป​ (32%) กลาย​มา​เป็น​อีก​หน่ึง​สาเหตุ​หลัก​ของ​การ​ทะ​เลาะ​กัน

จะ​คบ​กัน​ให​ราบ​รื่น​ นิสัย​เรา​ตอง​เขา​กัน​ได​ดี​ดวย

คน​ไทย​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ “ความ​เขา​กัน​ได​” สูงสุด​ใน​ทวีป​เอ​เชีย​ โดย​คู​รัก​ 77% ระบุ​วา​ การ​มี​ความ​สัมพันธ​ที่​ดี​นัน้​

สิ่ง​สําคัญ​ที่สุด​คือ​ทัง้​คู​ตอง​เขา​กัน​ได​ นอกจาก​น้ี​ การ​หัวเราะ​รวม​กัน​ คูรัก​ที่​มี​อารมณ​ขัน​ (75%) และ​หลาก​หลาย

กิจกรรม​ที่​สามารถ​เซอรไพรส​อีก​ฝ าย​ (73%) ก็​เป็น​คุณสมบัติ​ที่​คูรัก​ใฝ ​หา​เพื่อ​กระชับ​ความ​สัมพันธ​อีก​ดวย

พอ​แม​กับ​ลูก​เล็ก​:



พอ​แม​คน​ไทย​พอใจ​กับ​ความ​สัมพันธ​ที่​มี​กับ​ลูก

ความ​สัมพันธ​ของ​พอ​แม​กับ​ลูก​ของ​คน​ไทย​ถือวา​อยู​ใน​เกณฑ​ที่​ดี​กวา​คา​เฉลี่ย​ของ​ทวีป​เอ​เชีย​ ดวย​คะแนน​ 51/100

โดย​พอ​แม​ชื่น​ชอบ​การ​ทํากิจกรรม​รวม​กัน​กับ​ลูก​มาก​ที่​สุด​ (68%) ตาม​มา​ดวย​กิจกรรม​ที่​ลูกๆ​ ทําให​พอ​แม​สนุก​สนาน​

หัว​เราะ​ (61%)

พอ​แม​คน​ไทย​ใจดี​ที่สุด​ใน​เอ​เชีย

คน​ไทย​เป็น​พอ​แม​ที่​ใจดี​ที่สุด​ใน​เอ​เชีย​ โดย​พอ​แม​กวา​ 76% มอบ​ของ​ขวัญ​เพื่อ​เซอรไพรส​ลูก​ทุก​อา​ทิต​ย โดย​พบ​วา​

43% ของ​พอ​แม​เหลา​น้ี​ให​ของ​ขวัญ​ลูก​ทุก​วัน​ ซึ่ง​นับ​วา​สูงสุด​ใน​ภูมิภาค​เอ​เชีย

ลูก​กับ​พอ​แม​สูง​วัย​:

สําหรับ​คน​ไทย​ พอ​แม​ตอง​มา​กอ​น ​แตง​แลว​ยัง​อยู​บาน​กับ​พอ​แม

คน​ไทย​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ความ​สัมพันธ​เกี่ยว​กับ​พอ​แม​ของ​ตน​สูง​ที่สุด​เป็น​อันดับ​ 2​ ของ​เอ​เชีย​ (54%) รอง​จาก

ประเทศ​กัมพู​ชา​ โดย​ครึ่ง​หน่ึง​ (50%) ของ​คน​ไทย​ที่​แตงงาน​แลว​ยัง​คง​อาศัย​อยู​กับ​พอ​แม​ของ​ตน​หรือ​ของ​คู​สม​รส​

อยางไร​ก็ตาม​ พ​บวา​ คน​ไทย​มี​ความถี่​ใน​การ​มี​ปาก​เสียง​กัน​กับ​พอ​แม​สูง​ที่สุด​ใน​เอเชีย​ดวย​เชน​กัน​ โดย​ 2​2% มี​ปาก

เสียง​กัน​ทุก​อา​ทิต​ย

ลูก​คน​ไทย​อยาก​ให​พอ​แม​สนับสนุน​และ​ยืน​หยัด​เพื่อ​ลูกๆ​ สูง​สุด

ลูกๆ​ ใน​วัย​ผู​ใหญ​ คาด​หวัง​ให​พอ​แม​คอย​ใหการ​สนับสนุน​และ​ยืน​หยัด​เพื่อ​พวก​เขา​สูง​สุด​ (73%) โดย​กวา​ 78% ยัง

คาด​หวัง​ความ​ชวย​เหลือ​ใน​เวลา​ฉุกเฉิน​จาก​พอ​แม​ ซึ่ง​สูง​เป็น​อันดับ​สอง​ของ​เอ​เชีย

เพื่อน​และ​เพื่อน​รวม​งาน​:

ขําๆ​ เพื่อน​กัน​อยา​ซีเรีย​ส

คน​ไทย​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ความ​สัมพันธ​กับ​เพื่อน​สูง​เป็น​อัน​ดับ​ 3 ใน​ภูมิภาค​เอ​เชีย​ (46%) โดย​เป็น​รอง​เพียง​ประเทศ

ฟิลิปปินส​ และ​เวียดนาม​ ทัง้​น้ี​ คน​ไทย​เห็น​วา​เสียง​หัวเราะ​และ​รอย​ยิม้​เป็น​สิ่ง​สําคัญ​ใน​ความ​สัมพันธ​กับ​เพื่อ​น ​โดย

กวา​ 2​ ใน​ 3 ( 68%) ของ​คน​ไทย​วัย​ผูใหญ​เห็น​วาการ​ทําให​เพื่อน​หัวเราะ​หรือ​ยิม้​ได​เป็น​สิ่ง​สําคัญ

การ​เงิน​และ​ความ​สัมพันธ​:

เงิน​ทอง​ของนอก​กาย​ ฉุกเฉิน​พึ่งพา​กัน​ได

คน​ไทย​คอน​ขาง​ชวย​เหลือ​เกื้อกูล​กัน​ใน​ยาม​เกิด​เหตุ​ฉุกเฉิน​ทางการ​เงิน​ โดย​ผู​ตอบ​คําถาม​สวน​ใหญ​ รูสึก​วา​พวก​เขา

สามารถ​พึ่งพา​พอ​แม​ (78%) ญาติ​ (66%) หรือ​เพื่อ​น ​(62%) หาก​เกิด​เหตุ​ฉุกเฉิน​ที่​ตอง​ใช​เงิน

นอกจาก​น้ี​ยัง​พบ​วา​ คน​ไทย​สวน​ใหญ​มี​ความ​กตัญู​ ตอบแทน​บุพการี​ให​เงิน​พอ​แม​ใช​ โดย​พบ​วา​คน​ไทย​ 79% ใหการ

สนับสนุน​ทางการ​เงิน​แก​พอ​แม​ของ​ตน​ และ​ขณะ​เดียว​กัน​ 51% ยัง​ได​รับ​การ​สนับสนุน​ทางการ​เงิน​จาก​พอ​แม​ของ​ตน

อยู​เชน​กัน​ และ​ใน​สวน​ของ​คูรัก​ พ​บวา​มี​การ​ชวย​เหลือ​ทางการ​เงิน​จาก​ทัง้​ฝ าย​สามี​และ​ภรรยา​ โดย​สามี​ใหการ



สนับสนุน​ทางการ​เงิน​แก​ภรรยา​มากกวา​ที่​ 73%

เทคโนโลยี​และ​ความ​สัมพันธ​:

คน​ไทย​สวน​ใหญ​คิด​อยาก​จะ​ลด​ ละ​ เลิก​ เลน​มือ​ถือ​เพื่อ​ให​ความ​สัมพันธ​ดี​ขึ้น​!

ทามกลาง​วิถี​ชีวิต​สมัย​ใหม​ที่​พึง​พา​เทคโนโลยี​เป็น​อยาง​มาก​ ทําให​ยุค​ดิจิ​ตัลสง​ผลก​ระ​ทบ​ตอ​ความ​สัมพันธ​ของ​ชาว

ไทย​โดย​ตรง​ คน​ไทย​ตอง​แขงขัน​กับ​สมา​รทโฟน​เพื่อ​ดึง​ความ​สนใจ​จาก​คน​ใกล​ตัว​ไม​วา​จะ​เป็น​คูรัก​หรือ​คนใน​ครอบ

ครัว​ โดย​ผล​สํารวจ​ที่​นา​ตกใจ​เปิด​เผย​วา​ คน​ไทย​กวา​ครึ่ง​ (51%) ระบุ​วา​คูรัก​ของ​ตน​ชอบ​ใช​เวลา​กับ​โทรศัพท​มากกวา

ใช​เวลา​กับ​ตน​ และ​พอ​แม​เกือบ​ครึ่ง​ (42%) คิด​วา​ลูก​ของ​ตน​ใช​เวลา​กับ​คอมพิวเตอร​มาก​เกิน​ไป

อยางไร​ก็​ตาม​ คน​ไทย​สวน​ใหญ​พรอม​จะ​ลด​การ​ใช​เทคโนโลยี​ เพื่อ​เสริม​สราง​ความ​สัมพันธ​ให​ดี​ขึ้น​ โดย​คน​ไทย​เกือบ

ทัง้​หมด​ (93%) ระบุ​วา​จะ​พิจารณา​การ​งด​ใช​เทคโนโลยี​ 1 วัน​ เพื่อ​เสริม​สราง​ความ​สัมพันธ​ระหวาง​ตนเอง​กับ​บุคคล

อื่นๆ​ ให​แนนแฟ น​ ยิ่ง​ขึ้น

“นอก​เหนือ​จาก​การ​รุก​ลํ้าเขา​มา​มี​ผล​ตอ​ความ​สัมพันธ​ของ​เทคโนโลยี​แลว​ อีก​ประเด็น​ที่​ผม​สนใจ​คือ​ คน​ไทย​มี​แนว

โนม​ที่​จะ​ชวย​เหลือ​เกื้อกูล​กัน​ใน​ยาม​เกิด​เหตุ​ฉุกเฉิน​ทางการ​เงิน​คอน​ขาง​สูง​ โดย​เฉพาะ​พอ​แม​ที่​ดู​จะ​มี​บทบาท​สูง​ที่​สุด​

ผม​จึง​ขอ​ใช​โอกาส​น้ี​ใน​การ​ยํ้าเตือน​ถึง​ความ​สําคัญ​ใน​การเต​รี​ยม​ความ​พรอม​เพื่อ​รองรับ​เหตุการณ​ตางๆ​ ใน​ชี​วิ​ต เพื่อ

ไม​ให​มี​ผลก​ระ​ทบ​ตอ​ทุก​ความ​สัมพันธ​ โดย​แนนอน​วา​ประกัน​ชี​วิ​ต ถือ​เป็น​หน่ึง​ใน​ทาง​เลือก​ที่​คุณ​สามารถ​ใช​ใน​การ

วางแผน​และ​สราง​ความ​สัมพันธ​ที่​ยัง่ยืน​จาก​รุน​สู​รุน​ได​เป็น​อยาง​ดี​ ” มร​.​อา​เธอ​ร กลาว​สรุป

# # #

หาก​ตองการ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ เกี่ยว​กับ​ดัชนี​ความ​สัมพันธ​ของ​พรู​เด็นเชีย​ล

ดาวนโหลด​เน้ือหา​ผล​วิจัย​ฉบับ​เต็ม​ ทัง้​ภาษา​อังกฤษ​และ​ภาษา​ไทย​, คลิป​วี​ดี​โอ “That’s Me” Relationship Video

เวอรชัน่​สําหรับ​ประเทศ​ไทย​ ได​ที่
1. Prudential Corporate Website www.prudential.co.th
2. Prudential Relationship Index Microsite www.prudentialrelationshipindex.com/th/

ขอมูล​สําหรับ​บร​รณ​าธิการ

เกี่ยว​กับ​ ดัชนี​ความ​สัมพันธ​ของ​พรู​เด็นเชีย​ลประจําปี​ 2​559

ดัชนี​ความ​สัมพันธ​ของ​พรู​เด็นเชีย​ลได​รับ​การ​พัฒนา​ขึ้น​เพื่อ​สราง​ความ​เขาใจ​ถึง​สถานะ​ความ​สัมพันธ​สวน​บุคคล​ใน

ประเทศ​ตางๆ​ ของ​เอ​เชีย​ โดย​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ความ​สัมพันธ​ที่​สง​ผล​ตอ​ความ​สุข​ ควา​มเป็น​อยู​ที่​ดี​ และ​การ​มี​ชีวิต​ที่

ยืน​ยาว​ ดัชนี​ความ​สัมพันธ​ของ

พรู​เด็นเชีย​ลจะ​ชวย​สราง​ความ​เขาใจ​และ​มอบ​มุม​มอง​เชิง​ลึก​เกี่ยว​กับ​ความ​สัมพันธ​ เพื่อ​การ​เสริม​สราง​ความ​สัมพันธ

ให​แนน​แฟ น

ยิ่ง​ขึ้น​ และ​ให​ผลลัพธ​ที่​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ พ​รู​เด็นเชีย​ลทําการ​สัมภาษณ​ผูคน​กวา​ 5,000 คน​ใน​ 10 ประเทศ​ทัว่​เอ​เชีย​ ได​แก​



กัมพู​ชา​ จี​น ​ฮอ​งก​ง อิน​โด​นี​เซี​ย มาเลเซีย​ ฟิลิปปินส​ สิงคโปร​ เกาหลี​ใต​ ไทย​ และ​เวียดนาม​ โดย​ดําเนิน​การ

สัมภาษณ​ผูใหญ​อายุ​ระหวาง​ 2​5-55 ปี​ ใน​ชวง​วัน​ที่​ 13-31 กรกฎาคม​ 2​559 ใน​เมือง​สําคัญ​ของ​แตละ​ประ​เทศ​ สําหรับ

ใน​ประเทศ​ไทย​ มี​การ​สัมภาษณ​กลุม​ตัวอยาง​รวม​ 500 คน​ ผาน​ชอง​ทาง​ออนไลน​ โดย​ผู​ตอบ​แบบสอบถาม​เป็น​ผู​ที่พัก

อาศัย​อยู​ใน​เขต​กรุง​เทพ​ฯ และ​ปริ​มณฑล​ ซึ่ง​เป็น​ตัวแทน​ราว​ 2​ ใน​ 3 ของ​ผู​ที่​มี​ราย​ได​ครัว​เรือน​ระดับ​บน​ใน​กรุง​เทพ​ฯ

เกี่ยว​กับ​ พ​รู​เด็นเชีย​ล

บริษทั​ พ​รู​เด็นเชีย​ล ประกัน​ชี​วิ​ต (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ (มหา​ชน​) เริ่ม​ดําเนิน​กิจการ​ใน​ประเทศไทย​มา​ตัง้แต​ปี​ 2​538

ใน​ฐานะ​ผู​ให​บริการ​ดาน​ประกัน​ภัย​ชัน้​นําใน​ทวีป​เอ​เชีย​ และ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ใน​ประเทศไทย​มา​นาน​กวา​ 2​2 ปี​ พ​รู​เด็นเชีย

ลมี​ผลิตภัณฑ​และ​บริการ​ที่​มอบ​ความ​มัน่ใจ​และ​ความ​มัน่คง​ปลอดภัย​ให​ลูกคา​อยาง​หลาก​หลาย​ ภาย​ใต​นโยบาย​การ

ดําเนิน​งาน​เพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ลูก​คา​ และ​ให​บริการ​ดาน​การ​เงิน​ที่​ดี​ที่​สุด​ ดวย​การ​บริหาร​งาน​ระดับ​สาก​ล

(International Business Model) ทําให​บริษทัฯ​ สามารถ​สรางสรรค​ผลิตภัณฑ​และ​บริการ​ที่​ตรง​กับ​ความ​ตองการ

และ​สราง​หลัก​ประกัน​อัน​มัน่คง​ให​แก​คน​ไทย​ทุก​คน


