
“ผู​หญิง​” พลัง​ขับ​เคลื่อน​สําคัญ​ส ู“She-Cashless
Society”

โดย​ ทรู​มัน​น่ี​ วอ​ลเล็ท

ปัจจุบัน​ประชากร​เพศ​หญิง​มี​อัตราสวน​สูง​กวา​เพศ​ชาย​ที่​รอย​ละ​ 51:49 หรือ​มี​จํานวน​ประ​มา​ณ 33.​4 ลาน​คน​ ขณะ​ที่

เพศ​ชาย​มี​ราว​ 32.​1 ลาน​คน​ (ขอมูล​จาก​สํานักงาน​สถิติ​แหง​ชา​ติ​) แม​จะ​เป็น​จํานวน​ที่​ดู​เหลื่อม​กัน​ไม​มาก​นัก​ใน​เชิง​ตัว

เลข​ แต​ที่​นา​สนใจ​คือ​พฤติกรรม​การ​ใช​จาย​ของ​สุภาพ​สตรี​ที่​โดด​เดน​ใน​การ​เป็น​ผูนําเท​รน​ดเรื่อง​ “กา​รช็อป​ป้ิง​” จาก​ผล

การ​ศึกษา​ของ She-conomy พบ​วา​ 85% ของ​การ​ซื้อ​สินคา​แบรนด​ตางๆ​ มา​จาก​ลูกคา​สุภาพ​สตรี​ ไมมี​ใคร​กลา​ปฏิเสธ

วา​การ CF (Confirm) หรือ​การ CC (Cancel) ได​กลาย​เป็น​ศัพท​ออนไลน​ฮอต​ฮิต​ของ​ผู​หญิง​สวน​ใหญ​เวลา​สนใจ​สัง่​ซื้อ

สินคา​ใน​โซ​เชีย​ลมีเดีย​ใน​วัน​น้ี​ไป​แล​ว

เน่ือง​ใน​วัน​สตรี​สากล​ที่​ตรง​กับ​ทุก​วัน​ที่​ 8 มีนาคม​ของ​ทุก​ปี​ ทรู​มัน​น่ี​มี​ขอมูล​และ​สถิติ​ที่​นา​สนใจ​เกี่ยว​กับ​ผู​หญิง​ แสดง

ให​เห็น​พลัง​บวก​ของ​พวก​เธอ​ที่​จะ​กลาย​เป็น​หน่ึง​ใน​ตัวแปร​สําคัญ​ขับ​เคลื่อน​สังคม​ไทย​ให​เดิน​หน า​ไป​สู​ยุค Cashless

Society ใน​ชวง​ระยะ​เวลา​เพียง​สอง​เดือน​แรก​ของ​ปี​น้ี​ (มก​รา​คม​ – กุมภาพันธ​ 2​562) ผู​หญิง​สามารถ​สราง​มูลคา

ธุรกรรม​ตางๆ​ บน TrueMoney Wallet หลาย​สิบ​ลาน​บาท​ สะทอน​ถึง​ศักยภาพ​ดาน​การ​ใช​จาย​ของ​พวก​เธอ​ที่​จะ​ชวย

ผลัก​ดัน​อุตสาห​กรร​ม e-Wallet ใน​ประเทศ​ไทย​ ให​เติบโต​มาก​ยิ่ง​ขึ้น

ผู​หญิง​กับ e-Wallet

ขณะ​ที่​ประเทศไทย​กําลัง​เดิน​หน า​สู​ “สังคม​ไร​เงิน​สด​” ดวย​การ​ขับ​เคลื่อน​ทัง้​จาก​ภาค​รัฐ​และ​เอกชน​อยาง​หนัก​ แต​สิ่ง

สําคัญ​ที่​เป็น​หัวใจ​หลัก​และ​เป็น​ตัว​ชี้​วัด​ความ​สําเร็จ​การ​ดําเนิน​งาน​เหนือ​กวา​เทคโนโลยี​หรือ​มาตรการ​ใดๆ​ ก็​คือ​ “กา

รรูจัก​ผู​ใช​งาน​”

● 46% คือ​สัดสวน​จํานวน​ผู​ใช​งาน​ทัง้หมด​ที่​เป็น​ผู​หญิง

● 60% อาศัย​อยู​ใน​กรุง​เทพ​ฯ และ​ปริ​มณฑล​ สูง​กวา​ผู​ใช​ตาง​จังหวัด​ที่​มี​สัด​สวน​ 40%

● ผู​หญิง​ที่​ใช e-Wallet สวน​ใหญ​เป็นก​ลุม Gen Y อายุ​เฉลี่ย​ 2​4 ปี

● บริการ​ใน e-Wallet ที่​ผู​หญิง​ใช​มาก​ที่สุด​ใน​ชวง​ 3 เดือน​ที่​ผาน​มา​ ได​แก

○ ซื้อ​แพ็คเกจ​อิน​เท​อรเน็ต​ / เติม​เน็ต

○ โอน​เงิน​ให​บุคคล​อื่น

○ ใช​จาย​ใน​ราน​สะดวก​ซื้อ 7-Eleven และ​ราน​คา​ทัว่​ไป

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%ab%e0%b8%8d%e0%b8%b4%e0%b8%87-%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b8%82%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a5%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%ab%e0%b8%8d%e0%b8%b4%e0%b8%87-%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b8%82%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a5%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%ab%e0%b8%8d%e0%b8%b4%e0%b8%87-%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b8%82%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a5%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad/


ผู​หญิง​มี​ปริมาณ​การ​ใช​จาย​เงิน​ผา​น e-Wallet เฉลี่ย​ตอ​ครัง้​จะ​อยู​ที่​ 2​80 บาท​ โดย​ยอด​การ​ใช​จาย​ที่​สูง​นัน้​มา​จาก​การ

จาย​บิล​เป็น​หลัก​ ใน​ขณะ​ที่​มี​จํานวน​ผู​ใช​เพศ​หญิง​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​มี​นัย​สําคัญ​ 2​ เรื่อง​ ได​แก​ กา​รบ​ริ​จาค (Donation) และ

การ​เลือก​ซื้อ​ดิจิทัล​คอน​เท​นต (Digital Content) สะทอน​ให​เห็น​วา​ผู​หญิง​มอง​วา e-Wallet เป็น​มากกวา​แค

แพลตฟอรม​เรื่อง​การ​จาย​เงิน​ แต​ยัง​เป็น​แหลง​รวม​น้ําใจ​และ​ประตู​เชื่อม​โลก​ดิจิทัล​คอน​เท​นตของ​พวก​เธอ​อีก​ดวย

เคล็ด​(ไม​)ลับ​การ​ใช e-Wallet แบบ​สตรี​ยุค​ 4.​0

ความ​สะดวก​รวดเร็ว​ ควา​มปลอด​ภัย​ และ​ความ​คุม​คา​ คือ​ 3 นิยาม​สําหรับ​การ​ใช​งาน e-Wallet ของ​ผู​หญิง​ใน​วัน​น้ี​

เพื่อ​เพิ่ม​ความ​สุข​และ​คุม​คา​ ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​คน​ยุค​ใหม​ ทรู​มัน​น่ี​ขอ​แนะ​นํา เคล็ด​(ไม​)ลับ​ใช​งาน e-Wallet ใน

แบบ​สุภาพ​สตรี​ยุค​ 4.​0 เพิ่ม​ความ​คุม​คา​ ประ​หยัด​ และ​มี​ความ​ปลอดภัย​ใน​ทุก​การ​จับ​จาย​ เพื่อ​ให​ผู​หญิง​ยุค​ใหม​ได

นําไป​พิจารณา​ ดัง​ตอ​ไป​น้ี

● ทกุ​การ​ใช​จาย​ผา​น e-Wallet ควร​คาํนึง​ถงึ​สทิธิ​ประโยชน​ที่​จะ​ได​รบั​ สาว​ๆ  ที่​มอง​หาความ​คมุ​คา​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​ไลฟ

สไตล​การ​ใช​ชีวิต​ประจําวัน​ การ​จะ​นํา e-Wallet ไป​ใช​จาย​เพื่อ​ซื้อ​สินคา​และ​บริการ​อะไร​ก็ตาม​แทน​เงิน​สด​ ควร​ตรวจ

สอบ​โปร​โม​ชัน่ตางๆ​ ไม​วา​จะ​เป็นการ​รับ​เงิน​คืน​หรือ​การ​สะสม​แตม​ที่​ควร​ได​รับ​ รวม​ทัง้​สวน​ลด​ หรือ​สิทธิ​พิเศษ​สําหรับ

แลก​ของ​ทาน​ฟรี​ รวม​ไป​ถึง​สิทธิ ์​ได​ลุน​รางวัล​ใหญ​ใน​แคมเปญ​ตางๆ​ เพื่อ​ทําให​ทุก​การ​ใช​จาย​ผา​น e-Wallet ของ​คุณ​คุม

คา​มาก​ขึ้น​และ​ได​รับ​สิ่ง​อื่น​กลับ​มา​ดวย

● ความ​ปลอด​ภัย​ใน e-Wallet ตอง​มา​กอน​เส​มอ​ แมวา​ผู​หญิง​มี​ความ​เสี่ยง​ตอ​ความ​ปลอดภัย​ไซเบอร​ตํ่ากวา​ผู​ชาย​

(ขอมูล​จาก​ แค​สเปอร​สกี​) แต​ถึง​อยางไร​เรื่อง​เงินๆ​ ทอง​ๆ ความ​ปลอดภัย​ตอง​มา​เป็น​อันดับ​แรก​ ดัง​นัน้​กอน​ใช e-

Wallet ควร​ตัง้​คา​และ​หมัน่​เปลี่ยน​รหัส​ผา​น ​รหัส PIN และ Touch ID ใน​แอ​ปฯ e-Wallet ที่​ใช​งาน​อยู​เสมอ​ พ​รอม

ยืนยัน​ตัว​ตน​เพื่อ​เพิ่ม​ความ​ปลอดภัย​ใน​ขัน้​สูง​ กรณี​ที่​มี​การ​จับ​จาย​เงิน​จํานวน​มาก​ผา​น e-Wallet

● ทําบัญชี​รับ​-จาย​เงิน​ หรือ​พลิก​ดู​ประวัติ​การ​ใช e-Wallet เป็น​ประ​จํา สําหรับ​สาว​ๆ ที่​เป็น​แมคา​ยุค​ดิจิทัล​ การ​มี​บัญชี

รายรับ​-ร​ายจาย​ดิจิทัล​ไว​ใช​งา​น ​เพื่อ​เช็ค​การ​ทําธุรกรรม​ตางๆ​ แบบ​เรี​ยล​ไท​มก็​เป็น​อีก​หน่ึง​ทาง​เลือก​ที่​ดี​ที่​ชวย​ใน​การ

บริหาร​จัดการ​เงิน​ได​ดี​ยิ่ง​ขึ้น

● ทําภารกิจ​ตางๆ​ ใน​แอ​ปฯ เพื่อ​เพิ่ม​ความ​คุม​คา​ใน​การ​ใช​งาน e-Wallet บาง​ผู​ใช​อาจ​ไม​เคย​สังเกต​วา​ใน e-Wallet มี

ภารกิจ​ตางๆ​ ให​ทําและ​เลน​สนุก​ดวย​ เมื่อ​ทําสําเร็จ​ระบบ​จะ​ให​ผู​ใช​สามารถ​ไป​จับ​รางวัล​พิเศษ​ หรือ​ได​รับ​เป็น​เงิน​คืน

เขา​มา​ใน​แอ​ปฯ ได​อีก​ หมัน่​ตรวจ​เช็ค​ใน​แอ​ปฯ และ​พิชิต​ภารกิจ​ตางๆ​ เพื่อ​เพิ่ม​โอกาส​ให​ผู​หญิง​อยาง​เรา​มี​เงิน​มา​ใชสอย

มาก​ยิ่ง​ขึ้น

● เติม​เงิน​แค​จํานวน​ที่​ตองการ​จาย​จริง​ใน​รายการ​เพื่อ​จํากัด​วง​เงิน​ สําหรับ​สาว​ๆ ที่​ใช e-Wallet กับ​เรื่อง​จาย​เงิน

เฉพาะ​เรื่อง​ เชน​ ใช​จาย​บิล​ คา​น้ํา คา​ไฟ​ หรือ​โอน​ให​คุณ​พอคุณ​แม​ เป็น​ประจําทุก​เดือน​ การ​โอน​เงิน​เขา​ตาม​จํานวน​ที่

ตองการ​ใช​จริง​ จะ​ชวย​ให​เรา​เซฟ​วง​เงิน​ และ​ไม​ผลีผลาม​กด​ซื้อ​อยาง​อื่น​ เป็นการ​ชวย​จํากัด​คา​ใช​จาย​อีก​ทาง​หน่ึง



ทัง้หมด​เป็น​แนวทาง​การ​ใช​งาน e-Wallet งายๆ​ สําหรับ​บรรดา​ผู​หญิง​ยุค​ใหม​ ไม​วา​จะ​ใช​จาย​มื้อ​เชา​ใน​ชัว่โมง​เรง​ดวน

ที่​ราน​สะดวก​ซื้อ​ สแกน​จาย​คา​โดยสาร​รถ​สา​ธารณะ​ หรือ​ผอน​คลาย​อารมณ​ใน​วัน​หยุด​กับ​หนัง​/แอ​ปฯ เกม​ดัง​จาก​การ

ซื้อ​ดิจิทัล​คอน​เท​นตบน App Store และ Play Store ตลอด​จน​การ​จาย​บิล​ตอน​สิน้​เดือน​ หรือ​เติม​เงิน​ เติม​เน็ต​ ฯลฯ

e-Wallet ลวน​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​รอบ​ดาน

เพราะ​ผู​หญิง​คือ​ผูทรง​อิทธิพล​อยาง​มาก​ตอ​แบรนด​สินคา​และ​บริการ​ใน​ปัจจุบัน​ ขอมูล​จาก SOUR Bangkok เคย​ระบุ

ไว​วา​ ผู​หญิง​นิ​ยม​ชอปป้ิง​ออนไลน​มาก​ขึ้น​ เน่ืองจาก​สะดวก​และ​รวด​เร็ว​ ทําให​สามารถ​บริหาร​จัดการ​เวลา​ได​ โดย​มี​ 3

กลุม​สินคา​ที่​มี​การ​ใช​จาย​ผาน​ชอง​ทาง​ออนไลน​ ได​แก​ 1.​ ชอปป้ิง​ เสื้อ​ผา​, เครื่อง​ประ​ดับ​, รอง​เทา​ ฯลฯ​ 2​.​ กลุม​อา​หาร​

เชน Food Delivery, อาหาร​สด​, อาหาร​แหง​ และ​ 3.​ เครื่อง​สําอา​ง เป็นก​ลุม​สินคา​คู​กาย​ของ​ผู​หญิง​ สิ่ง​เหลา​น้ี​คือ​พลัง

ของ “She-economy” ที่​นับ​วัน​จะ​ทวี​ความ​สําคัญ​มาก​ขึ้น​ ที่​จะ​ชวย​สง​เสริม​การ​ใช​งาน​อุตสาห​กรร​ม e-Wallet ให​แพร

หลาย​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ไม​แน​อาจ​เกิด​เป็น​สังคม​ไร​เงินสด​แบบ​ผู​หญิง (She-Cashless Society) ใน​อนาคต​บาง​ก็​เป็น​ได

###

เกี่ยว​กับ​ ทรู​มัน​น่ี

ทรู​มัน​น่ี​คือ​ผูนําดาน​บริการ​อิเล็กทรอนิกส​เพ​ยเมน​ทชัน้​นําใน​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ โดย​มุง​เนน​ให​บริการ

ทางการ​เงิน​แก​ผูคน​รวม​ไป​ถึง​ผู​ที่​เขา​ไม​ถึง​บริการ​ของ​สถาบัน​ทางการ​เงิน​ โดย​ให​บริการ​ใน​ 6 ประเทศ​ใน​ภูมิภาค​ได

แก​ ประเทศ​ไทย​ กัมพู​ชา​ เมีย​นม​าร เวียดนาม​ ฟิลิปปินส​และ​อิน​โด​นี​เซีย

ทรู​มัน​น่ี​กอ​ตัง้​เมื่อ​ พ​.​ศ.​ 2546 และ​เขา​เป็น​ธุรกิจ​หน่ึง​ของ​บริษทั​แอ​สเซน​ดมัน​น่ี​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2557 และ​เป็น​พันธมิตร​กับ

บริ​ษทั Alipay ใน​ พ​.​ศ.​ 2559 โดย​ปัจจุบัน​มี​บริการ​ดาน​การ​เงิน​ที่​หลาก​หลาย​ อาทิ​ ทรู​มัน​น่ี​ วอ​ลเล็ท แอ​ปพลิ​เคชัน่อ

ํานวย​ความ​สะดวก​ใน​การ​ใช​จาย​งาย​ขึ้น​และ​ตอบ​โจทย​กับ​ทุก​ไลฟ ​สไตล​ได​รับ​ความ​นิยม​สูง​สุด​ นอกจาก​นัน้​ยัง​มี​เครือ

ขาย​ตัว​แทน​ ทรู​มัน​น่ี​ ที่​ครอบคลุม​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ และ​บริการ​รับ​ชําระ​เงิน​แบบ​ออฟ​ไลน​ ทัง้หมด

น้ี​เพื่อ​มอบ​ความ​สะดวก​สบาย​ใน​การ​ทําธุรกรรม​ทางการ​เงิน​ให​กับ​หลาย​ลาน​คน​เพื่อ​กาว​ลํ้าไป​สู​ชีวิต​ที่​ดี​ยิ่ง​ขึ้น


