
ผู​ผลิต​เบียร​ ไวน ​ และ​สุรา​ชัน้​นําของ​โลก​ ผนึก​กําลัง

รวม​แก​ปัญหา​การ​ดื่ม​แอลกอฮอล​ที่​กอ​ให​เกิด

อันตราย​ใน​กวา​ 100 ประเทศ​ทั่ว​โลก

11 บริษทั​เจาของ​แบรนด​เบียร​ ไวน​ และ​สุรา​ชื่อ​ดัง​ของ​โลก​ จับ​มือ​เป็น​พันธมิตร​อยาง​สรางสรรค​กับ​องคกร​หลาย​รอย

แหง​ทัว่​โลก​ โดย​มี​เป า​หมาย​ดัง​น้ี​:

– สง​สาร​ให​ความ​รู​แก​ประชากร​กวา​ 100 ลาน​คน​ เพื่อ​ป องกัน​ปัญหา​การ​ดื่ม​แอลกอฮอล​กอน​วัย​อัน​ควร

– รณรงค​ไม​ให​เมา​แลว​ขับ​ใน​ 80% ของ​ตลาด​ที่​มี​ความ​เสี่ยง​สูง

– ชี้​ให​เห็น​วา​บริษทั​ตางๆ​สามารถ​จับ​มือ​เป็น​พันธมิตร​ที่​มี​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​แก​ปัญหา​การ​ดื่ม​ที่​กอ​ให​เกิด​อันต​ราย​

โดย​เรง​ผลัก​ดัน​การ​ดําเนิน​งาน​สู​เป า​หมาย​การ​พัฒนา​อยาง​ยัง่ยืน​ของ​สห​ประชา​ชา​ติ (Sustainable Development
Goals / SDGs)

ใน​รายงาน​ความ​คืบ​หน า​วา​ดวย​พันธ​กิจ​ของ​ผู​ผลิ​ต (Producers’ Commitments) ปี 2016[ii] ที่​มี​การ​เผย​แพร​ใน​วัน

น้ี​ ระบุ​วา​ ผู​ผลิต​ชัน้​นําของ​โลก​กําลัง​เดิน​หน า​แก​ปัญหา​การ​ดื่ม​แอลกอฮอล​ที่​กอ​ให​เกิด​อันตราย​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​การ

จับ​มือ​เป็น​พันธมิตร​กับ​ภาค​สวน​ตางๆ​ ตัง้แต​รัฐ​บาล​ ผู​คา​ปลีก​ราย​ยอย​ ไป​จนถึง​องคกร​ไม​แสวง​ผล​กําไร​ และ​ภาค

เอกชน​อื่นๆ

(โลโก: http://photos.prnewswire.com/prnh/20160524/371287LOGO )

รายงาน​ฉบับ​ดัง​กลาว​ซึ่ง​จัด​ทําขึ้น​จาก​กรณี​ศึกษา​ใน​ 7 ประ​เทศ​ ได​มุง​เนน​ไป​ที่​บท​เรียน​และ​ดุลยพินิจ​ใน​การ​ดําเนิน

แผน​งาน​ใน​อนาคต​ นอกจาก​น้ี​ยัง​แสดง​ความ​ตระหนัก​ดวย​วา​ ถึง​แม​ความ​รวม​มือ​ใน​อดีต​ที่​ผาน​มา​จะ​มี​ความ​คืบ​หน า​

แต​ก็​มี​อีก​หลาย​สิ่ง​ที่​ยัง​ตอง​ทําตอ​ไป

Carlos Brito ประธาน​กลุม​ซี​อี​โอ IARD[iii] และ​ซี​อี​โอ​ของ Anheuser-Busch InBev (AB InBev) กลาว​วา​ “เรา​มี

ความ​ภูมิใจ​ใน​ผลิตภัณฑ​ของ​เรา​และ​บทบาท​ใน​สังคม​ เรา​เชื่อ​วา​วัฒนธรรม​การ​ดื่ม​อยาง​ชาญ​ฉลาด​เป็น​เรื่อง​ที่​ดี​สําหรับ

ธุรกิจ​ และ​เรา​ก็​ตระหนัก​ใน​หน าที่​ที่​จะ​ชวย​ลด​การ​บริโภค​แอลกอฮอล​ที่​กอ​ให​เกิด​อันต​ราย​ เรา​ได​เห็น​ความ​คืบ​หน าที่

สําคัญ​ แต​เรา​ทราบ​ดี​วา​ยัง​มี​งาน​อีก​มากมาย​ที่​ตอง​ทํา ดวย​เรา​ตาง​ก็​มอง​หา​โอกาส​ที่​จะ​รื่นเริง​ไป​กับ​สิ่ง​ดีๆ​ใน​ชี​วิ​ต และ

ตาง​ก็​ตองการ​สิ่ง​ที่​ดี​ที่สุด​สําหรับ​ครอบครัว​และ​ชุมชน​ของ​เรา​ มัน​ขึ้น​อยู​กับ​พวก​เรา​ทุก​คนใน​การ​สง​เสริม​พฤติกรรม

การ​ดื่ม​อยาง​ชาญ​ฉลาด​และ​ลด​การ​บริโภค​แอลกอฮอล​ที่​จะ​ทําให​เกิด​อันต​ราย​ การ​ดื่ม​ที่​ให​โทษ​เป็น​ปัญหา​ซับ​ซอน​ที่​เกิด

ได​จาก​หลาย​สา​เห​ตุ​ เรา​เชื่อ​วา​บริษทั​เบียร​ ไวน​ และ​สุ​รา​ สามารถ​มี​สวน​รวม​ใน​การ​แก​ปัญหา​น้ี​ได​ โดย​การ​ชวย​เผย

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%84%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%a5%e0%b8%b0%e0%b8%aa%e0%b8%b8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%84%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%a5%e0%b8%b0%e0%b8%aa%e0%b8%b8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%84%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%a5%e0%b8%b0%e0%b8%aa%e0%b8%b8/


แพร​แนวทาง​ปฏิบัติ​ที่​ดี​ที่​สุด​ รวม​ถึง​แสดง​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ตอ​สวน​รวม​ และ​สง​เสริม​การ​พูด​คุย​แลก​เปลี่ยน​กับ​สังคม​

เรา​มุง​มัน่​ที่​จะ​สาน​ตอ​ความ​พยายาม​ใน​พันธ​กิจ​ปี​สุด​ทาย​ และ​หลัง​จาก​นัน้​”

Henry Ashworth ประ​ธาน IARD กลาว​เสริม​วา​ “รายงาน​ความ​คืบ​หน า​ดัง​กลาว​แสดง​ให​เห็น​ถึง​ความ​มุง​มัน่​ของ​ผู

ผลิต​ชัน้​นําของ​โลก​เหลา​น้ี​ใน​การ​ผนึก​กําลัง​กัน​เพื่อ​สิ่ง​ที่​ดี​ใน​อุตสาหกรรม​และ​สังคม​ การ​เปลี่ยนแปลง​เพื่อ​สราง​ความ

ยัง่ยืน​ใน​ระยะ​ยาว​และ​ลด​ปัญหา​การ​ดื่ม​ที่​กอ​ให​เกิด​อันตราย​นัน้​ สามารถ​ทําได​เมื่อ​ภาค​เอก​ชน​ รัฐ​บาล​ และ​องคกร​ไม

แสวง​ผล​กําไร​ ทํางาน​รวม​กัน​ทัง้​ใน​ระดับ​ทอง​ถิ่น​ ระดับ​ชา​ติ​ และ​ระดับ​โลก​ เรา​ตองการ​ทํางาน​รวม​กับ​คน​อื่นๆ​เพื่อ

สราง​ความ​สัมพันธ​และ​โมเดล​ใหม​ของ​การ​ทํางาน​เพื่อ​ขับ​เคลื่อน​การ​เปลี่ยนแปลง​ใน​ทาง​ที่​ดี​ใน​ทุก​ชุมชน​ของ​เรา​”

ไฮไลทเดน​จาก​กรณี​ศึกษา​ใน​รายงาน​ฉบับ​น้ี​ ประ​กอบ​ดวย

— ประสิทธิภาพ​ที่​หลาก​หลาย​ใน​การ​รณรงค​ผาน​ทาง​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ ยก​ตัว​อยาง​เชน

– ออสเตรเลีย​: การ​รวม​มือ​ระหวาง​หลาย​ภาค​สวน​ได​นําไป​สู​แคมเปญ​ “ดื่ม​อยางไร​ให​เห​มา​ะสม”

[https://drinkwise.org.au/our-work/drinking-do-it-properly/#] ซึ่ง​ได​รับ​เสียง​ชื่นชม​ไป​ทัว่​โลก​ โดย​เขา​ถึง

กลุม​เยาวชน​ 2​ ลาน​คน​และ​สามารถ​แก​ปัญหา​การ​ติด​แอลกอฮอล​ได​เป็น​อยาง​ดี

– แอฟริกา​ใต​: แคม​เปญ #bethementor [http://www.bethementor.sab.co.za/ ] ของ​เรา​บน​เฟซบุก ซึ่ง​สง​เสริม

การ​มี​ปฏิสัมพันธ​โดย​ตรง​ ชวย​ลด​การ​ติด​แอ​ลกอ​ฮอลลใน​กลุม​เยาวชน​ที่​เขา​รวม​โครงการ​ได​ถึง​ 9​1%

– บรา​ซิ​ล: โครง​การ Sem Excesso (“No Excess”) ของ ABRABE สามารถ​ดึงดูด​ผู​เยี่ยม​ชม​บน​เว็บไซต​มาก​ถึง​

159,460 ราย​ มี​ยอด​วิว​ใน​ยู​ทูบ​กวา​ 400,000 วิว​ ยอด​คน​กด​ไลคใน​เฟซบุกกวา​ 808,000 ไลค และ​มี​ผู​ติดตาม​ใน​ทวิ

ตเตอร​กวา​ 50,000 ราย

— ความ​คืบ​หน า​สําคัญ​ใน​การ​ลด​ปัญหา​เมา​แลว​ขับ

– โป​แลนด​: ปัจจุบัน​โปแลนด​มี​เจา​หน าที่​ที่​ผาน​การ​ฝึก​ให​สามารถ​ตรวจ​วัด​แอลกอฮอล​ผู​ขับขี่​บน​ทอง​ถนน​ใน​จังหวัด

สวน​ใหญ​ของ​ประ​เทศ​ โดย​มี​จังหวัด​หน่ึง​สามารถ​ลด​อุบัติเหตุ​บน​ทอง​ถนน​อัน​เน่ือง​มา​จาก​การ​ดื่ม​แอลกอฮอล​ได​ถึง​

44% ใน​ชวง​ปี​ 2​013-2016

– เม็ก​ซิ​โก​: ปัจจุบัน​เม็กซิโก​มี​เจา​หน าที่​ที่​ผาน​การ​ฝึก​ให​สามารถ​ตรวจ​วัด​แอลกอฮอล​ผู​ขับขี่​บน​ทอง​ถนน​ใน​รัฐ​สวน

ใหญ​แลว​เชน​กัน

– สเปน​: การ​รณรงค​ทาง​มัลติมีเดีย​เพื่อ​ลด​ปัญหา​เมา​แลว​ขับ​ของ​เรา​ ได​รับ​การ​ยกยอง​จาก European Alcohol and

Health Forum (EAHF) วา​เป็น​แบบ​อยาง​ที่​ดี​ นอกจาก​น้ี​ยัง​ได​รับ​รางวัล​ทรง​เกียรติ​จาก​กระทรวง​อุตสาหกรรม​สเปน

อีก​ดวย

— บันทึก​ความ​เขา​ใจ (MOU) ฉบับ​แรก​ระหวาง​กระทรวง​สาธารณสุข​และ​สวัสดิการ​สังคม​กับ​บรรดา​ผู​ผลิต​เครื่อง​ดื่ม

– สาธารณรัฐ​โด​มิ​นิ​กัน: MoU ฉบับ​น้ี​ได​สราง​แผน​งาน​ที่​ครอบ​คลุม​ เพื่อ​ลด​ปัญหา​การ​ดื่ม​แอลกอฮอล​กอน​วัย​อัน​ควร​

เสริม​สราง​และ​ขยาย​กฎ​เกณฑ​ดาน​การ​ตลาด​ ลด​ปัญหา​เมา​แลว​ขับ​ และ​ขอ​การ​สนับสนุน​จาก​ผู​คา​ปลีก​ให​ชวย​ลด​การ



ดื่ม​ที่​กอ​ให​เกิด​อันต​ราย​ นอกจาก​น้ี​ยัง​มี​การ​กอ​ตัง้ “Alcohol Cluster” ซึ่ง​เป็นการ​รวม​ตัว​ของ​กลุม​ผู​ถือ​ผล​ประโยชน

จาก​หลาก​หลาย​สา​ขา​ โดย​จะ​มี​การ​ประชุม​กัน​เป็น​ประจําทุก​เดือน​เพื่อ​ถก​หารือ​ถึง​แผน​งาน​สนับสนุน​พันธ​กิจ​เห​ลา​น้ี

อาง​อิง

i. 11 ราย​ชื่อ​บริษทั​ผู​ลง​นาม​ใน​พันธ​กิจ “Beer, Wine and Spirits Producers’ Commitments to Reduce

Harmful Drinking” [http://www.producerscommitments.org ] ได​แก Anheuser-Busch InBev, Asahi
Group Holdings, Bacardi, Beam Suntory, Brown-Forman Corporation, Carlsberg, Diageo, Heineken,
Kirin Holdings Company, Molson Coors, Pernod Ricard

ii. พันธ​กิจ​ของ​ผู​ผลิ​ต (Producers’ Commitments)

– ลด​การ​ดื่ม​แอลกอฮอล​กอน​วัย​อัน​ควร

– เสริม​สราง​และ​ขยาย​กฎ​เกณฑ​ดาน​การ​ตล​าด

– ให​ขอมูล​และ​นวัตกรรม​ผลิตภัณฑ​ที่​รับ​ผิด​ชอบ​แก​ผู​บริ​โภค

– ลด​ปัญหา​เมา​แลว​ขับ

– ขอ​การ​สนับสนุน​จาก​ผู​คา​ปลีก​ให​ชวย​ลด​การ​ดื่ม​ที่​กอ​ให​เกิด​อันต​ราย

iii. IARD กอ​ตัง้​ขึ้น​ใน​เดือน​ม.​ค.​ 2015 เป็น​องคกร​ไม​แสวงหา​ผล​กําไร​ที่​มุง​มัน่​แก​ปัญหา​สาธารณสุข​ระดับ​โลก​ จาก

การ​ดื่ม​ที่​กอ​ให​เกิด​อันต​ราย​ และ​สง​เสริม​ให​ดื่ม​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ

สมาชิก​ของ IARD ประกอบ​ดวย​บริษทั​ผู​ผลิต​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ระดับ​โลก​ที่​ลง​นาม​ใน​พันธ​กิจ Producers’

Commitments โดย​ผู​ลง​นาม​ใน​พันธ​กิจ​ได​มอบ​หมาย​ภารกิจ​เฉพาะ​ให​แก IARD ซึ่ง​ตอง​อาศัย​ความ​รวม​มือ​บน​เวที

โลก

IARD ใน​ฐานะ​เลขาธิการ​:

– รวม​มือ​กับ KPMG และ Accenture ใน​การ​รายงาน​ความ​คืบ​หน า​ของ​พันธ​กิจ​ รวม​ถึง​บริหาร​จัดการ​โครงการ​นํารอง​

(โดย​เฉพาะ​ที่​เกี่ยว​กับ​ปัญหา​เมา​แลว​ขับ​)

– รวม​มือ​กับ​หุน​สวน​ระดับ​นานา​ชา​ติ​ (เชน​ สหพันธ​ผู​โฆษณา​โลก​)

– วิเคราะห​การ​ปฏิบัติ​ตาม​กฎ​เกณฑ​ทางการ​ตล​าด

– จัดการ​ประชุม​ผู​เชี่ยว​ชาญ​ (เชน​ นัก​วิจัย​) และ​พันธ​มิตร​ (เชน​ ผู​คา​ปลีก​)

– จัด​ทําแบบ​วิเคราะห​นโยบาย​และ​โครง​การ​ และ​สราง​เครื่อง​มือ​นโยบาย​และ​แนวทาง​ปฏิบัติ​ที่​ดี​ (เชน​ คูมือ​ศึกษา

เครื่อง​ดื่ม​แอ​ลกอ​ฮอล [http://alcoholedguide.org ])

สําหรับ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ และ​รายงาน​ฉบับ​เต็ม​ สามารถ​เยี่ยม​ชม​ได​ที:่ producerscommitments.org
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