
ผู​ผลิต​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ราย​ใหญ​ของ​โลก

ประกาศ​ความ​กาวหนา​ใน​การ​ลด​อันตราย​จาก​การ​ดื่ม

วอ​ชิง​ตัน​–26 ก.​ค.​–พี​อา​รนิ​วสไว​ร/อิน​โฟเควสท

รายงาน​ความ​กาวหน า​ของ​ผู​ผลิต​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ประจําปี​ 2​558 แสดง​ให​เห็น​วา​ บริษทั​ที่​รวม​ลง​นาม​ตาง​มี​ความ

กาวหน า​ใน​การ​ปฏิบัติ​ตาม​พันธ​กิจ​เพื่อ​ลด​อันตราย​อัน​เกิด​จาก​การ​ดื่ม​แอลกอฮอล​ลง​ 10% ภายใน​ปี​ 2​568 โดย

รายงาน​น้ี​ถือ​เป็น​รายงาน​ฉบับ​ที่​ 3 และ​เป็น​ฉบับ​แรก​หลัง​จาก​ที่​ประเทศ​สมาชิก​องคการ​สห​ประชา​ชา​ติ​ (ยู​เอ็น​) มี​มติ​รับ

เป า​หมาย​การ​พัฒนา​ที่​ยัง่ยืน (SDG) เมื่อ​ปี​ที่​แล​ว

(โลโก: http://photos.prnewswire.com/prnh/20160524/371287LOGO )

รายงาน​ดัง​กลาว​ระบุ​วา​ ใน​ปี​ 2​558 มี​การ​ดําเนิน​โครงการ​ให​ความ​รู​เพื่อ​ป องกัน​การ​ดื่ม​กอน​วัย​อัน​ควร​ 2​57 โครง​การ​

ซึ่ง​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ปี​กอน​หน า​ถึง​ 49% และ​มี​ประเทศ​ตางๆ​รวม​ทําโครงการ​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​เดิม​ 57 ประเทศ​เป็น​ 82 ประ​เทศ​

โครงการ​ดัง​กลาว​เขา​ถึง​ผูใหญ​ที่​มี​อิทธิพล​ทาง​ความ​คิด​เกือบ​ 30 ลาน​คน​ ไม​วา​จะ​เป็น​ผู​ปก​ครอง​ ครู​ หรือ​ผูนําชุม​ชน​

โดย​ชี้​ให​เห็น​ถึง​ความ​สําคัญ​ของ​การ​ปฏิบัติ​ตาม​กฎหมาย​กําหนด​อายุ​ผู​ซื้อ​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ และ​มี​ผู​เขา​รวม

โครงการ​อีก​กวา​ 192 ลาน​คน​ผาน​การ​ให​ความ​รู​ ผาน​ทาง​สื่อ​ และ​การ​รณรงค​บน​โซ​เชีย​ลมี​เดีย

จํานวน​ผู​เขา​รวม​โครงการ​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​รวดเร็ว​สะทอน​ให​เห็น​ถึง​ความ​มุง​มัน่​ของ​ผู​ผลิต​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ใน​การ

รวม​มือ​กับ​ทุก​ฝ าย​ที่​เกี่ยว​ของ​ เพื่อ​ลด​อัตรา​การ​ดื่ม​กอน​วัย​อัน​ควร​ผาน​การ​บังคับ​ใช​กฎหมาย​กําหนด​อายุ​ผู​ซื้อ​เครื่อง

ดื่ม​แอ​ลกอ​ฮอล (LPA) โดย​บรรดา​ผู​ผลิต​ตาง​สง​เสริม​ให​มี​การ​บังคับ​ใช​กฎหมาย​ดัง​กลาว​ผาน​การ​สราง​ความ​รวม​มือ​นับ

ลาน​ครัง้​ทัง้​กับ​หนวย​งาน​ภาค​รัฐ​ หนวย​งาน​บังคับ​ใช​กฎ​หมาย​ และ​บรรดา​ผู​คา​ปลีก​ตลอด​ปี​ 2​558

“นับ​เป็น​เรื่อง​ดี​ที่​โครงการ​ของ​เรา​ขยาย​ออก​ไป​ใน​วง​กวาง​” คอ​รลอส ​บริ​โต​ ซี​อี​โอ​ของ AB InBev และ​ประธาน​ของ

IARD CEO Group กลาว​ “เรา​ไม​สามารถ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ได​โดย​ลําพัง​ ควา​มสําเร็จ​ครัง้​น้ี​เป็น​ผล​มา​จาก​การ​รวม

มือ​กัน​ของ​สมาคม​อุตสาห​กร​รม​ หนวย​งาน​รัฐ​ องคกร​เอ็น​จี​โอ​ และ​บรรดา​ผู​คา​ปลีก​มาก​มาย​ อยางไร​ก็​ดี​ ควา

มพยายาม​ของ​เรา​ยัง​คง​หาง​ไกล​จาก​เป า​หมาย​อยู​มาก​ ดัง​นัน้​ เรา​จะ​พยายาม​อยาง​หนัก​เพื่อ​เพิ่ม​จํานวน​พันธมิตร​และ

โครงการ​ตางๆ​ทัว่​โลก​ตอ​ไป​ เพื่อ​ให​บรรลุ​เป า​หมาย​ลด​การ​ใช​แอลกอฮอล​ใน​ทาง​เป็น​อันต​ราย​”

ความ​สําเร็จ​ของ​โครงการ​น้ี​มี​รากฐาน​มา​จาก​พันธ​กิจ​ 5 ประการ​ซึ่ง​กําหนด​โดย​เหลา​ซี​อี​โอ​ของ​บริษทั​ผลิต​เบียร​ ไวน​

และ​สุรา​ชัน้​นําระดับ​โลก​ โดย​มี​เป า​หมาย​เพื่อ​ลด​อันตราย​ที่​เกิด​จาก​การ​ดื่ม​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ ได​แก​ การ​ลด​อัตรา

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%94%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b9%81%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%94%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b9%81%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%81/


การ​ดื่ม​กอน​วัย​อัน​ควร​ การ​ยก​ระดับ​และ​ขยาย​หลัก​ปฏิบัติ​ทางการ​ตลาด​ การ​ให​ขอมูล​แก​ผู​บริโภค​และ​นําเสนอ

ผลิตภัณฑ​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ การ​ลด​อัตรา​การ​ดื่ม​แลว​ขับ​ และ​การ​ขอ​ความ​รวม​มือ​จาก​ผู​คา​ปลีก​เพื่อ​ลด​การ​ดื่ม

แบบ​อันต​ราย​ โดย​เหลา​ซี​อี​โอ​เชื่อ​วาการ​รวม​มือ​กับ​หลาย​ๆฝาย​ เชน​ หนวย​งาน​รัฐ​และ​องคกร​เพื่อ​ชุม​ชน​ ใน​การ​ลด

อันตราย​อัน​เกิด​จาก​การ​ดื่ม​ จะ​สง​ผล​ดี​ตอ​ทัง้​สังคม​และ​ธุรกิจ​ไป​พรอมๆ​กัน

แอ​น ​คี​ลลิ่ง ซี​อี​โอ​ของ IARD กลาว​วา​ “ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ใน​ปี​ที่​ 3 ของ​โครงการ​ระยะ​เวลา​ 5 ปี​ แสดง​ให​เห็น​ถึง

ความ​กาวหน า​อยาง​ชัดเจน​ของ​พันธ​กิจ​ระดับ​โลก​ที่​เกิด​ขึ้น​เมื่อ​ปี​ 2​555 ทัง้​ใน​แง​ของ​ประเทศ​ที่​เขา​รวม​โครงการ​ซึ่ง​มี

จํานวน​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ และ​ความ​เป็น​ไป​ไดที่​จะ​ได​รับ​การ​สนับสนุน​ดาน​เงิน​ทุน​จาก​รัฐบาล​และ​พันธมิตร​ราย​อื่นๆ​ใน​ระดับ

ชา​ติ”

ผล​สัมฤทธิ์​ของ​พันธ​กิจ​ 5 ประการ​ใน​ปี​ 2​558

รายงาน​ความ​กาวหน า​ฉบับ​ลาสุด​น้ี​เผย​แพร​โดย​สหพันธ​นานาชาติ​เพื่อ​การ​ดื่ม​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ (IARD) ซึ่ง​เป็น

ผู​ใหการ​สนับสนุน​พันธ​กิจ​น้ี​ โดย​มี​การ​อางอิง​ปัจจัย​ชี้​วัด​ประสิทธิภาพ​ที่​พัฒนา​ขึ้น​โดย Accenture Strategy ซึ่ง​เป็น​ผู

ให​ความ​ชวย​เหลือ​ดาน​การ​จัด​เก็บ​ขอมูล​ประจําปี​ นอกจาก​นัน้​รายงาน​และ​ขอมูล​ประกอบ​ยัง​ผาน​การ​รับรอง​จาก

KPMG Sustainability ดวย

การ​ลด​อัตรา​การ​ดื่ม​กอน​วัย​อัน​ควร

การ​บังคับ​ใช​กฎหมาย​กําหนด​อายุ​ผู​ซื้อ​เครื่อง​ดื่ม​แอ​ลกอ​ฮอล (LPA) นับ​เป็น​ความ​ทาทาย​ทาง​สังคม​ที่​จะ​สามารถ​บรรลุ

ได​ก็​ตอ​เมื่อ​ทุก​ฝ าย​รวม​มือ​กัน​ ทัง้​ภาค​รัฐ​ หนวย​งาน​บังคับ​ใช​กฎ​หมาย​ และ​บรรดา​ผู​คา​ปลีก​ โดย​ใน​ปี​ 2​558 บริษทั​ที่

ลง​นาม​ใน​พันธ​กิจ​ทัง้​หมด​ 12 บริษทั​ได​รายงาน​วา​ มี​ผู​สนับสนุน​กฎ​หมา​ย LPA กวา​ 1 ลาน​ราย​ ซึ่ง​สวน​ใหญ​เป็น​ผู​คา

ปลีก​ นอกจาก​น้ี​ ทาง​โครงการ​ยัง​ตระหนัก​ถึง​บทบาท​ของ​ผู​ปกครอง​และ​ครู​ที่​มี​ตอ​เยาว​ชน​ จึง​มุง​ให​ความ​รู​กับ​ผูใหญ

เพื่อ​เป็น​ตัว​ชวย​ลด​การ​ดื่ม​กอน​วัย​อัน​ควร​ โดย​ผูใหญ​ที่​มี​อิทธิพล​ทาง​ความ​คิด​ซึ่ง​เขา​รวม​โครงการ​น้ี​มี​จํานวน​เพิ่ม​ขึ้น

จน​เกือบ​ถึง​ 30 ลาน​คนใน​ปี​ 2​558

การ​ยก​ระดับ​และ​ขยาย​หลัก​ปฏิบัติ​ทางการ​ตล​าด

ใน​ปี​ 2​558 วิธี​ใหม​ใน​การ​ประเมิน​การ​โฆษณา​ได​ถูก​นํามา​ใช​ เพื่อ​ดู​วา​โฆษณา​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​เขา​ถึง​คน​กลุม​ใด

บาง​ เพื่อ​สราง​ความ​มัน่ใจ​วา​สาร​จาก​ผู​ผลิต​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​จะ​ถูก​สง​ตรง​ไป​ยัง​ผู​ชม​ที่​เป็น​ผูใหญ​ตาม​ที่​ตัง้ใจ​ไว​

โดย​จาก​การ​วิจัย​ใน​ประเทศ​เคน​ยา​ ยู​กัน​ดา​ และ​ไนจีเรีย​ พ​บวา​โฆษณา​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ของ​บริษทั​ที่​ลง​นาม​ใน

พันธ​กิจ​นัน้​ มี​มาตรฐาน​สูง​กวา​คา​เฉลี่ย​ของ​อุตสาหกรรม​ใน​แง​ของ​การ​เขา​ถึง​ผู​ชม​ที่​เป็น​ผู​ใหญ

ทัง้​น้ี​ เกือบ​ครึ่ง​หน่ึง​ของ​ประเทศ​ที่​บริษทั​เหลา​น้ี​เผย​แพร​โฆษณา​ ได​เปิด​ให​หนวย​งาน​อิสระ​เขา​มา​มี​สวน​รวม​ใน

กระบวนการ​ตรวจ​สอบ​โฆษณา​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ดวย



การ​ให​ขอมูล​แก​ผู​บริโภค​และ​นําเสนอ​ผลิตภัณฑ​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ

การ​สื่อสาร​ผาน​ทาง​โซ​เชีย​ลมีเดีย​และ​สื่อ​ดิจิตอล​เป็น​ชอง​ทาง​ที่​มี​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​ให​ความ​รู​เกี่ยว​กับ​การ​ดื่ม

แอลกอฮอล​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​แก​ผู​บริโภค​ใน​ทุก​ภูมิภาค​ทัว่​โลก​ อยาง​เชน​เว็บ​ไซ​ต

www.responsibledrinking.org ซึ่ง​เปิด​ตัว​เมื่อ​เดือน​พฤษภาคม​ 2​558 รวม​ถึง​เว็บไซต​อื่นๆ​ที่​ได​รับ​การ​สนับสนุน

จาก​อุตสาห​กร​รม​ และ​เว็บไซต​ของ​แตละ​บริษทั​เอง​ ก็​เปิด​โอกาส​ให​ผู​บริโภค​ได​เขา​ถึง​ขอมูล​เกี่ยว​กับ​เครื่อง​ดื่ม

แอลกอฮอล​ที่​มี​ความ​ถูก​ตอง​ครบ​ถวน​ เพื่อ​ใช​ประกอบ​การ​ตัดสิน​ใจ​ใน​การ​ดื่ม​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ ไป​จนถึง​การ​ลด​

ละ​ เลิก

การ​ลด​อัตรา​การ​ดื่ม​แลว​ขับ

ใน​ปี 2558 IARD ได​จับ​มือ​กับ​บริษทั​ที่​รวม​ลง​นาม​ เพื่อ​เปิด​ตัว​โครงการ​นํารอง​ 4 โครงการ​ใน​ประเทศ​กัมพู​ชา​

สาธารณรัฐ​โด​มิ​นิ​กัน​ นา​มิ​เบีย และ​แอฟริกา​ใต​ โดย​มี​จุด​ประสงค​เพื่อ​แก​ปัญหา​การ​ดื่ม​แลว​ขับ​ ขณะ​น้ี​จึง​มี​ประเทศ​ที่

เขา​รวม​โครงการ​นํารอง​ดัง​กลาว​รวม​ทัง้​สิน้​ 9​ ประ​เทศ

นอกจาก​น้ี​ สมา​ชิก IARD และ​บรรดา​องคกร​อุตสาหกรรม​ยัง​ได​รวม​สนับสนุน​โครงการ​ตอ​ตาน​การ​ดื่ม​แลว​ขับ​อีก​กวา​

345 โครง​การ​ ครอบคลุม​ 9​9 ประเทศ​ใน​ 7 ภูมิ​ภาค

การ​ขอ​ความ​รวม​มือ​จาก​ผู​คา​ปลีก​เพื่อ​ลด​การ​ดื่ม​แบบ​อันต​ราย

แนวทาง​การ​จําหนาย​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ ซึ่ง​มี​การ​เผย​แพร​เมื่อ​เดือน​พฤศจิกายน​ 2​558 ณ

การ​ประ​ชุม World Retail Congress ที่​แอฟริกาใต​นัน้​ ได​สราง​มาตรฐาน​ใน​การ​สง​เสริม​การ​จําหนาย​เครื่อง​ดื่ม

แอลกอฮอล​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ทัว่​โลก​ ดวย​การ​เนน​ยํ้าถึง​ความ​สําคัญ​ใน​ดาน​ตางๆ​ ไม​วา​จะ​เป็น​อายุ​ของ​ผู​ซื้อ

เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ตาม​ที่​กฏหมาย​กําหน​ด การ​ลด​อัตรา​การ​ดื่ม​ที่​มาก​เกิน​ควร​ใน​ราน​คา​ปลีก​ การ​สง​เสริม​ความ

ปลอดภัย​บน​ทอง​ถนน​ผาน​ระบบ​ขนสง​ทาง​เลือก​ที่​มี​ความ​ปลอด​ภัย​ และ​สภาพ​แวดลอม​ของ​การ​คา​ปลีก​ที่​มี​ความ

ปลอด​ภัย​ โดย​ใน​ปี​ 2​558 มี​การ​ดําเนิน​โครงการ​สนับสนุน​การ​คา​ปลีก​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ทัง้​สิน้​ 2​51 โครงการ​ใน​

75 ประ​เทศ​ ซึ่ง​เพิ่ม​ขึ้น​เกือบ​ 2​0% จาก​ปี​กอน​หน า

สําหรับ​บร​รณ​าธิการ

รับ​ชม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​และ​อาน​รายงาน​ฉบับ​เต็ม​ได​ที่ http://www.producerscommitments.org/

บริษทั​ 12 แหง​ที่​รวม​ลง​นาม​ใน​พันธ​กิจ​น้ี​ประ​กอบ​ดวย Anheuser-Busch InBev, Asahi Group Holdings,
Bacardi, Beam Suntory, Brown-Forman Corporation, Carlsberg, Diageo, Heineken, Kirin Holdings
Company, Molson Coors, Pernod Ricard และ SABMiller

IARD เป็น​องคกร​ไม​แสวงหา​ผล​กําไร​ที่​อุทิศ​ตน​เพื่อ​แก​ปัญหา​สาธารณสุข​โลก​อัน​เกิด​จาก​การ​ดื่ม​แบบ​อันต​ราย​ ตลอด



จน​สง​เสริม​การ​ดื่ม​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ ใน​ฐานะ​องคกร​เอ็น​จี​โอ​ดาน​สาธารณสุข​ระดับ​โลก​ เรา​ได​รวม​มือ​กับ​ภาค​รัฐ​

ภาค​ประชา​สังคม​ และ​ภาค​เอกชน​เพื่อ​ยก​ระดับ​ภารกิจ​ของ​เรา​ ทัง้​ยัง​ใหการ​สนับสนุน​องคการ​สหประชาชาติ​และ

องคการ​อนามัย​โลก​ใน​การ​ดําเนิน​กลยุทธ​ระดับ​โลก​เพื่อ​บรรลุ​เป า​หมาย​ลด​การ​ดื่ม​แอลกอฮอล​แบบ​อันต​ราย​ ตาม​กรอบ

การ​ติดตาม​โรค​ไม​ติดตอ​ทัว่​โลก​ นัน่​คือ​ “ล​ดก​ารดื่ม​แอลกอฮอล​แบบ​อันตราย​อยาง​น อย​ 10% ภายใน​ปี​ 2​568” รวม

ถึง​เป า​หมาย​การ​พัฒนา​ที่​ยัง่ยืน​ขอ​ 3.​5 นัน่​คือ​ “กา​รยก​ระดับ​การ​ป องกัน​การ​ใช​สาร​ใน​ทาง​ที่​ผิด​ รวม​ถึง​การ​ใช​สาร​เสพ

ติด​ใน​ทาง​ที่​ผิด​และ​การ​ใช​แอลกอฮอล​แบบ​เป็น​อันต​ราย​”

IARD ได​รับ​การ​สนับสนุน​จาก​บริษทั​สมาชิก​ซึ่ง​เป็น​ผู​ผลิต​เบียร​ ไวน​ และ​สุ​รา​ ซึ่ง​มี​จุด​มุง​หมาย​รวม​กัน​ใน​การ​เป็น​สวน

หน่ึง​ของ​การ​แก​ปัญหา​การ​ใช​แอลกอฮอล​แบบ​อันต​ราย​ โดย​บรรดา​ผู​ผลิต​ได​ลง​นาม​ใน​พันธ​กิจ​ครัง้​แรก​เมื่อ​เดือน

ตุลาคม​ 2​555 และ​เห็น​พอง​กัน​ใน​การ​ดําเนิน​มาตรการ​ตางๆ​เป็น​เวลา​ 5 ปี​ โดย​มี​จุด​มุง​หมาย​เพื่อ​ยก​ระดับ​และ​ขยาย

ความ​พยายาม​ใน​การ​ลด​การ​ดื่ม​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ใน​แบบ​ที่​เป็น​อันต​ราย

ที่​มา: International Alliance for Responsible Drinking (IARD)
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