
ผู​บริโภค​ไทย​ตองการ​รู​วา​อะไร​อยู​ขาง​ใน​ผลิตภัณฑ

ทําความ​สะ​อาด

SC Johnson ยัง​คง​เป็น​ผูนําดาน​ความ​โปรงใส​ของ​ขอมูล​สวน​ผสม​และ​ได​รับ​ความ​เชื่อ​มัน่​จาก​ผู​บริ​โภค

เมื่อ​ความ​เชื่อ​มัน่​ใน​ธุรกิจ​เริ่ม​ถดถอย​ลง​* บริษทั​ตางๆ​ มี​โอกาส​ที่​จะ​นําความ​เชื่อ​มัน่​ของ​ลูกคา​กลับ​คืน​ดวย​การ​ทําให

เกิด​ความ​โปรงใส​มาก​ยิ่ง​ขึ้น SC Johnson ผูนําของ​อุตสาหกรรม​ใน​ดาน​โครงการ​ริเริ่ม​ตางๆ​ ทัว่​โลก​ใน​เรื่อง​การ​ให

ขอมูล​สวน​ผสม​ใน​สินคา​เพิ่ม​เติม​ จาก​แต​กอน​ที่​ระบุ​เพียง​ที่มา​และ​วิธี​การ​ใช​ ได​เพิ่ม​เติม​ขอมูล​ใน​สวน​ของ​สาร​กอ

ภูมิแพ​ที่​อาจ​เกิด​ขึ้น​ บริษทั​ตอย​อด​ชื่อ​เสียง​และ​ความ​เป็น​ผูนําใน​เรื่อง​ความ​โปรงใส​ของ​ขอมูล​สวน​ผสม​ดวย​การ​จัด

ทําเว็บไซต​ความ​โปรง​ใส WhatsInsideSCJohnson.com ซึ่ง​ประกอบ​ไป​ดวย​ขอมูล​สิน​คา SC Johnson มาก​กวา​

5,300 รายการ​ที่​จําหนาย​ทัว่​โลก​ที่​เปิด​อาน​และ​เขาใจ​งา​ย

โลโก – https://mma.prnewswire.com/media/163090/SC_Johnson.jpg

“เรา​จัด​ทําแบบ​สํารวจ​ผู​บริโภค​ทัว่​โลก​และ​เขาใจ​วา​พวก​เขา​สนใจ​ที่​จะ​เขาไป​อาน​ขอมูล​สวน​ผสม​ที่​อยู​ใน​สินคา​ที่​พวก

เขา​ซื้อ​กลับ​บาน​” เคลลี​ เอ็ม.​ เซ​มรู​ รอง​ประธาน​อาวุโส​ฝ าย​กิจการ​องคกร​ทัว่​โลก​ แผนก​ติดตอ​สื่อสาร​และ​ความ​ยัง่ยืน​

บริ​ษทั SC Johnson กลาว​ “เรา​เชื่อ​วา​ความ​โปรงใส​เป็น​หนทาง​ที่​จะ​ทําให​ผู​บริโภค​เกิด​ความ​เชื่อ​มัน่​ และ​เรา​ทุมเท

อยาง​เกิน​มาตรฐาน​ใน​การ​เปิด​เผย​ขอมูล​เหลา​น้ี​ออก​มา​ให​มาก​ที่​สุด​”

แบบ​สํารวจ​ลา​สุด​** ที ่SC Johnson เป็น​ผู​จัด​ทําพบ​วา​ 9​4 เปอรเซ็นต​ของ​ผู​บริโภค​ชาว​ไทย​เชื่อ​วา​เป็น​สิ่ง​สําคัญ​ที่

บริษทั​ผลิต​สินคา​ทําความ​สะอาด​ใน​ครัว​เรือน​เปิด​เผย​ขอมูล​สวน​ผสม​บน​สินคา​ของ​ตน​ ผล​สํารวจ​ดัง​กลาว​สอดคลอง​กับ

ความ​เห็น​ที่​ได​รับ​จาก​ประเทศ​อื่นๆ​ ทัว่​โลก​ แบบ​สํารวจ​ดัง​กลาว​เปิด​เผย​เพิ่ม​เติม​ดวย​วา​ 79 เปอรเซ็นต​ของ​ผู​ทําแบบ

สํารวจ​ทําการ​หา​ขอมูล​ผลิตภัณฑ​ทําความ​สะอาด​ครัว​เรือน​ขณะ​ที่​กําลัง​เลือก​ซื้อ​สิน​คา​ เป็นการ​เนน​ยํ้ากวา​บริษทั​ตางๆ​

จําเป็น​ตอง​ให​ผู​บริโภค​เขา​ถึง​ขอมูล​ดัง​กลาว​โดย​งาย​ผาน​อุปกรณ​มือ​ถือ

เสน​ทาง​ความ​โปรงใส​ของ SC Johnson

SC Johnson เริ่ม​ตน​เสน​ทาง​ความ​โปรงใส​ดวย​การ​เปิด​ตัว​เว็บไซต​ขอมูล​สวน​ผสม WhatsInsideSCJohnson.com

ใน​ปี​ค.​ศ.​ 2009 เว็บไซต​น้ี​ให​บริการ​ขอมูล​รายการ​สวน​ผสม​โดย​ละเอียด​กับ​ผู​บริโภค​สําหรับ​ตรา​สิน​คา Windex(R),

Mr Muscle(R), Scrubbing Bubbles(R), และ Ziploc(R)

ปี​ค.​ศ.​ 2012 เว็บไซต​ได​เพิ่ม​รายการ​สวน​ผสม​ของ​น้ําหอม​ที่​อยู​ใน​สินคา​โดย​ละ​เอียด​ จาน​สี​น้ําหอม​เฉพาะ​ยี่หอ​ของ SC

Johnson คัด​สวน​ผสม​ที่​ไม​ผาน​มาตรฐาน​ระดับ​สูง​ของ​บริษทั​ประมาณ​ 2​,400 รายการ​ออก​ ถึง​แมวา​สวน​ผสม​เหลา​นัน้

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b9%82%e0%b8%a0%e0%b8%84%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%89/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b9%82%e0%b8%a0%e0%b8%84%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%89/


จะ​เป็น​ผาน​มาตรฐาน​อุตสาหกรรม​และ​ถูก​กฎหมาย​พาณิชย​ก็​ตาม

ปี​ค.​ศ. 2015 SC Johnson ทํางาน​อยาง​ใกล​ชิด​กับ​ริ​ษทัน้ําหอม​และ​ได​เพิ่ม​ขอมูล​กลิ่น​หอม​ของ​ยี่หอ​บาง​ประเภท​ใน

เว็บ​ไซต​ ผู​บริโภค​ที่​มี​คําถาม​สามารถ​เขา​ไป​ที่ WhatsInsideSCJohnson.com เพื่อ​เปิด​ดูรา​ยก​ารน้ําหอม​ที่​อยู​ใน​สินคา

ของ SC Johnson แตละ​ยี่หอ​ภาย​ใต​หมวด​สินคา​ตางๆ​ ปี​ค.​ศ.​ 2016 บริษทั​ขยาย​โครงการ​เปิด​เผย​ขอมูล​สวน​ผสม​ไป

ที่​ยุ​โร​ป ปี​ค.​ศ.​ 2017 โครงการ​ดัง​กลาว​เปิด​ตัว​ใน​ประเทศ​ตางๆ​ ใน​แถบ​เอเชีย​แปซิฟิก​และ​จะ​ตาม​ดวย​ลา​ติ​นอ​เม​ริกา

ใน​ปี​ตอม​า

ปี​ค.​ศ. 2017 SC Johnson เปิด​เผย​สาร​กอ​ภูมิแพ​ผิว​หนัง​ 368 ชนิด​ที่​อาจ​เกิด​จาก​การ​ใช​สิน​คา​ โดย​จะ​ให​ขอมูล​สินคา

บาง​ยี่หอ​เทา​นัน้​ เขาไป​ดูรา​ยก​ารส​ารกอ​ภูมิแพ​จาก​สินคา​เหลา​น้ี​ได​ที่ WhatsInsideSCJohnson.com

แบบ​สํารวจ​ของ SC Johnson ที่​จัด​ทํากับ​ผู​ทําแบบ​สํารวจ​ใน​ประ​เทศ​ 1,000 คน​พบ​วา​ 9​2 เปอรเซ็นต​ของ​ผู​บริโภค

ชาว​ไทย​ตองการ​รู​ขอมูล​รายการ​สาร​กอ​ภูมิแพ​ที่​อยู​ใน​สินคา​ทําความ​สะอาด​ใน​ครับ​เรือน​ที่​พวก​เขา​ใช​ ซึ่ง​เป็น​ขอ​มูล​ที่

SC Johnson เปิด​เผยอ​ยู​ใน​เว็บไซต​ขอมูล​สวน​ผสม WhatsInsideSCJohnson.com

เกี่ยว​กับ SC Johnson

SC Johnson เป็น​บริษทั​ครอบครัว​ที่​ให​ความ​สําคัญ​ใน​เรื่อง​นวัตกรรม​ สินคา​คุณภาพ​สูง​ ควา​มเป็น​เลิศ​ใน​ที่​ทํางาน​และ

พันธ​กิจ​ระยะ​ยาว​ที่​มี​ตอ​สิ่ง​แวดลอม​และ​ชุมชน​ที่​ดําเนิน​ธุรกิจ​ บริษทั​มี​ฐาน​ที่​ตัง้​อยู​ใน​สหรัฐอเมริกา​และ​เป็น​หน่ึง​ใน

ผูนําดาน​การ​ผลิต​สินคา​ทําความ​สะอาด​ภายใน​ครัว​เรือน​และ​สินคา​สําหรับ​จัด​เก็บ​ใน​บา​น ​ระบบ​อากาศ​บริสุทธิ ์​ สินคา

ควบคุม​สัตว​พา​หะ​ และ​สินคา​ทําความ​สะอาด​รอง​เทา​ รวม​ไป​ถึง​สินคา​มือ​าชีพ​ตางๆ​ บริษทั​จัด​จําหนาย​สินคา​ยี่หอ​ขึ้น​ชื่อ

อยา​ง GLADE(R), KIWI(R), OFF!(R), PLEDGE(R), RAID(R), SCRUBBING BUBBLES(R), SHOUT(R),

WINDEX(R) และ ZIPLOC(R) ใน​สหรัฐอเมริกา​และ​ประเทศ​อื่น​ ๆ และ​มี​สินคา​ยี่หอ​ที่​จัด​จําหนาย​นอก​สหรัฐ​อเมริกา

เชน AUTAN(R), TANA(R), BAMA(R), BAYGON(R), BRISE(R), KABIKILLER(R), KLEAR(R), MR

MUSCLE(R) และ RIDSECT(R) บริษทั​กอ​ตัง้​มา​ 132 ปี​ สราง​ราย​ได​จาก​ยอด​ขาย​ 1 หมื่น​ลาน​ดอลลาร​หรัฐ​ มี

บุคลากร​ใน​บริษทั​ประ​มา​ณ 13,000 อัตรา​ทัว่​โลก​ และ​จําหนาย​สินคา​ใน​แทบ​ทุก​ประเทศ​ทัว่​โลก
www.scjohnson.com

*กา​รวิ​จัยคา​ความ​เชื่อ​มัน่ Edelman ปี​ค.​ศ. 2017:
https://www.edelman.com/news/2017-edelman-trust-barometer-reveals-global-implosion/

**SC Johnson อนุมัติ​ให​บริ​ษทั Edelman Intelligence ดําเนิน​การ​จัด​ทําแบบ​สํารวจ​กับ​ผูใหญ​ใน​ประเทศ​ไทย​ แบบ

สํารวจ​น้ี​จัด​ทําขึ้น​ระหวาง​วัน​ที่​ 8-20 กัน​ยาย​น ​ค.​ศ.​ 2017 คา​ความคลาด​เคลื่อน​สําหรับ​แบบ​สํารวจ​น้ี (n=1,000) อยู

ที่​ +/-3.​1% ที่​ 9​5% ของ​ระดับ​ความ​เชื่อ​มัน่


