
ปี​วอก​เริ่ม​ขึน้​ดวย​ความ​คึก​คัก​ ชาว​ไทย​เชือ้​สาย​จีน​มี

แผน​ใช​จาย​เพิ่ม​ขึน้​สําหรับ​เทศกาล​ตรุษ​จีน​ปี​นี้

งบ​ใช​จาย​เพิ่ม​ขึ้น​เกือบ​เทา​ตัว​แม​คน​สวน​ใหญ​ยัง​ระ​แวด​ระวัง​กับ​ภาวะ​เศรษฐ​กิจ

กรุง​เทพ​, 1 กุมภาพันธ​ 2​558 — การ​สํารวจ​ประจําปี​ของ​ธนาคาร​ยู​โอบี​พบ​วา​ชาว​ไทย​เชื้อ​สาย​จีน​สวน​ใหญ​มี​แผน​ใช

จาย​มาก​ขึ้น​ใน​การ​เฉลิม​ฉลอง​เทศกาล​ตรุษ​จีน​ปี​น้ี​ คน​สวน​ใหญ​จะ​ใช​จาย​กับ​การ​มอบ​ซอง​อัง่เปา​ การ​ชอป​ป้ิง​ และ​การ

รับ​ประทาน​อาหาร​เพื่อ​เชื่อม​ความ​สัมพันธ​ใน​ครอบครัว​เชน​เดียวกัน​กับ​ปี​ที่​ผา​นมา

ใน​ภาพ​รวม​ผู​บริโภค​ชาว​ไทย​เชื้อ​สาย​จีน​มี​งบ​ประมาณ​สําหรับ​การ​ใช​จาย​โดย​เฉ​ลี่​ย 37,400 บาท​ตอ​คน​เพื่อ​ตอนรับ​การ

มา​ถึง​ของ​ปี​วอก​ เพิ่ม​ขึ้น​มากกวา​เทา​ตัว​จาก​งบ​โดย​เฉลี่ย​ที่​ 17,400 บาท​ใน​ชวง​ตรุษ​จีน​ปี​ที่​แลว​ แผนการ​ใช​จาย​ที่​เพิ่ม

ขึ้น​น้ี​สวน​ใหญ​มา​จาก​การ​ที่​มี​ผู​วางแผน​เดิน​ทาง​มาก​ขึ้น​ใน​การ​ไป​เยี่ยม​เยือน​ครอบครัว​และ​ทอง​เที่ยว​ใน​ชวง​เทศกาล

ทัง้​ใน​และ​ตาง​ประ​เทศ​ ประมาณ​หน่ึง​ใน​สาม​ของ​ผู​ตอบ​แบบสอบถาม​ทัง้หมด​ใน​ชวง​ตรุษ​จีน​ของ​ปี​น้ี​ เทียบ​กับ​ 2​7

เปอรเซ็นต​ใน​ชวง​ตรุษ​จีน​ปี​ที่​แลว​ โดย​ผู​ที่​วางแผน​ออก​ทอง​เที่ยว​สวน​ใหญ​หรือ​คิด​เป็น​ 1 ใน​ 5 ของ​ผู​ตอบ

แบบสอบถาม​ทัง้หมด​จะ​เลือก​ทอง​เที่ยว​ภายใน​ประ​เทศ

งบ​ใช​จาย​เพื่อ​การ​เดิน​ทาง​เพิ่ม​ขึ้น​มากกวา​สอง​เทา​ใน​ปี​น้ี​ งบ​ที่​ใช​ใน​การ​ชอปป้ิง​เพิ่ม​ขึ้น​เทา​ตัว​จาก​การ​ซื้อ​เสื้อผา​และ

เครื่อง​ใช​อิเล็กทรอนิกส​ เงิน​ที่​มอบ​ให​แก​กัน​ใน​ซอง​อัง่เปา​ก็​เพิ่ม​ขึ้น​เทา​ตัว​เชน​เดียว​กัน

แม​ใช​จาย​เพื่อ​เฉลิม​ฉลอง​เทศกาล​จะ​เพิ่ม​ขึ้น​ใน​ปี​น้ี​ การ​สํารวจ​พบ​วา​ประชาชน​ยัง​คง​ไม​มัน่ใจ​นัก​กับ​สภาวะ​เศรษฐ​กิจ​

โดย​เกือบ​ 45 เปอรเซ็นต​ของ​ผู​ตอบ​แบบสอบถาม​คาด​วา​เศรษฐกิจ​จะ​ทรงตัว​จาก​ปี​ที่​แลว​ 34 เปอรเซ็นต​คาด​วา

เศรษฐกิจ​จะ​ปรับ​ตัวดี​ขึ้น​ ใน​ขณะ​ที่​ 1 ใน​ 5 ของ​ผู​ตอบ​แบบสอบถาม​คาด​วา​เศรษฐกิจ​จะ​แย​ลง​กวา​ปี​กอ​น

นาย​มา​นพ​ อุดม​เกิด​มงคล​ นัก​เศรษฐศาสตร​ธนาคาร​ยู​โอบี​ (ไทย​) กลาว​วา​ “ง​บใช​จาย​ของ​ผู​บริโภค​เพื่อ​เฉลิม​ฉลอง

เทศกาล​ตรุษ​จีน​กับ​บุคคล​อัน​เป็น​ที่รัก​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​มาก​ใน​ปี​น้ี​เพราะ​เศรษฐกิจ​ไทย​มี​การ​ฟ้ืน​ตัวอยาง​ตอ​เน่ือง​ ราย​ได

ของ​ผู​บริโภค​นอก​ภาค​เกษตร​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ การ​ลด​ลง​ของ​ราคา​พลัง​งา​น ​และ​มาตรการ​กระตุน​เศรษฐกิจ​จาก​ภาค​รัฐ​ชวย

กระตุน​แรง​ใช​จาย​จาก​ภาค​ครัว​เรือน​”

ใน​ปี​น้ี​สมาชิก​ใน​ครอบ​ครัว​ เพื่อน​ฝูง​และ​เพื่อน​รวม​งา​น ​มี​แนว​โนม​ที่​จะ​ได​รับ​เงิน​ใน​ซอง​อัง่เปา​มาก​ขึ้น​ โดย​เฉลี่ย​ชาว

ไทย​เชื้อ​สาย​จีน​แตละ​คน​จะ​มอบ​เงิน​ใน​ซอง​อัง่เปา​ 5,300 บาท​ให​บิ​ดา​ มาร​ดา​ ซึ่ง​เพิ่ม​ขึ้น​เทา​ตัว​จาก​ 1,700 บาท​ใน​ปี​

2​558 เพื่อน​และ​เพื่อน​รวม​งาน​จะ​ได​รับ​ 1,200 บาท​ใน​ซอง​อัง่เปา​ เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​สอง​เทา​จาก​คา​เฉลี่ย​ที่​ 400 บาท​ใน​ปี​ 2

558

ผู​บริโภค​ยัง​คง​เนน​ที่​ความ​รอบคอบ​ใน​การ​บริหาร​เงิน​ใน​ปี​น้ี​คลายคลึง​กับ​ปี​ที่​ผาน​มา​ เกือบ​ 3 ใน​ 4 ของ​ผู​ที่​ได​รับ​ซอง

อัง่เปา​ทัง้หมด​กลาว​วา​จะ​ออม​เงิน​ที่​ได​ 1 ใน​ 3 กลาว​วา​จะ​นําเงิน​ไป​ลง​ทุ​น ​เกือบ​ครึ่ง​หน่ึง​ของ​ผู​ตอบ​แบบสอบถาม
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กลาว​วา​จะ​นําเงิน​ไป​ใช​ ใน​ขณะ​ที่​ 14 เปอรเซ็นต​กลาว​วา​จะ​นําเงิน​ที่​ได​ไป​ใช​หน้ี​ 16 เปอรเซ็นต​กลาว​วา​จะ​นําเงิน​ไป

บริจาค​เพื่อ​การ​กุ​ศล ​และ​ 10 เปอรเซ็นต​กลาว​วา​จะ​นําเงิน​ไป​ให​สมาชิก​ครอบครัว​คน​อื่นๆ

ผูนํามา​ซึ่ง​ความ​มัง่คัง่​และ​โชค​ลาภ

ใน​การ​เลือก​แบบ​ซอง​อัง่เปา​ เกิน​กวา​ครึ่ง​ของ​ผู​ตอบ​แบบสอบถาม​ทัง้หมด​เลือก​การ​ออกแบบ​ที่​เนน​ลวดลาย​และ​สี​ตาม

วัฒนธรรม​จีน​ดัง้​เดิม​ ศิลปะ​จีน​แบบ​ดัง้เดิม​ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​สูงสุด​ใน​การ​เลือก​มา​ใช​กับ​ซอง​อัง่เปา​ไดแก​ศิลปะ​การ​ตัด

กระ​ดาษ​ การ​แกะ​สลัก​หยก​และ​ การ​เขียน​ตัว​อักษร​โดย​พู​กัน

สําหรับ​การ​เริ่ม​ตน​ปี​วอก​ที่​กําลัง​จะ​มา​ถึง​น้ี​ธนาคาร​ยู​โอบี​นําแรง​บันดาล​ใจ​จาก​ศิลปะ​การ​พับ​กระดาษ​แบบ​ดัง้เดิม​ของ​จีน

มาส​ราง​สรรค​ซอง​อัง่เปา​ ลงิ​เป็น​สตัว​ที่​สื่อ​ถงึ​ควา​มัง่คัง่​และ​โชค​ลาภ​ตาม​นักษตัร​จี​น ​ซอง​อัง่เปา​ของ​ธนาคาร​ยู​โอบี​ใน​ปี​น้ี

ได​รับ​การ​ออกแบบ​โดย​ใช​รูป​เงา​ของ​ลิง​ที่​กําลัง​เตน​อยาง​ราเริง​และ​เป่ียม​ดวย​พละ​กําลัง


