
“ปัญญา​” แพลตฟอรม​เรี​ยล​ไท​มเกม​โชว​ สราง​ปรากฏ

การณ ​กับ High Engagement สะเทือน​สื่อ​โซ​เชีย​ลมี

เดีย​ สะทาน​นักการ​ตล​าด

ปัญญา​ หรือ “Panya Real-Time Interactive Trivia Quiz Game Show” แพลตฟอรม​เรี​ยล​ไท​มเกม​โชว​สัญชาติ

ไทย​ที่ Hot จน​ฉุด​ไม​อยู​ เติบโต​เร็ว​มาก​และ​เป็น​ผูนําตลาด​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​สราง​ปราก​ฎการณ​ สะ​เทือ​น

Social Media ใน​ยุค​ 4.​0 ที่มา​แรง​แซง​ทุก​ทฤษฎี​การ​ตลาด​อยู​ไมใช​น อย​ จน​กลาย​เป็น Case Study ของ​ มีเดีย​เอ

เจน​ซี่​ นักการ​ตลาด​ และ​สารพัด​ธุรกิจ​ที่​ทําตลาด​ออนไลน​แบบ​ไม​ตอง​พึ่ง​เทคนิค​ซื้อ​โฆษณา​ออนไลน​ หรือ​ผลิต​คอน​เท

นตเรียก​ยอด Like Share Engagement อีก​ตอ​ไป​ ปัจจุบัน​โกย​ยอด​ดาวนโหลด​แอ​พของ​ผู​เลน​ไป​แลวก​วา​ 2

,000,000 ดาวน​โหลด​ และ​มี​ผู​เขา​รวม​เลน​เกม​ตอ​รอบ​ไม​ตํ่ากวา​ 100,000 คน​ โดย​กลุม​ผู​เลน​สูงสุด​คือ​กลุม​ชวง​อายุ​

2​5-35 ปี​ วัย​ทํางา​น ​รอง​ลง​มา​คือ​ 18-24 ปี​ วัย​นักเรียน​นัก​ศึกษา​ แม​จะ​เพิ่ง​เปิด​ตัว​มา​ได​ไม​นา​น ​แต​เน้ือหา​ของ

Panya ฮ็อตจน​กลาย​เป็น​เท​รน​ดของ​สาวก​โซ​เชีย​ล ที่​ถูก​ตัง้​เป็น​คําถาม​ใน​รายการ​หลาย​ๆครัง้​จน​ติด Google Trend

และ​มี​ยอด High engagement สูง​จน​มา​แรง​แซง​ทุก​สื่อ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ปราศจาก​การ​ทําตลาด​หรือ Zero Marketing

Cost อยาง​แท​จริง

ประกาศ​ได​เต็ม​ศักดา​วา​ ปัญญา​ ประสบ​ความ​สําเร็จ​ดวย​พลัง​บอก​ตอ ( Word of Mouth) และ​การ​สราง​ชุมชน​ออ

นไลน (Online Community engagement) การ​เขาใจ​พฤติกรรม​ผู​เลน​ และ​กา​รส​รา​ง strategic content quiz จาก

ภาวะ​ของ​การ​สุมหัว​ของ​ผูคน​นับ​หมื่น​นับ​แสน​ใน​ทุก​เที่ยง​วัน​ ฟีเวอร​ตัง้แต​ผู​เลน​นัด​รวม​ตัว​กัน​เป็นก​ลุม​เป็น​กอน​เล็กๆ​

ระหวาง​ 2​-40 คน​ ใน​ออฟฟิศ​ ใน​มหา​วิทยา​ลัย​ ซึ่ง​เป็นก​ลุม​เรื่อย​ไป​จน​ถึง​ 500 คน​ หลาย​ๆกลุม​ของ​ผู​เลน​กวา​

100,000 คน​ตอ​รอบ​ โดย​ใช​ชอง​ทาง​ติดตอ​สื่อสาร​กัน​ผาน​โซ​เชีย​ลมีเดีย​เป็นก​ลุม​ใหญๆ​ เพื่อ​ชวย​กัน​ทําภารกิจ​พิชิต

เกม​ตอบ​คําถาม​เพื่อ​ชิง​เงิน​รางวัล​ให​สําเร็จ​ นับ​เป็น​รายการ​ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​แบบ​สุด​โตง​ที่​ไม​ตอง​ทุม​งบ​โฆษณา

มหาศาล​ใดๆ​ เลย​ แต​กลับ​สราง​ยอด​ผู​มี​สวน​รวม​ ดวย​แพลตฟอรม​การ​ทําตลาด​แบบ Real-Time Interactive Trivia

Quiz Media Trend ซึ่ง​สวน​ทาง​กับ​การ​เปลี่ยนแปลง​ของ​สื่อ​โซ​เชีย​ลมีเดีย​อื่นๆ​ ที่​มี​แต​จะ​ขยับ​ยอด​ปฏิสัมพันธ​ลด​ลง

ใน​ขณะ​ที่​ปัญญา​มี​แต​จะ​หา​ทาง​เพิ่ม Reach และ​ยอด Engagement เพิ่ม​ขึ้น​ วัน​น้ี​เรา​ได​รวม​รวม​ ปรากฏ​การณ​ “สุม

หัว​” สะ​เทือ​น Social ของ​แอ​พ ปัญญา​ ที่​ทุบ​สถิติ​ยอด​การ​คน​หา​ และ​แตะ​ระดับ​ความ​พี​คของ​คน​รวม​เลน​เกม​มาก​ที่

สุด​ เพื่อ​กา​รัน​ตีความ​รอน​แรง​ของ​ ปัญญา​ ที่​ฮิต​สุด​ใน​ พ​.​ศ.​น้ี​ มา​ให​ได​อาน​กัน​…เพื่อ​ให​นักการ​ตลาด​ได​คิด​ตาม​และ​เห็น

ถึง​ความ​เทพ​ของ​แอ​พปัญญา​ ที่​กลา​กา​รัน​ตี engagement

“เด็ก​มี​ปัญหา​ หา​ หา​ แฟน​ไม​ได​เลย​เธอ​” หลาย​คน​งง​กับ​ ปัญหา​ของ​เน้ือ​เพ​ลง​ ” เด็ก​มี​ปัญหา​” ของ​ดู​โอ​สาว​รุน
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แบวบุก​เบิก​ โฟร-มด​ เพราะ​รอง​ผิด​ๆกัน​มา​ตลอด​และ​นําไป​สู​การ​ตอบ​คําถาม​ที่​ผิด​กัน​เกือบ​ยก​เขง​จน​กลาย​เป็นก​ระ​แส

ใน​ปัญญา​ โดย​ใน​วัน​นัน้​มี​คน​ตอบ​ผิด​จํานวน​มาก​เพราะ​อางอิง​แหลง​ที่มา​ของ​เน้ือ​เพลง​ที่​ผิด​ ทําให​การ​คนหา​เน้ือ​เพลง

ของ​โฟรมด​เพื่อ​เช็ค​คําตอบ​ที่​ถูก​ตอง​ผาน​กู​เกิลกลับ​มาส​ราง​ปรากฏการณ​การ​คน​หา​ฮ็อตฮิต​ติด​ กู​เกิลเท​รน​ดกลาย​เป็น

Hot Topic ของ​วัน​นัน้​กัน​เลย​ที​เดีย​ว

Sally เป็น​ตัว​อะไร​? ขอ​น้ี​ตอง​ถือ​วา​ รอน​แรง​และ​ทําเอา​ผู​เลน​ออก​อาการ​ฉุนเฉียว​เพราะ​เท​คะแนน​ไป​ตอบ​คําตอบ​ขอ

ผิด​ ทําให​ขอ​น้ี​เป็น​ประเด็น​ลุกลาม​ถึง​ขนาด​ตอง​เช็ค​กับ​ทาง head quarter วา​อะไร​เป็น​คําตอบ​ที่​ถูก​ตอง​ จน​ทําให

ยอด​คน​หา Sally เป็น​ตัว​อะไร​ ติด​อัน​ดับ Google Trend เพราะ​คน​ทัว่ไป​เขาใจ​ผิด​คิด​วา Sally ที่​ชอบ​ไป​เกาะ​แกะ​กับ

Brown และ Cony เป็น​เป็ด​ แต​จริงๆ​ แล​ว Sally เป็น​ไก​น อย​สี​เหลือง​ขี้​อิจฉา​ มี​เพื่อน​เป็น​หนอน​กะหลํ่าชื่อ Edward

ขอ​น้ี​ก็​เป็น​อีก​ขอ​ที่ no doubt ซึ่ง​ปัญญา​ไม​ได​มุง​สรา​ง engagement อยาง​เดียว​ แต​ได​สราง​พฤติกรรม​ให​คนใน​สังคม

ไทย​มี​ความ​พิจารณา​คอน​เท​นตอยาง​ละเอียด​ถี่ถวน​ตอง​พินิจ​พิเคราะห​ถึงที่​มา​ที่​ไป​ของ​เน้ือหา​ที่​อาน​วา​มี​ความ​เชื่อ​ถือ

ได​มาก​น อย​เพียง​ใด​ ซึ่ง​หลาย​ๆครัง้​ที่​พบ​ได​พิสูจน​แลว​วา​มี​การ​ลง​ขอมูล​ผิด​ๆมากมาย​และ​ทําให​คน​ก็​มี​ความ​เชื่อ​ผิด​ๆ

ตาม​มา​เชน​กัน

เกา​ เขม​ชา​ติ​ ไมใช​ดา​รา!​ แต​ดัง​กวา​ดารา​ใน​ชัว่​ขาม​คืน​? คําถาม​ขอ​น้ี​ ปัญญา​สามารถ​ทําให​คําทัว่ๆ​ไป​กลาย​เป็น

คําคนหา​ของ​วันๆ​นัน้​จน​มี​ยอด​การ search ที่​มาก​เป็น​ประวัติการณ​ได​ จาก​คําถาม​ที่​วา​ “เกา​ ขอ​ไห​น ​ที่​ไมใช​ดา​รา​”

โดย​คําตอบ​มี​ เกา​ สุ​ภัสรา​ เกา​ จิ​รา​ยุ​ และ​เกา​ เขม​ชา​ติ​ ซึ่ง​ราย​หลัง​เป็น​หน่ึง​ใน​ทีม​งาน​ปัญญา​ที่​เป็น​เพียง​มนุษย

ออฟฟิศ​ธรรม​ดา​ แต​เขา​กลับ​ดัง​อยาง​ไมรู​ตัว​ เพราะ​กลาย​เป็น​คน​ที่​ถูกsearch ชื่อ​ถึง​มาก​ที่สุด​เป็น​ประวัติการณ​ใน​วัน

เดีย​ว

เกา​ เขม​ชา​ติ​ ดัง​กวา​ดารา​เพียง​ชัว่​ขาม​คืน​ คําธรรมดา​ที่​ปัญญา​ทําให​กลาย​เป็น​คําคนหา​ใน​ชัว่​ขาม​คืน

เฉลย​แลว​! โกโก​ขี้​กระตาย​ไมมี​ขาย​อยู​จริง​ ขอ​น้ี​ทําเอา​คน​เลน​กุม​ขมับ​เพ​รา​ะ เส​ริ​ชไป​เส​ริ​ชมา​ก็​งง​วา​อาหาร​แปลก

ๆเหลา​น้ี​มัน​มี​อยู​จริงๆ​ดวย​หรือ​ และ​ที่​สําคัญ​แพง​ซะ​ดวย​ หลัง​จา​กา​คําถาม​ก็​รู​วา​ ผลิตภัณฑ​ที่​มี​ขาย​อยู​แลว​ ได​แก​

กาแฟ​ขี้​ควาย​ ที่​มี​ขาย​จริง​อยู​ที่​ จ.​เชียง​ราย​ มี​ราคา​สูง​ถึง​กิโลกรัม​ละ​หมื่น​ เชน​เดียว​กับ​ชา​ขี้​แพนดา​ก็​มี​ขาย​อยู​จริง​ และ

ขาย​กัน​ถึง​กิโลกรัม​ละ​ 2​ ลาน​กวา​บาท​ สาเหตุ​ที่​แพง​ก็​เพราะ​วา​แพนดา​มี​จํานวน​น อย​ สวน​โกโก​ขี้​กระตาย​ยัง​ไม​เห็น​มี

ประเทศ​ไห​นทํา Engagement ที่​ตอย​อด​สําหรับ​ขอ​น้ี​นอกจาก​ทําให​กลาย​เป็น​คําคนหา​ผาน​ทาง​กู​เกิลแลว​ ยัง​ทําให​ผู

เลน​เกิด​ความ​รูสึก​อยาก​ลอง​ชิม​ และ​ไป​ทํารีวิว​ตอย​อด​มาก​มาย

5.​ ขอ​ใด​ไมใช​ยี่หอ​น้ําจิม้​ไก​ ที่​วาง​ขาย​ใน​ประเทศ​ไทย​ คําตอบ​ที่​ถูก​ตอง​ คือ​ ไก​จา​ ซึ่ง​ แม​ประ​นอ​ม กับ​มา​บิ​น ​ลวน​มี

ซอส​น้ําจิม้​ไก​เป็น​ของ​ตัว​เอง​ ซึ่ง​น้ําจิม้​ไก​นัน้​จะ​มี​รสชาติ​หวาน​ขน​ หอม​กลิ่น​กระ​เทียม​ และ​มี​ความ​เผ็ด​เล็ก​น อย​ ไม​วา

จะ​ไก​ทอด​ หรือ​ไก​ยาง​ เพียง​จิม้​ซอส​น้ี​เขา​ไป​ จะ​รูสึก​ได​ถึง​รสชาติ​ไก​ที่​ฟ้ืน​คืน​ชี​วิ​ต กลับ​มาก​ระ​พือปีก​อบอวล​ไป​ทัว่​ปาก

ทัน​ที​ ซึ่ง​ปัญญา​ก็​ทําให​คน​เขา​ไป​เสิ​รชชื่อ​ของ​ยี่​หองน้ําจิม้​ไก​น้ี​วา​มี​อยู​จริงๆ​ไหม​ โดย​ความ​พี​คคือ​ คน​ไม​คิด​วา​แบรนด

มา​บิน​เป็น​น้ําจิม้​ไก​ หลัง​จาก​คําถาม​ออก​ไป​ ทําให​คน​เสิ​รชหา​แบรนด​น้ําจิม้​ไก​มา​บิน​มาก​ขึ้น​จน​ติด​กู​เกิลเท​รน​ด สา​มา

รถ​สรา​ง Awareness อยาง​เป็น​รูป​ธรรม​ให​เกิด​ขึ้น​จริง

สําหรับ​ขอ​น้ี​ คน​ตอบ​ไก​จา​ กัน​เยอะ​ เพราะ​คิด​วา​ ยี่หอ​มา​บิ​น ​ไมมี​อยู​จริง​และ​ไม​นา​จะ​ใช​ยี่หอ​น้ําจิม้​ไก​ ทําให​ใน​วัน​นัน้



มี​คน​เสิ​รชหา​น้ําจิม้​ไก​ยี่หอ​มา​บิน​จน​ติด Google Trend เรียบรอย​โรงเรียน​ปัญญา​ และ​เกิด awareness กับ​แบ​รน​ด

ไม​เคย​รู​วา​มี​ยี่หอ​น้ี​ ก็ได​รู​วัน​น้ี

6.​ คน​เลน​เกม​ปัญญา​ กลาย​เป็น​ผู​สราง​ แฮ​ชแท็กรอ​นแรง​ และ​สราง​สรรค​ อาทิ​ #สาย​แบก​ คือ​ผู​เลน​ที่​เป็น​ผู​เสีย​สละ

เพื่อ​สวน​รวม​และ​คอย​ชวย​เหลือ​คนใน​กลุม​โดย​การ​บอก​คําตอบ​ มัก​เป็น​คน​ที่​ฉลาด​ระดับ​หัว​กะทิ​ หรือ​มี​กึ๋น​ คุม​ทีม​เป็น​

และ​เป็น​ปาก​เสียง​ให​กลุม​ #สาย​ป่ัน​ สาย​น้ี​จะ​ตาง​จาก​สาย​แบก​เพราะ​อยูๆ​อยาก​จะ​พูด​คําตอบ​ก็​พูด​ขึ้น​มา​ซึ่ง​อาจ​จะ​ชัวร

หรือ​ไม​ชัวร​ก็​ได​ นอกจาก​นัน้​ยัง​ทําให​เกิด​โมเมนต​นา​รักๆ​ของ​ผู​เลน​ระหวาง​เพื่อน​รวม​งาน​ที่​จับ​กลุม​รวม​กัน​ตอน​เที่ยง

หลัง​ทาน​ขาว​เพื่อ​พิชิต​เงิน​รางวัล​ คนใน​ครอบครัว​พอ​แม​ลูก​ได​มี​โอกาส​มา​ใช​เวลา​รวม​กัน​ ปัญญา​เรา​ภูมิใจ​ที่​เป็น​สวน

หน่ึง​ใน​การ​เปลี่ยน​จาก​สังคม​กม​หน าที่​ผูคน​ทํากิจกรรม​แบบ​ตัว​ใคร​ตัว​มัน​กลาย​มา​เป็น​มี​ปฏิสัมพันธ​กัน​จริงๆ

เหลา​น้ี​ เป็น​เพียง​ตัวอยาง​บาง​สวน​ของ​การ​ทําการ​ตลาด​ของ​ปัญญา​ที่​วาง​กลยุทธ​อยาง​แยบยล​ผาน​การ​เป็น​ผูนําใน​การ

adopt เท​รน​ดใหม​ผา​น Real-Time Interactive Media Platform Trend

ยุค​น้ี​เป็น​ยุค​ของ​การ​ศึกษา​สื่อ​ใหม​โดย​เฉพาะ​สื่อ​ดิจิตอล​และ​นําสื่อ​ใหม​มา​ปรับ​ใช​เพื่อ​สราง​แตม​ตอ​ให​กับ​แบ​รน​ด

เกียร​ วิน​ดสโวล, CEO and Co-Founder ของ​บริษทั​ปัญญา​ ผู​ครํ่าหวอด​และ​มี​ประสบการณ​ดาน​สตารท​อัพที่​มีชื่อ

เสียง​ระดับ​โลก​เปิด​เผย​กาว​ตอ​ไป​ของ​ปัญญา​วา​ “ยุค​น้ี​เป็น​ยุค​ของ​การนําแพลตฟอรม​ใหมๆ​ โดย​เฉพาะ​สิ่ง​ที่​เกี่ยวของ

กับ​ดิจิตอล​มา​ปรับ​ใช​เพื่อ​สราง​แตม​ตอ​ให​กับ​แบ​รน​ด กา​รส​รา​ง engagement คุณภาพ​สูง​กับ potential user เป็น

เรื่อง​ทาทาย​ใน​ยุค​ที่​โซ​เชีย​ลมีเดีย​ปรับ​ลด​การ​เขา​ถึง​ผู​ใช​งา​น ​ทําให​แบรนด​และ​เอ​เจน​ซี่​ตาง​หา​ทางออก​โดย​การ​มอง​หา

สื่อ​ใหม​และ​เทคนิค​ใหม​เพื่อ​สรา​ง engagement คุณ​ภาพ Real-Time Interactive Media Trend ถูก​คาด​การณ​จาก

หลาย​ๆสื่อ​มา​ตัง้แต​ปลาย​ปี​ 2​017 วา​จะ​เป็น​สื่อ​ที่​ทรง​พลัง​ที่สุด​เน่ืองจาก​เห็น​ความ​สําเร็จ​มา​จาก​หลาย​ๆประ​เทศ​

แพลตฟอรม​ปัญญา​เริ่ม​ลอน​ชใน​เดือน​มีนาคม​ปี​น้ี​ โดย​ไม​ได​ใช​งบ​การ​ตลาด​เพื่อ​การ​โฆษณา​ประชาสัมพันธ​แบรนด​เลย​

เรา​ใช​พลัง word of mouth ที่​เกิด​จาก​การ​ที่ user หรือ​ผู​เลน engage กับ​เกม​ของ​เรา​อยาง​สูง​ ซึ่ง​เป็น​ผล​ให​เกิด​การ

บอก​ตอ​และ​ทําให​ยอด​ดาวนโหลด​ของ​เรา​สูง​ถึง​ 2​,000,000 ดาวน​โหลด​ หลัง​จาก​เปิด​ตัว​ไม​นา​น ​และ​ทําให​เรา​กลาย

เป็น​เบอร​หน่ึง​ใน​ตลาด​ดวย zero cost marketing กาว​ตอ​ไป​ของ​ปัญญา​ คือ​การ​เปิด​โอกาส​รวม​งาน​กับ​แบรนด​อื่นๆ

และ​มีเดีย​เอ​เจน​ซี่​ใน​ฐานะ​ผู​เชี่ยวชาญ​ใน​ดาน​ของ​เทคโนโลยี​ที่​เกี่ยวของ​กับ​แพ​ลตฟอรม Real-Time Interactive

Video เพื่อ​สรางสรรค​คอน​เท​นตใหมๆ​ให​กับ​รายการ​ที​วี​ มีเดีย​เอ​เจน​ซี่​ แบรนด​ตางๆ​ ที่​ตอง​การ​มี Real-Time

Interactive Video เป็น​ของ​ตัว​เอง​ เพื่อ​เพิ่ม​และ​สรา​ง engagement สูง​ๆให​กับ​สินคา​และ​แบ​รน​ด โดย​สามารถ​ทําได

ใน​รูป​แบบ​ของ​เกม​โชว​ เรี​ยลิ​ตี ้หรือ​รายการ​อื่นๆ​ได​มาก​มาย​ ขณะ​น้ี​มี​หลาย​แบรนด​ติดตอ​เขา​มา​และ​เรา​กําลัง​อยู​ใน

ชวง​ดําเนิน​การ​พูด​คุย​ ซึ่ง​เรา​เปิด​กวาง​ให​กับ​แบรนด​และ​ผู​ที่​สนใจ​อื่นๆ​อีก​เชน​กัน​ แมวา​แพลตฟอรม​ของ​เรา​ยัง​อยู​ใน

ชวง​เริ่ม​ตน​ แต​เรา​มี​ระบบ​เทคโนโลยี​ที่​พรอม​และ​ดี​ที่สุด​ใน​ตลาด​ ณ ปัจจุบัน​ สามารถ​รองรับ​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา

และ​ผู​เลน​จํานวน​มาก​ได​อยาง​มือ​อาชีพ​โดย​ทีม​เทคโนโลยี​จาก​ไทย​ที่​มี​ประสบการณ​ระดับ​โลก​รวม​กับ​ 2​ ผู​กอ​ตัง้​คน

สําคัญ​อยา​ง Geir Windsvoll ผู​เชี่ยวชาญ​ดาน​มีเดีย​และ Jakob Lykkegaard Pedersen ผู​เชี่ยวชาญ​ดาน​เกม​และ​นัก

ลงทุน​ระดับ​เอ​เชีย​ ถึง​แม​การ​เติบโต​อยาง​รวดเร็ว​ของ​เรา​จะ​ทําให​เรา​พบ​อุปสรรค​ระหวาง​ทาง​บาง​ อาทิ​ การ​เป็น​บริษทั

เล็กๆ​ที่​ไมมี​เงิน​ทุน​หนา​จาก​การ​สนับสนุน​ของ​บริษทั​ใหญ​ แต​ดวย​ความ​ฝัน​อัน​ยิ่ง​ใหญ​ใน​การ​มอบ​ประสบการณ​ที่​ดี​ที่สุด



ให​กับ user และ​การ​เป็น​ผู​ผลิต​คอน​เท​นตคุณภาพ​ระดับ​เอเชีย​ที่​มี​ยอด Google Trend และ High Engagement

เป็น​ขอ​พิสูจน​ ทําให​เรา​มุง​มัน่​อยาง​เต็ม​ที่​ใน​การ​สง​ตอ​ประสบการณ​ที่​ดี​ที่สุด​และ​จาย​เงิน​รางวัล​ให​กับ​ผู​เลน​ทุก​คน”

เกี่ยว​กับ​ปัญญา

ปัญญา​ คือ​ แอ​พเรี​ยล​ไท​มเกม​โชว​ เปิด​ตัวอยาง​เป็น​ทางการ​ครัง้​แรก​เมื่อ​ตน​ปี​ 2​018 ออ​นแอร​ 2​ ชวง​เวลา​ตอ​วัน​ 12.

30 น.​ และ​ 2​0.​00 น.​ นําเสนอ​เกม​โชว​ที่​มี​คําถาม​ 12 ขอ​ เกี่ยว​กับ​ความ​รู​ทัว่ๆ​ไป​ อาทิ​ ดนตรี​ ดา​รา​ นัก​รอง​

ชีวประวัติ​คน​ดัง​ ควา​มรู​รอบ​ตัว​ ผาน​มือ​ถือ​สมา​รทโฟน​โดย​มี​ผู​ดําเนิน​รายการ​หรือ​โฮ​สท (Host) เป็น​ผู​ถาม​คําถาม​ทัง้​

12 ขอ​ พ​รอม​เฉลย​คําตอบ​ โดย​หาก​ผู​เลน​สามารถ​ตอบ​คําถาม​ได​ครบ​ทัง้​ 12 ขอ​ ใน​เวลา​จํากัด​ ก็​จะ​ได​รับ​เงิน​รางวัล​ที่

ถูก​แบง​ใน​จํานวน​เทา​ๆกัน​กับ​ผู​ชนะ​ทาน​อื่น​ โดย​แอ​พสามารถ​ดาวนโหลด​ได​ทัง้ iOS และ Android


