
“บ.​หมอ​จุฬา​ จํากัด​” ผูนําดาน​ผลิตภัณฑ​ความ​งาม​

ปรับ​ภาพ​ลักษณ ​ใหม​ภาย​ใต​แบ​รน​ด “MCL” จัด​ทัพ

รุก​ตลาด​ผลิตภัณฑ​เสริม​ความ​งาม​สําหรับ​ผิว​หนา​

ขยาย​ฐาน​ครอบคลุม​ทุก​เซ็ก​เมน​ต

บ.​หมอ​จุฬา​ จํากัด​ ผูนําดาน​ผลิตภัณฑ​เสริม​ความ​งาม​ที่​มีชื่อ​เสียง​มาก​วา 5 ปี​ ใน​ฐานะ​ที่​เป็น​ธุรกิจ​เอ​สเอ็มอี​

        ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​และ​ครอง​ใจ​ลูกคา​ทั่ว​ประเทศ​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ลาสุด​ปรับ​แผนการ​รุก​ตลาด​ใหม​

ภาย​ใต​     แบ​รน​ด MCL (เอม็ซี​แอ​ล) ดวย​การนําเสนอ​ภาพ​ลกัษณ ​ใหม​ที่​ดู​ทนั​สมยั​ ตัง้​เป า​ขยาย​ฐาน​ลกูคา​ทั่ว

ไป​ และ​กลุม​กลาง​-บ​นม​ากยิ่ง​ขึน้​ ดวย​การ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​เกี่ยว​กับ​ผิว​พรรณ​ให​ตอบ​โจทย​ลูกคา​ทุก​ปัญหา

ผิว​หนา​ ตาม​สโลแกน​ “สง​มอบ​ความ​มหัศจรรย​แหง​ผิว​สวย​สม​บรู​ณแบบ​…เพื่อ​คุณ​” ชู​จุด​แข็ง​มี​ตัวแทน

จําหนาย​มากกวา​ 2​00 แหง​ทั่ว​ประ​เทศ​ ที่​พรอม​รองรับ​ความ​ตองการ​สั่ง​ซือ้​สินคา​ได​ทั่ว​ประ​เทศ​ คาด​ปี​ 56

ปรับ​เป า​รองรับ​ยอด​การ​เติบโต​เพิ่ม​ขึน้​อีก​ 2​0%

นาย​กิติ​ศักดิ ์​ จินดา​วารี​กุล​ ประธาน​กรรม​การ​ บริษทั​ หมอ​จุฬา​ จํากัด​ เปิด​เผย​วา​ ภาย​หลัง​จาก​ที่​บริษทัฯ​ ประสบ​ความ

สําเร็จ​ใน​การ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ดาน​ผิว​พรรณ​และ​เครื่อง​สําอาง​สําหรับ​ลูกคา​ทัว่ไป​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ใน​ชวง​ 5 ปี​ที่​ผาน​มา​

โดย​มี​อัตรา​การ​เติบโต​คอน​ขาง​สูง​ และ​มี​ลูกคา​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​กอน​หน า​น้ี​เป็นการ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ใน​ลักษณะ

ธุรกิจ​เอ​สเอ็มอี​ หรือ​ธุรกิจ​ขนาด​เล็ก​ แต​หลัง​จาก​แนว​โนม​การ​ตอบ​รับ​จาก​ลูกคา​ที่​มี​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ทําให

บริษทัฯ​ มี​การ​วางแผน​ที่​จะ​ขยาย​ฐาน​การ​ให​บริการ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​เกี่ยว​กับ​ผิว​และ​เครื่อง​สําอาง​ให​มี​ความ​แข็ง​แรง

และ​มัน่คง​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ จึง​มี​การ​ปรับ​รูป​แบบ​ผลิตภัณฑ​ที่​มี​คุณภาพ​ตางๆ​ กวา​ 40 รายการ​มา​สู​แบ​รน​ด “เอ็มซี​แอ​ล”

เพื่อ​ให​ภาพ​ลักษณ​มี​ความ​ทัน​สมัย​ และ​มี​ความ​นา​สนใจ​ยิ่ง​ขึ้น​ โดย​วาง​เป า​หมาย​ใน​การ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​ให​กวาง​ขึ้น​

จาก​เดิม​ที่​รุก​เพียง​ตลาด​ทัว่​ไป​ มา​เป็น​ขยาย​ฐาน​ไป​ยัง​กลุม​วัย​รุน​ วัย​ทํางา​น ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ และ​ที่​สําคัญ​คือ​การ​วางแผน

การ​ขยาย​ตลาด​ให​สามารถ​รองรับ​ความ​ตองการ​ซื้อ​ของ​ผู​บริโภค​ผาน​เครือ​ขาย​ราน​คา​และ​ตัวแทน​จําหนาย​ที่​มี​อยู​กวา​

2​00 แหง​ทัว่​ประ​เทศ​ดวย

“ จุด​ตัง้​ตน​ของ​ผลิต​ภัณฑ​ ‘เอ็มซี​แอ​ล’​ เริ่ม​มา​จาก​กิจการ​เล็กๆ​ เรียก​วา​เป็น​สินคา​โอ​ทอ​ปหรือ​ธุรกิจ​เอ​สเอ็มอี​ก็​วา​ได​

ซึ่ง​เกิด​จาก​กลุม​ผู​บริหาร​ของ​บริษทั​รวม​กับ​เภสัชกร​ชวย​กัน​คิด​คน​ และ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​เกี่ยว​กับ​เครื่อง​สําอาง​และ

ความ​งาม​ เพื่อ​ให​ตรง​กับ​สภาพ​ผิว​ของ​คน​ไทย​ โดย​คํานึง​ถึง​คุณภาพ​และ​ความ​พึง​พอใจ​จาก​ผู​บริโภค​เป็น​หลัก​ ภาย​ใต
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ปณิธาน​ที่​ยึด​มัน่​ใน​ความ​จริง​ใจ​ รับ​ผิด​ชอบ​ตอ​ผู​บริโภค​ เมื่อ​นํามา​รวม​กับ​แนวคิด​การ​เพิ่ม​ชอง​ทางใน​การ​ขาย​ผลิต

ภัณฑ​ เพื่อ​ให​ลูกคา​มี​ความ​สะดวก​สบาย​ใน​การ​ใช​บริการ​ของ​ลูก​คา​ ทัง้​จาก​ตัวแทน​จําหนาย​และ​ระบบ​บอก​รับ​สมาชิก

อยาง​ตอ​เน่ือง​ ทําให​ใน​ปัจจุบัน​เอ็มซี​แอ​ล มี​การ​พัฒนา​ผลิต​สินคา​ที่​มี​คุณภาพ​มาก​กวา​ 40 ราย​การ​ และ​มี​แผนที่​จะ

พัฒนา​สินคา​เพื่อ​รองรับ​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ใน​กลุม​ที่​หลาก​หลาย​มาก​ขึ้น​ ดัง​นัน้​จึง​มี​การ​      รี​แบรนด​มา​เป็น​

“เอ็มซี​แอ​ล” ซึ่ง​ยอ​มา​จาก MIRACLE COSMETIC LEADER ที่​วาง​เป า​หมาย​ของ​การ​เป็น​ผูนําดาน​เครื่อง​สําอาง​และ

ผลิตภัณฑ​ดาน​ความ​งาม​ของ​คน​ไทย​อีก​แบรนด​หน่ึง​นัน่​เอง​” นาย​กิติ​ศักดิ ์​ กลา​ว

 

 

 

 

 

 

จุด​เดน​ของ​ผลิต​ภัณฑ​เอ็มซี​แอ​ล ที่​ทําให​ผู​บริโภค​ใหการ​ยอม​รับ​ คือ​ คุณภาพ​ของ​ผลิตภัณฑ​ที่​ใช​แลว​เห็น​ผล​ที่​ชัด​เจ​น

ทําให​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​จาก​ผู​ที่​ใช​จริง​ วา​สามารถ​แกไข​ปัญหา​ผิว​ได​อยาง​ตรง​จุด​และ​เห็น​ผล​เร็ว​ ประกอบ​กับ​สินคา​มี

ราคา​ที่​เหมาะ​สม​ เมื่อ​เทียบ​กับ​คุณภาพ​ที่​ทัดเทียม​จาก​สินคา​ตาง​ประ​เทศ​ คาด​วา​ปัจจุบัน​มี​กลุม​ลูกคา​ที่​เคย​ใช​สินคา

ของ​เอ็มซี​แอ​ล กวา​ 500,000 คน​ มี​จํานวน​สมาชิก​มากกวา​ 2​,000 คน​ รวม​ถึง​มี​ตัวแทน​จําหนาย​ที่​รวม​ดําเนิน​ธุรกิจ

และ​มี​สาขา​เพื่อ​รองรับ​การก​ระ​จา​ยสินคา​มากกวา​ 2​00 แหง​ทัว่​ประ​เทศ

สําหรับ​ธุรกิจ​เครื่อง​สําอาง​ของ​ประเทศไทย​ไทย​ทัง้​การ​สง​ออก​และ​ตลาด​ใน​ประ​เทศ​ มี​มูลคา​กวา​ 5.​4 แสน​ลาน​บาท​

โดย​มี​การ​เติบโต​ราว​ 10 % สวน​แนว​โนม​ตลาด​เครื่อง​สําอาง​ใน​ประเทศ​ใน​ปี​ 2​556 คาด​วา​จะ​เติบโต​ประ​มา​ณ 15 %

โดย​มี​ปัจจัย​สนับสนุน​จาก​ผู​ประกอบ​การ​มี​การ​ผลิต​สินคา​ที่​มี​คุณภาพ​มาก​ขึ้น​ ประกอบ​กับ​ผู​บริโภค​เอง​หัน​มา​ให​ความ

สนใจ​กับ​การ​ดูแล​รักษา​สุขภาพ​และ​ผิว​พรรณ​มาก​ขึ้น​ แม​ภาวะ​เศรษฐกิจ​โดย​รวม​จะ​ไม​เติบโต​มาก​นัก​ก็​ตาม​ สวน​ของ

ตลาด​เครื่อง​สําอาง​ประ​เภท​ “สกิน​แคร​” ปัจจุบัน​มี​มูลคา​รวม​ทัง้​ตลาด​ประ​มา​ณ 40,000 ลาน​บาท​ ซึ่ง​แบง​เป็น​เครื่อง

สําอาง​ของ​แบรนด​ไทย​ มี​มูลคา​ประ​มา​ณ 16,000 ลาน​บาท​ ใน​ขณะ​ที่​ “เอ็มซี​แอ​ล” มี​ยอด​การ​จําหนาย​ประ​มา​ณ 1.​5

% ซึ่ง​จาก​แผนการ​รุก​ธุรกิจ​ที่​วาง​ไว​ คาด​วา​จะ​ทําให​มูลคา​ทางการ​ตลาด​ของ MCL เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 2​ % ได​ใน​ชวง​สิน้​ปี​น้ี​

และ​คาด​วา​นา​จะ​ขยาย​ได​ถึง​ 5% ภายใน​ระยะ​เวลา​ประ​มา​ณ 3-5 ปี​น้ี​ อยาง​แน​นอน

นาย​กิติ​ศักดิ ์​ กลาว​เสริม​วา​ แผนการ​ดําเนิน​งาน​ภายใน​ปี​น้ี​ “เอ็มซี​แอ​ล” ตัง้​เป า​ยอด​ขาย​รวม​เติบโต​ขึ้น​จาก​ปี​กอน​อีก

ประมาณ​ 2​0 % เพราะ​เตรียม​แผนการ​รุก​ตลาด​แบบ​ครบ​วง​จร​ ตัง้แต​แผนการ​เพิ่ม​ตัวแทน​จําหนาย​หรือ​ช็อป​ให

ครอบคลุม​ทุก​จัง​หวัด​ อีก​กวา​ 100 แหง​ จาก​เดิม​ที่​มี​กวา​ 2​00 แหง​ รวม​ถึง​มี​แผนก​ระ​จา​ยสินคา​เขา​สู​โม​เดิรนเท​รด​

อาทิ​ ราน​สะดวก​ซื้อ​ชัน้​นําอยาง​ เซ​เวนอี​เลฟเวนเอ็กซ​ตาร ราน​วัต​สัน​ เป็น​ตน​ นอกจาก​น้ี​ ยัง​มี​แผนการ​ประชาสัมพันธ



และ​สื่อสาร​ทางการ​ตลาด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ เพื่อ​ให​แบรนด​เป็น​ที่​รูจัก​ของ​ตลาด​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ สวน​การ​พัฒนา​ผลิต​ภัณฑ​ จะ​มี

การ​ขยาย​ฐาน​ผลิต​ภัณฑ​ เพื่อ​รองรับ​ดาน​สุขภาพ​ใน​กลุม​อาหาร​เส​ริม​ และ​เครื่อง​สําอาง Color Makeup เพิ่ม​ขึ้น​ เป็น

ตน


