
“บ.หมอจุฬา จํากัด” ผูนําดานผลิตภัณฑความงาม

ปรับภาพลักษณ ใหมภายใตแบรนด “MCL” จัดทัพ

รุกตลาดผลิตภัณฑเสริมความงามสําหรับผิวหนา

ขยายฐานครอบคลุมทุกเซ็กเมนต

บ.หมอจุฬา จํากัด ผูนําดานผลิตภัณฑเสริมความงามที่มีชื่อเสียงมากวา 5 ปี ในฐานะที่เป็นธุรกิจเอสเอ็มอี

        ที่ประสบความสําเร็จและครองใจลูกคาทั่วประเทศมาอยางตอเน่ือง ลาสุดปรับแผนการรุกตลาดใหม

ภายใต     แบรนด MCL (เอม็ซีแอล) ดวยการนําเสนอภาพลกัษณ ใหมที่ดูทนัสมยั ตัง้เป าขยายฐานลกูคาทั่ว

ไป และกลุมกลาง-บนมากยิ่งขึน้ ดวยการพัฒนาผลิตภัณฑเกี่ยวกับผิวพรรณใหตอบโจทยลูกคาทุกปัญหา

ผิวหนา ตามสโลแกน “สงมอบความมหัศจรรยแหงผิวสวยสมบรูณแบบ…เพื่อคุณ” ชูจุดแข็งมีตัวแทน

จําหนายมากกวา 200 แหงทั่วประเทศ ที่พรอมรองรับความตองการสั่งซือ้สินคาไดทั่วประเทศ คาดปี 56

ปรับเป ารองรับยอดการเติบโตเพิ่มขึน้อีก 20%

นายกิติศักดิ ์ จินดาวารีกุล ประธานกรรมการ บริษทั หมอจุฬา จํากัด เปิดเผยวา ภายหลังจากที่บริษทัฯ ประสบความ

สําเร็จในการพัฒนาผลิตภัณฑดานผิวพรรณและเครื่องสําอางสําหรับลูกคาทัว่ไปมาอยางตอเน่ืองในชวง 5 ปีที่ผานมา

โดยมีอัตราการเติบโตคอนขางสูง และมีลูกคาเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง โดยกอนหน าน้ีเป็นการดําเนินธุรกิจในลักษณะ

ธุรกิจเอสเอ็มอี หรือธุรกิจขนาดเล็ก แตหลังจากแนวโนมการตอบรับจากลูกคาที่มีเพิ่มมากขึ้นอยางตอเน่ือง ทําให

บริษทัฯ มีการวางแผนที่จะขยายฐานการใหบริการพัฒนาผลิตภัณฑเกี่ยวกับผิวและเครื่องสําอางใหมีความแข็งแรง

และมัน่คงมากยิ่งขึ้น จึงมีการปรับรูปแบบผลิตภัณฑที่มีคุณภาพตางๆ กวา 40 รายการมาสูแบรนด “เอ็มซีแอล”

เพื่อใหภาพลักษณมีความทันสมัย และมีความนาสนใจยิ่งขึ้น โดยวางเป าหมายในการขยายฐานลูกคาใหกวางขึ้น

จากเดิมที่รุกเพียงตลาดทัว่ไป มาเป็นขยายฐานไปยังกลุมวัยรุน วัยทํางาน มากยิ่งขึ้น และที่สําคัญคือการวางแผน

การขยายตลาดใหสามารถรองรับความตองการซื้อของผูบริโภคผานเครือขายรานคาและตัวแทนจําหนายที่มีอยูกวา

200 แหงทัว่ประเทศดวย

“ จุดตัง้ตนของผลิตภัณฑ ‘เอ็มซีแอล’ เริ่มมาจากกิจการเล็กๆ เรียกวาเป็นสินคาโอทอปหรือธุรกิจเอสเอ็มอีก็วาได

ซึ่งเกิดจากกลุมผูบริหารของบริษทัรวมกับเภสัชกรชวยกันคิดคน และพัฒนาผลิตภัณฑเกี่ยวกับเครื่องสําอางและ

ความงาม เพื่อใหตรงกับสภาพผิวของคนไทย โดยคํานึงถึงคุณภาพและความพึงพอใจจากผูบริโภคเป็นหลัก ภายใต
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ปณิธานที่ยึดมัน่ในความจริงใจ รับผิดชอบตอผูบริโภค เมื่อนํามารวมกับแนวคิดการเพิ่มชองทางในการขายผลิต

ภัณฑ เพื่อใหลูกคามีความสะดวกสบายในการใชบริการของลูกคา ทัง้จากตัวแทนจําหนายและระบบบอกรับสมาชิก

อยางตอเน่ือง ทําใหในปัจจุบันเอ็มซีแอล มีการพัฒนาผลิตสินคาที่มีคุณภาพมากกวา 40 รายการ และมีแผนที่จะ

พัฒนาสินคาเพื่อรองรับความตองการของลูกคาในกลุมที่หลากหลายมากขึ้น ดังนัน้จึงมีการ      รีแบรนดมาเป็น

“เอ็มซีแอล” ซึ่งยอมาจาก MIRACLE COSMETIC LEADER ที่วางเป าหมายของการเป็นผูนําดานเครื่องสําอางและ

ผลิตภัณฑดานความงามของคนไทยอีกแบรนดหน่ึงนัน่เอง” นายกิติศักดิ ์ กลาว

 

 

 

 

 

 

จุดเดนของผลิตภัณฑเอ็มซีแอล ที่ทําใหผูบริโภคใหการยอมรับ คือ คุณภาพของผลิตภัณฑที่ใชแลวเห็นผลที่ชัดเจน

ทําใหไดรับการตอบรับจากผูที่ใชจริง วาสามารถแกไขปัญหาผิวไดอยางตรงจุดและเห็นผลเร็ว ประกอบกับสินคามี

ราคาที่เหมาะสม เมื่อเทียบกับคุณภาพที่ทัดเทียมจากสินคาตางประเทศ คาดวาปัจจุบันมีกลุมลูกคาที่เคยใชสินคา

ของเอ็มซีแอล กวา 500,000 คน มีจํานวนสมาชิกมากกวา 2,000 คน รวมถึงมีตัวแทนจําหนายที่รวมดําเนินธุรกิจ

และมีสาขาเพื่อรองรับการกระจายสินคามากกวา 200 แหงทัว่ประเทศ

สําหรับธุรกิจเครื่องสําอางของประเทศไทยไทยทัง้การสงออกและตลาดในประเทศ มีมูลคากวา 5.4 แสนลานบาท

โดยมีการเติบโตราว 10 % สวนแนวโนมตลาดเครื่องสําอางในประเทศในปี 2556 คาดวาจะเติบโตประมาณ 15 %

โดยมีปัจจัยสนับสนุนจากผูประกอบการมีการผลิตสินคาที่มีคุณภาพมากขึ้น ประกอบกับผูบริโภคเองหันมาใหความ

สนใจกับการดูแลรักษาสุขภาพและผิวพรรณมากขึ้น แมภาวะเศรษฐกิจโดยรวมจะไมเติบโตมากนักก็ตาม สวนของ

ตลาดเครื่องสําอางประเภท “สกินแคร” ปัจจุบันมีมูลคารวมทัง้ตลาดประมาณ 40,000 ลานบาท ซึ่งแบงเป็นเครื่อง

สําอางของแบรนดไทย มีมูลคาประมาณ 16,000 ลานบาท ในขณะที่ “เอ็มซีแอล” มียอดการจําหนายประมาณ 1.5

% ซึ่งจากแผนการรุกธุรกิจที่วางไว คาดวาจะทําใหมูลคาทางการตลาดของ MCL เพิ่มขึ้นเป็น 2 % ไดในชวงสิน้ปีน้ี

และคาดวานาจะขยายไดถึง 5% ภายในระยะเวลาประมาณ 3-5 ปีน้ี อยางแนนอน

นายกิติศักดิ ์ กลาวเสริมวา แผนการดําเนินงานภายในปีน้ี “เอ็มซีแอล” ตัง้เป ายอดขายรวมเติบโตขึ้นจากปีกอนอีก

ประมาณ 20 % เพราะเตรียมแผนการรุกตลาดแบบครบวงจร ตัง้แตแผนการเพิ่มตัวแทนจําหนายหรือช็อปให

ครอบคลุมทุกจังหวัด อีกกวา 100 แหง จากเดิมที่มีกวา 200 แหง รวมถึงมีแผนกระจายสินคาเขาสูโมเดิรนเทรด

อาทิ รานสะดวกซื้อชัน้นําอยาง เซเวนอีเลฟเวนเอ็กซตาร รานวัตสัน เป็นตน นอกจากน้ี ยังมีแผนการประชาสัมพันธ



และสื่อสารทางการตลาดอยางตอเน่ือง เพื่อใหแบรนดเป็นที่รูจักของตลาดมากยิ่งขึ้น สวนการพัฒนาผลิตภัณฑ จะมี

การขยายฐานผลิตภัณฑ เพื่อรองรับดานสุขภาพในกลุมอาหารเสริม และเครื่องสําอาง Color Makeup เพิ่มขึ้น เป็น

ตน


