
บัฟฟาโลจับ​มือ​แวลลูฯ และ​คอปเปอร​ไว​รด

บัฟฟาโล ​อิงค​ รวม​กับ​เดอะ​แวลลูซิสเตม​ส และ​คอปเปอร​ไว​รด เปิด​ตัว “Buffalo Store” แหง​แรก​ใน​ประเทศไทย

และ​แหง​แรก​ใน​เอ​เชีย​ เพื่อ​สนับสนุน​ยุทธศาสตร​การ​ป้ัน​แบ​รน​ดบัฟฟาโลให​กาว​ไป​สู​การ​เป็น​แบรนด​ชัน้​นําระดับ​โลก​

ซึ่ง​เป็นการ​สราง​มูลคา​เพิ่ม​ของ​เทคโนโลยี​บัฟฟาโล ​ตลอด​จน​ตอกยํ้าการ​สราง​ประสบการณ​ใช​งา​น ​ซึ่ง​สอดคลอง​กับ

พันธ​กิจ​ของ​บริษทั​ ใน​การ​สราง​ความ​สะดวก​สบาย​ให​กับ​ชีวิต​ยุค​ดิจิทัล​เพิ่ม​ขึ้น (making digital life more
enjoyable)

นาย​มา​โก​ะโต​ะ มา​กิ ประธาน​และ​ซี​อี​โอ​ บริษทั​ บัฟฟาโล ​อิงค​ ประเทศ​ญี่ป ุน​ กลาว​วา​ บริษทั​มี​แผนที่​จะ​ป้ัน​แบ​รน

ดบัฟฟาโลให​กาว​ขึ้น​ไป​สู​การ​เป็น​แบรนด​สินคา​ชัน้​นําระดับ​โลก​ ดวย​การ​ตัง้​ราน​คา​รูป​แบบ​ “คอน​เซ็ปตสโตร​” เพื่อ

สื่อสาร​กับ​ลูกคา​ใน​เรื่อง​คุณ​ภาพ​ และ​มุง​สราง​มูลคา​เพิ่ม​ของ​ผลิต​ภัณฑ​บัฟฟาโล

สาเหตุ​ที่​เลือก​เปิด​ตัว​ราน​ดัง​กลาว​ใน​ประเทศ​ไทย​ เน่ืองจาก​เป็น​ตลาด​หน่ึง​ที่​มี​การ​เติบโต​เร็ว​ที่สุด​ใน​เอ​เชีย​ และ​คน

ไทย​ก็ได​ชื่อ​วา​เป็นก​ลุม​ลูกคา​ที่​ชื่น​ชอบ​เทคโนโลยี​ และ​ผลิตภัณฑ​จาก​ญี่ป ุน​ บริษทั​จึง​เลือก​ประเทศไทย​ให​เป็น​ฐาน

สําหรับ​ตอย​อด​และ​ขยาย​ธุรกิจ​ให​ครอบคลุม​ภูมิภาค​เอเชีย​ตอ​ไป

ทัง้​น้ี​ “บัฟฟาโล ​สโตร​” สาขา​แรก​ของ​ประเทศไทย​และ​ใน​เอ​เชีย​ ตัง้​อยู​ที่​ชัน้​ 4 เซ็นทรัล​เวิลด​ หน่ึง​ใน​หาง​สรรพ​สินคา

ชัน้​นําระดับ​บน​ที่​ใหญ​ที่สุด​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ถือ​เป็น​ทําเล​ที่​ตัง้​ที่​ดี​ที่​สุด​ ที่​จะ​สง​เสริม​แบ​รน​ด “บัฟฟาโล”

และ​สราง​การ​รับ​รู​ใน​แบรนด​ให​กับ​นัก​ทอง​เที่ยว​ทัง้​ชาว​ไทย​และ​ชาว​ตาง​ชา​ติ

“ใน​ประเทศ​ญี่ป ุน​ ผลิตภัณฑ​ของ​บัฟฟาโลหลาย​กลุม​ ครอง​สวน​แบง​ตลาด​อัน​ดับ​ 1 ซึ่ง​ผม​เชื่อ​วา​ความ​สําเร็จ​ของ​เรา​มี

ที่มา​จาก​การนําเสนอ​โซลูชัน่​และ​ผลิตภัณฑ​ที่​มี​ประโยชน​อยาง​ยิ่ง​ ใน​การ​ชวย​ให​ลูกคา​ใน​ยุค​ดิจิทัล​ได​ใช​ชีวิต​อยาง

เพลิดเพลิน​ยิ่ง​ขึ้น​ ไมใช​แค​การ​ขาย​สินคา​ธรรม​ดาๆ​” นาย​มา​กิก​ลา​ว

นาย​มา​กิ กลาว​ตอ​วา​ การ​ที่​อุปกรณ​อิเล็กทรอนิกส​พก​พา​ตางๆ​ อาทิ​ สมา​รทโฟน​ มี​คุณสมบัติ​ที่​ใช​งาน​งาย​ยิ่ง​ขึ้น​ เมื่อ

เทียบ​กับ​คอมพิวเตอร​พีซี​เมื่อ​หลาย​ปี​กอน​หน า​น้ี​ ดึงดูด​ให​ผู​ที่​ไม​เคย​ใช​พีซี​มา​กอน​เริ่ม​เขา​มา​ลอง​ใช​อุปกรณ​ไอ​ที​ ดัง​นัน้​

บัฟฟาโล ​สโตร​จึง​ได​จัด​ให​มี​มุม​ทดลอง​ใช​งา​น ​ที่​เรียก​วา “Experience Table” เพื่อ​ให​ความ​รู​ลูกคา​อยาง​เต็ม​ที่​เกี่ยว

กับ​อุปกรณ​ไอที​เหลา​นัน้​ ตลอด​จน​การนํามา​ใช​ใน​การ​ทํางา​น ​โดย​ลูกคา​ไม​เพียง​แต​จะ​มอง​เห็นดี​ไซน​ และ​อาน

คําอธิบาย​สินคา​เทา​นัน้​ หาก​แต​ยัง​สามารถ​จับ​ตอง​ และ​ทดลอง​ใช​งาน​ได​อีก​ดวย

“ทุก​วัน​น้ี​ เรา​อยู​ใน​โลก​ของ​คอน​เท​นท ที่​ไม​วา​จะ​มี​การ​ใช​งาน​ใน​เชิง​ธุรกิจ​หรือ​สวน​ตัว​ เชน​ รู​ปภาพ​, เพ​ลง​ และ​ภาพ

ยนตร​ ถูก​แปลง​ให​อยู​ใน​รูป​ของ​ดิจิทัล​มาก​ขึ้น​และ​เป็น​ไป​อยาง​รวด​เร็ว​ ขณะ​ที่​ บัฟฟาโล ​คือ​หน่ึง​เดียว​ใน​บรรดา​ผู​ผลิต

อุปกรณ​ตอ​พวง​ ที่​สามารถ​นําเสนอ​โซลูชัน่​แบบ​ครบ​วงจร​สําหรับ​เทคโนโลยี​จัด​เก็บ​ขอ​มูล (NAS, HDD), เทคโนโลยี

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9a%e0%b8%b1%e0%b8%9f%e0%b8%9f%e0%b8%b2%e0%b9%82%e0%b8%a5%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b9%81%e0%b8%a7%e0%b8%a5%e0%b8%a5%e0%b8%b9%e0%b8%af-%e0%b9%81%e0%b8%a5%e0%b8%b0/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2012/03/buffalo_shop.jpg


สื่อ​สัญญาณ​ (เรา​ทเตอร​ไร​สาย​), เทคโนโลยี​สําหรับ​การ​รับ​ชม​คอน​เท​นทที่​เป็น​ดิจิทัล​ (มี​เดีย​ เพล​เยอ​ร) ตัวอยาง​เชน​

ผม​สามารถ​เชื่อม​ตอ​กับ NAS ของ​ผม​ที่​บา​น ​เพื่อ​ดู​ภาพ​หลาน​ชาย​ที่​จัด​เก็บ​ไว​ใน NAS ดวย​การ​ใช​ฟัง​กชัน่เว็บ​แอ​คเซ​ส

นอกจาก​น้ี​ ผม​ยัง​สามารถ​เชื่อม​ตอ​เครือ​ขาย​ไว​-ไฟ​จาก​ที่​ใด​ก็ได​ใน​บาน​ผา​น ​เรา​ทเต​อร High Power Wireless” นาย

มา​กิก​ลา​ว

เขา​กลาว​เสริม​ดวย​วา​ “ความ​สําเร็จ​ของ​บัฟฟาโล ​คอน​เซ็ปต สโตร​ จะ​ไม​สามารถ​เกิด​ขึ้น​ได​เลย​ หาก​โครงการ​น้ี

ปราศจาก​ความ​รวม​มือ​กับ​เดอะ​แวลลูซิสเตม​ส และ​คอปเปอร​ไว​รด ที่​รวม​กัน​นําผลิต​ภัณฑ​บัฟฟาโลเขา​มา​นําเสนอ​ให

กับ​ลูกคา​ใน​ประเทศ​ไทย​”

คุณ​ณรงค​ อิงค​ธเนศ​ กรุป​ซี​อี​โอ​ บริษทั​อี​ซี​เอ​ส โฮ​ลดิง​ส จํากัด​ และ​ประธาน​บริหาร​ บริษทั​เดอะ​แวลลูซิสเตม​ส จํากัด​

กลาว​ถึงที่​มา​ของ​การ​จับ​มือ​เป็น​พันธมิตร​รวม​กัน​ของ​ 3 บริษทั​วา​ “ที่​ผาน​มา​บัฟฟาโลและ​อี​ซี​เอ​สมี​ความ​สัมพันธ​กัน

มายา​วนา​นถึง​ 5 ปี​ แลว​ โดย​เรา​ได​รับ​ความ​ไว​วางใจ​ให​เป็น​ผู​จัด​จําหนาย​สินคา​ภาย​ใต​แบ​รน​ดบัฟฟาโลแต​เพียง​ผู​เดียว

ใน​ 5 กลุม​ประ​เทศ​ คือ​ ไทย​, มาเลเซีย​, อิน​โด​นี​เซี​ย, ฟิลิปปินส​และ​สิงคโปร​ ยก​เว​น ​จีน​ซึ่ง​เป็น​ตลาด​ที่​ใหญ​มาก​ เมื่อ

ครัง้​เริ่ม​ทําตลาด​บัฟฟาโล ​เรา​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​คัด​เลือก​ดี​ลเลอ​ร เพื่อ​ให​ดี​ลเลอ​รมี​การ​โฟกัส​และ​ทุมเท​รวม​กับ​เรา

ใน​การ​สราง​ตลาด​ จึง​นับ​ได​วา​อี​ซี​เอ​สเป็น​ผู​สราง​ตลาด​ให​แบ​รน​ดบัฟฟาโล ​ใน​กลุม​สิน​คา NAS และ External Hard

Drive ให​เป็น​ที่​จดจําและ​นึกถึง​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​แปซิฟิค​อยาง​แท​จริง​ จน​ตอ​มา​เรา​ยัง​ได​รับ​ความ​ไว​วาง​ใจ​ ให​เป็น​ผู​จัด

จําหนาย​สินคา​ประเภท​แอ​คเซ​สซอ​รี่​ของ​บัฟฟาโลแต​เพียง​ผู​เดียว​อีก​ แต​การ​ตอบ​รับ​จาก​ลูกคา​ยัง​ไม​เป็น​ที่​นา​พึง​พอใจ

นัก​ เพราะ​เรา​ไมมี​สถาน​ที่​ที่​เป็น​โชวรูม​แสดง​สินคา​ที่​ชัด​เจ​น ​โดด​เดน​และ​ดึงดูด​ลูก​คา​ จึง​ได​มี​การ​คุย​กับ​ระหวาง​ผู

บริหาร​ และ​เห็น​พอง​วา​เรา​ควร​มี​สถาน​ที่​หน่ึง​ ที่​ลูกคา​สามารถ​เขา​มา​ชม​และ​ศึกษา​สินคา​ทัง้หมด​ทุก​ประเภท​ของ

บัฟฟาโลได​ เรียก​วา​เป็น​คอน​เซ​ปตสโตร​แหง​แรก​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​และ​ใน​โลก​เลย​ที​เดียว​ โดย​เจาะ​กลุม​ตลาด​ตัง้แต

ระดับ​กลาง​จนถึง​ระดับ​บน​ และ​ตอง​อยู​ใน​ศูนยการคา​ที่​เป็น​ชอปป้ิง​เซน​เตอร​ เป็น​ไลฟ ​สไตล​มอลล​ไมใช​ไอที​มอลล​

เพื่อ​ให​สอดคลอง​ตาม​เท​รน​ดของ​สิน​คา

และ​ดวย​ความ​ที่​อี​ซี​เอ​สเป็น​ผู​คา​สง​ ไมมี​ความ​เชี่ยวชาญ​ทาง​ดาน​ตลาด​คา​ปลีก​ และ​ใน​ตลาด​คา​ปลีก​ผู​ที่​มี​ความ

เชี่ยวชาญ​ใน​ตลาด​สินคา​ประเภท​ไลฟ ​สไตล​นัน้​ ก็​จะ​เห็น​วา​คอปเปอร​ไว​รดเป็น​ผูนําที่​โดด​เดน​ใน​ดาน​น้ี​ คอปเปอร​ไว

รดเป็น​บริษทั​ที่​บริหาร​ราน​ไอ​สตู​ดิโอ​ และ​เป็น​บริษทั​แรก​ที่​เปิด​ไลฟ ​สไตล​ชอป อาทิ​ ดอทไลฟ ​ ซึ่ง​ปัจจุบัน​มี​ถึง​ 10 สา​ขา​

โดย​เรา​มี​ความ​เชื่อ​มัน่​ใน​ฝีมือ​ของ​ผู​บริหาร​คอปเปอร​ไว​รดเป็น​อยาง​มาก​ สัมผัส​ได​จาก​คอน​เซ​ปตที่​คอปเปอร​ไว

รดบริหาร​ราน​ไอ​สตู​ดิโอ​และ​ไอ​บิต​นัน้​ ทัง้​รูป​แบบ​และ​ตัว​สินคา​มี​ความ​ใกล​เคียง​กับ​ที่​บัฟฟาโลก​ําลัง​มุง​หน า​ไป​ เพ​รา

ะบัฟฟาโลเอง​ใน​อนาคต​ก็​จะ​เขาไป​สู​ตลาด​ไลฟ ​สไตล​โปร​ดัก​สมาก​ยิ่ง​ขึ้น

สําหรับ​จุด​แข็ง​ของ​การ​เป็น​พันธมิตร​รวม​กัน​ คือ​ตาง​ฝ าย​ตาง​เติม​เต็ม​ให​ซึ่ง​กัน​และ​กัน​ เพ​รา​ะบัฟฟาโลเอง​ก็​มี​แบ​รน

ดเนม​สินคา​ที่​มี​คุณภาพ​และ​มีชื่อ​เสียง​ ขณะ​ที่​อี​ซี​เอ​สเป็น​ผูนําเขา​, คัด​เลือก​สินคา​ที่​เหมาะ​สม​, ทําบริการ​หลัง​การ​ขาย​,

สต็อค​สิน​คา​ และ​ทํากิจกรรม​การ​ตลาด​เพื่อ​สราง​ความ​ตองการ​ซื้อ​ของ​ลูกคา​ให​เกิด​ขึ้น​ ใน​ขณะ​ที่​คอปเปอร​ไว



รดทําหน าที่​คัด​เลือก​สถาน​ที่​อยาง​เซ็นทรัล​เวิลด​ และ​ชวย​บริหาร​ให​ราน​คา​น้ี​ได​รับ​ความ​นิยม​และ​ดึงดูด​ลูกคา​ให​เขา​รา

น ​นับ​เป็นการ​รวม​เอา​จุด​เดน​ของ​ทัง้​ 3 บริษทั​มา​ไว​ดวย​กัน​ที่​ชอปแหง​น้ี

ใน​ฐานะ​เป็น​ผูนําตลาด​ไอ​ที​ ผม​ปรารถนา​ที่​จะ​เห็น​ชอปของ​บัฟฟาโลซึ่ง​เป็น​ราน​คา​แหง​แรก​ใน​เมือง​ไทย​ ใน​ภูมิภาค​เอ

เชีย​ และ​ใน​โลก​น้ี​มี​การ​เติบ​โต​ ให​ผลผลิต​ที่​ดี​ ให​พวก​เรา​ทัง้​ 3 ฝาย​คือ​ บัฟฟาโล ​อี​ซี​เอ​ส และ​คอปเปอร​ไว​รดได​ชื่นชม

ยิน​ดี​ ซึ่ง​บัฟฟาโลเอง​ก็​ปรารถนา​ที่​จะ​เห็น​ความ​สําเร็จ​ของ​ราน​คา​แหง​น้ี​ เพราะ​ถา​สามารถ​ดําเนิน​ไป​ได​ดวย​ดี​ ราน​คา​ที่

เมือง​ไทย​แหง​น้ี​ก็​จะ​เป็น​ราน​คา​ตนแบบ​เพื่อ​ไป​ปรับ​ใช​กับ​การ​สราง​ราน​คา​แหง​ใหม​ใน​ประเทศ​อื่น​ หรือ​ที่​อื่น​ใน​เมือง​ไทย

น้ี​อีก​ก็​ได​”

ขณะ​ที่​ นาย​ปร​เม​ศร เหรียญ​เจริญ​สุข​ ประธาน​บริษทั​และ​ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ คอปเปอร​ไว​รด จํากัด​

กลาว​วา​ “แบ​รน​ดบัฟฟาโล ​ถือ​เป็น​สัญลักษณ​ของ​ผลิตภัณฑ​คุณ​ภาพ​ ที่​ได​รับ​ความ​ไว​วางใจ​อยาง​สูง​ทัว่​โลก​ โดย

เฉพาะ​การ​ยอมรับ​จาก​ลูกคา​ใน​เรื่อง​ความ​นา​เชื่อ​ถือ​ และ​สมรรถนะ​ใน​การ​ทํางา​น ​รวม​ทัง้​ยัง​เป็น​ผูนําตลาด​ไอที​ใน

ญี่ป ุน​ ซึ่ง​ลูกคา​ชาว​ไทย​รูจัก​และ​เชื่อ​ถือ​ทัง้​ใน​ตัว​ผลิตภัณฑ​และ​แบรนด​อยู​แลว​ ดัง​นัน้​ การ​เขา​มา​ลงทุน​เปิด​ราน​ใน

ประเทศไทย​ครัง้​น้ี​ จะ​ชวย​ใหการ​บริการ​และ​ดูแล​ลูกคา​ทําได​ดี​ยิ่ง​ขึ้น

บัฟฟาโล ​มี​เทคโนโลยี​ที่​ครบ​วงจร​ครอบคลุม​หลาก​หลาย​สินคา​ไอ​ที​ ดัง​นัน้​ การ​เปิด​ “บัฟฟาโล ​สโตร​” จึง​เปิด​โอกาส

ให​ลูก​คา​บัฟฟาโลได​เขา​ถึง​สินคา​ได​งาย​ขึ้น​ และ​สะดวก​ใน​การ​ได​มา​สัมผัส​และ​ทดลอง​ใช​งา​น ​สวน​กรณี​ตองการ​ความ

ชวย​เห​ลือ​ ก็​จะ​มี​พนักงาน​ประจําราน​ พ​รอม​ให​คําแนะ​นํา และ​สาธิต​การ​ใช​งา​น ​เพื่อ​ชวย​ให​ลูกคา​เขาใจ​คุณสมบัติ​การ

ทํางา​น ​และ​มัน่ใจ​วา​พวก​เขา​จะ​ได​ใช​ประโยชน​จาก​ผลิตภัณฑ​ของ​บัฟฟาโลอยาง​เต็ม​ที่​ ตลอด​จน​เลือก​ซื้อ​สินคา​ที่

สอดคลอง​กับ​ความ​ตอง​การ​ ใน​ราคา​ที่​เห​มา​ะสม

 

“สินคา​เดน​ๆ จาก​บัฟฟาโลซึ่ง​ลูกคา​จะ​ได​เขา​มา​สัมผัส​และ​ทดลอง​ใช​ใน​ราน​บัฟฟาโล ​สโตร​ ได​แก​ ฮารดดิสก​ได​รฟ ,

NAS (Network Attach Solution) และ​อุปกรณ​เสริม​ตางๆ​ เป็น​ตน​ นอกจาก​น้ี​ เรา​ยัง​จัด​โปร​โม​ชัน่ฉลอง​การ​เปิด​ราน

สาขา​ใหม​น้ี​ ณ ชัน้​ 4 โซ​น ​ซี​ เซ็นทรัล​เวิลด​สําหรับ​ลูก​คา​บัฟฟาโลดวย​” นาย​ปร​เม​ศรกลา​ว


