
บัตร​เครดิต​ที​เอ็มบี โชว​ฟอรม​ยอด​ใช​จาย​หมวด

ออนไลน ​โต​ 42% ขึน้​แทน​บัตร​เครดิต​ขวัญใจ​นัก

ชอปอ​อนไลน ​ ตอกยํา้ให​ลูกคา​ได​มาก​กวา

บัตร​เครดิต​ที​เอ็มบี โชว​ฟอรม​ยอด​ใช​จาย​หมวด​ออนไลน​โต​ 42% ขึ้น​แทน​บัตร​เครดิต​ขวัญใจ​นัก​ชอปอ​อนไลน​

ตอกยํ้าให​ลูกคา​ได​มาก​กวา

กรงุ​เทพ​ฯ 10 มกราคม​ 2​563 – บตัร​เครดติ​ที​เอม็บ ีเผย​ผล​งาน​ตลอด​ปี​ 2​562 มี​ยอด​ใช​จาย​ผาน​บตัร​ใน​กลมุ​ออนไลน

เติบโต​สูง​กวา​ 42% เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ที่​ผาน​มา​ ตอกยํ้ากลยุทธ​การ​สง​มอบ​สิทธิ​ประโยชน​ที่​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ดาน

ดิจิทัล​ไลฟ ​สไตล​ของ​ลูกคา​อยาง​แท​จริง​ โดย​เฉพาะ​การ​ใช​จาย​ผาน​ชอง​ทาง​ออนไลน​ครอบคลุม​หมวด​ชอป กิน​ และ

เที่ยว​ ทัง้​ใน​ประเทศ​และ​ตาง​ประ​เทศ​ สง​ผล​ให​มี​จํานวน​ผู​ถือ​บัตร​เพิ่ม​ขึ้น​ตอ​เน่ือง​ โดย​ตัง้​เป า​โต​อีก​กวา​ 50 % ใน​ปี​ 2

563

นาง​กาญจนา​ โรจ​วทัญู​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ดาน​การ​ตลาด​ ที​เอ็มบี หรือ​ ธนาคาร​ทหาร​ไทย​ จํากัด​ (มหา​ชน​)
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https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9a%e0%b8%b1%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%a1%e0%b8%9a%e0%b8%b5-%e0%b9%82%e0%b8%8a%e0%b8%a7-2/


เปิด​เผย​วา​ “ที​เอ็มบีมี​ความ​ตัง้ใจ​ที่​ตองการ​สง​มอบ​ผลิตภัณฑ​และ​บริการ​ทางการ​เงิน​ที่​ดี​ที่สุด​สําหรับ​ลูกคา​อยู​เส​มอ​

โดย​มุง​พัฒนา​และ​นําเสนอ​สิทธิ​ประโยชน​ที่​ตอบ​โจทย​ผู​ใช​งาน​จริง​ เพื่อ​สง​เสริม​ประสบการณ​การ​ใช​บริการ​ของ​ลูกคา​ที่

สอดคลอง​กับ​ไลฟ ​สไตล​ของ​ลูกคา​ยุค​ดิจิทัล​ใน​ปัจจุบัน​ และ​ให​ลูกคา​ได​รับ​ผล​ประโยชน​ที่​มาก​กวา (Get MORE with

TMB) โดย​ใน​ปี​ 2​562 ที่​ผาน​มา​เรา​ได​นําเสนอ​โปร​โม​ชัน่โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ใน​หมวด​การ​ใช​จาย​ออนไลน​ โดย​รวม​กับ

Market Place ชัน้​นํา อา​ทิ Shopee, Lazada และ JD ตลอด​จน​อี​คอม​เมิ​รซ แพ​ล็ตฟอรม​ตางๆ​ มอบ​สิทธิ ์​ประโยชน​ที่

มากกวา​ดาน​การ​ชอปป้ิง​ทัง้​ให​เครดิต​เงิน​คืน​ สวนลด​พิเศษ​ หรือ​เลือก​ทํารายการ​แบง​ชําระ​ดวย​ตน​เอง​ กับ TMB

SoGooOD 0% นาน​สูง​สุด​ 3เดือน​ ผา​น TMB Touch นอกจาก​น้ี​ใน​หมวด​ทอง​เที่ยว​และ​การ​เดิน​ทาง​ยัง​รวม​กับ

เว็บไซต​จอง​ที่พัก​ชัน้​นํา อา​ทิ Booking.Com, Traveloka, Agoda, Expedia ตลอด​จน​สาย​การ​บิน​ชัน้​นําตางๆ​ เพื่อ

มอบ​สิทธิ​พิเศษ​เครดิต​เงิน​คืน​ และ​สิทธิ​พิเศษ​อื่นๆ​อีก​มากมาย​ให​แก​สมาชิก​บัตร​เครดิต​ดวย​เชน​กัน​ รวม​ไป​ถึง​การ​ออก

บัตร TMB ABSOLUTE Visa Signature บัตร​เครดิต​สําหรับ​กลุม​ผู​มี​ราย​ได​สูง​ ที่มา​พรอม​เอกสิทธิ ์​เหนือ​กวา​บัตร​อื่น​

ให​ใช​ชีวิต​ได​สมบูรณ​แบบ​ยิ่ง​กวา​เดิม​ อาทิ​ เป็น​บัตร​เครดิต​ใบ​แรก​ของ​ไทย​ที่​สามารถ​ใช​รูด​ตาง​ประเทศ​ได​ โดย​ไม​เสีย

คา​ธรรมเนียม​เปลี่ยนแปลง​สกุล​เงิน (FX) 2.5% ได​คะแนน​สะสม​เร็ว​ขึ้น​ 10 บาท​ = 1 คะแนน​ และ​เมื่อ​ใช​จาย​ผาน

ชอง​ทาง​ออนไลน​ทุก​ยอด​ใช​จาย​ 10 บาท​จะ​เทากับ​ 2​ คะแนน​ทัน​ที”

“ดวย​แนวทาง​การ​เขาใจ​เจาะ​ลึก​ถึง​ความ​ตองการ​และ​พัฒนา​สิทธิ​ประโยชน​ที่​ตรง​ใจ​ลูกคา​ได​อยาง​แท​จริง​ สง​ผล​ให

ยอด​ใช​จาย​ผาน​บัตร​เครดิต​ที​เอ็มบี ใน​กลุม​ออนไลน​เติบโต​สูง​กวา​ 42% มี​ยอด​การ​ใช​จาย​ และ​ปริมาณ​การ​ทําธุรกรรม

ใน​ชอง​ทาง​อี​คอม​เมิ​รซ (e-Commerce) ที่​สูง​กวา​คา​เฉลี่ย​ของ​ประเทศ​ไทย​ (อางอิง​ขอมูล​จาก​ วี​ซา​ ผู​ให​บริการ​ดาน

การ​ชําระ​เงิน​ใน​รูป​แบบ​ดิจิทัล​ชัน้​นําระดับ​โลก​)” นาง​กาญจนา​ กลาว​สรุป

*ที่​มา: VisaNet Electronic Commerce Indicator 2018-Q3 through 2019-Q2


