
บัตรเครดิตทีเอ็มบี โชวฟอรมยอดใชจายหมวด

ออนไลน โต 42% ขึน้แทนบัตรเครดิตขวัญใจนัก

ชอปออนไลน  ตอกยํา้ใหลูกคาไดมากกวา

บัตรเครดิตทีเอ็มบี โชวฟอรมยอดใชจายหมวดออนไลนโต 42% ขึ้นแทนบัตรเครดิตขวัญใจนักชอปออนไลน

ตอกยํ้าใหลูกคาไดมากกวา

กรงุเทพฯ 10 มกราคม 2563 – บตัรเครดติทีเอม็บ ีเผยผลงานตลอดปี 2562 มียอดใชจายผานบตัรในกลมุออนไลน

เติบโตสูงกวา 42% เมื่อเทียบกับปีที่ผานมา ตอกยํ้ากลยุทธการสงมอบสิทธิประโยชนที่ตอบโจทยความตองการดาน

ดิจิทัลไลฟ สไตลของลูกคาอยางแทจริง โดยเฉพาะการใชจายผานชองทางออนไลนครอบคลุมหมวดชอป กิน และ

เที่ยว ทัง้ในประเทศและตางประเทศ สงผลใหมีจํานวนผูถือบัตรเพิ่มขึ้นตอเน่ือง โดยตัง้เป าโตอีกกวา 50 % ในปี 2

563

นางกาญจนา โรจวทัญู ประธานเจาหน าที่บริหารดานการตลาด ทีเอ็มบี หรือ ธนาคารทหารไทย จํากัด (มหาชน)
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เปิดเผยวา “ทีเอ็มบีมีความตัง้ใจที่ตองการสงมอบผลิตภัณฑและบริการทางการเงินที่ดีที่สุดสําหรับลูกคาอยูเสมอ

โดยมุงพัฒนาและนําเสนอสิทธิประโยชนที่ตอบโจทยผูใชงานจริง เพื่อสงเสริมประสบการณการใชบริการของลูกคาที่

สอดคลองกับไลฟ สไตลของลูกคายุคดิจิทัลในปัจจุบัน และใหลูกคาไดรับผลประโยชนที่มากกวา (Get MORE with

TMB) โดยในปี 2562 ที่ผานมาเราไดนําเสนอโปรโมชัน่โดยเฉพาะอยางยิ่งในหมวดการใชจายออนไลน โดยรวมกับ

Market Place ชัน้นํา อาทิ Shopee, Lazada และ JD ตลอดจนอีคอมเมิรซ แพล็ตฟอรมตางๆ มอบสิทธิ ์ประโยชนที่

มากกวาดานการชอปป้ิงทัง้ใหเครดิตเงินคืน สวนลดพิเศษ หรือเลือกทํารายการแบงชําระดวยตนเอง กับ TMB

SoGooOD 0% นานสูงสุด 3เดือน ผาน TMB Touch นอกจากน้ีในหมวดทองเที่ยวและการเดินทางยังรวมกับ

เว็บไซตจองที่พักชัน้นํา อาทิ Booking.Com, Traveloka, Agoda, Expedia ตลอดจนสายการบินชัน้นําตางๆ เพื่อ

มอบสิทธิพิเศษเครดิตเงินคืน และสิทธิพิเศษอื่นๆอีกมากมายใหแกสมาชิกบัตรเครดิตดวยเชนกัน รวมไปถึงการออก

บัตร TMB ABSOLUTE Visa Signature บัตรเครดิตสําหรับกลุมผูมีรายไดสูง ที่มาพรอมเอกสิทธิ ์เหนือกวาบัตรอื่น

ใหใชชีวิตไดสมบูรณแบบยิ่งกวาเดิม อาทิ เป็นบัตรเครดิตใบแรกของไทยที่สามารถใชรูดตางประเทศได โดยไมเสีย

คาธรรมเนียมเปลี่ยนแปลงสกุลเงิน (FX) 2.5% ไดคะแนนสะสมเร็วขึ้น 10 บาท = 1 คะแนน และเมื่อใชจายผาน

ชองทางออนไลนทุกยอดใชจาย 10 บาทจะเทากับ 2 คะแนนทันที”

“ดวยแนวทางการเขาใจเจาะลึกถึงความตองการและพัฒนาสิทธิประโยชนที่ตรงใจลูกคาไดอยางแทจริง สงผลให

ยอดใชจายผานบัตรเครดิตทีเอ็มบี ในกลุมออนไลนเติบโตสูงกวา 42% มียอดการใชจาย และปริมาณการทําธุรกรรม

ในชองทางอีคอมเมิรซ (e-Commerce) ที่สูงกวาคาเฉลี่ยของประเทศไทย (อางอิงขอมูลจาก วีซา ผูใหบริการดาน

การชําระเงินในรูปแบบดิจิทัลชัน้นําระดับโลก)” นางกาญจนา กลาวสรุป

*ที่มา: VisaNet Electronic Commerce Indicator 2018-Q3 through 2019-Q2


