
บัตร​เครดิต​กรุง​ศรี​ ปรับ​โฉม​แบ​รน​ด “ก​รุ​งศรี​ เจ​ซี​บี

แพลทินัม​” เจาะ​กลุม​ เจน​วาย​ พ​รอม​สิทธิ​ประโยชน

ตอบ​โจทย​คน​รุน​ใหม

บัตร​เครดิต​กรุง​ศรี​ปรับ​ภาพ​ลักษณ​แบ​รน​ด บัตร​เครดิต​ กรุง​ศรี​ เจ​ซี​บี แพลทินัม​ เนน​ความ​สด​ใส​ ทัน​สมัย​ สะทอน

ความ​เป็น​คน​รุน​ใหม​ พ​รอม​มอบ​สิทธิ​ประโยชน​หลาก​หลาย​ ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​แบบ​อิน​เท​รน​ดทัง้​เที่ยว​ กิน​ ชอปอ

อนไลน​ และ​สิทธิ​ประโยชน​ใน​ชีวิต​ประจําวัน​ เตรียม​รุก​ตลาด​ตอ​เน่ือง​เจาะ​กลุม​เจน​วาย​ คาด​กระตุน​ยอด​ใช​จาย​โตก​วา​

50% พรอม​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​ใหม​ ตัง้​เป า​ทะลุ​ 2​00,000 ใบ​ภายใน​สิน้​ปี

นาย​สม​หวัง​ โต​รัก​ตระ​กูล​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ บัตร​กรุง​ศรี​อยุธยา​ จํากัด​ เปิด​เผย​วา​ “นับ​ตัง้แต​บริษทัฯ​รวม​มือ

กับ​เจ​ซี​บี เปิด​ตัว​ บัตร​เครดิต​ กรุง​ศรี​ เจ​ซี​บี แพลทินัม​ เมื่อ​เดือน​กุมภาพันธ​ 2​559 โดย​เนน​กลุม​ที่​ชื่น​ชอบ​ไลฟ ​สไตล

แบบ​ญี่ป ุน​ ก็ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​อยาง​ลน​หลาม​ สะทอน​ให​เห็น​ถึง​ศักยภาพ​ใน​การ​เติบโต​ของ​เซกเมนท​ดัง​กลาว​ เพื่อ

ขยาย​ตลาด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ บริษทัฯ​ จึง​ได​ปรับ​ภาพ​ลักษณ​แบรนด​ของ​บัตร​ใหม​ ให​ดู​สด​ใส​ สะทอน​ตัว​ตน​ของ​คน​วัย​เริ่ม

ทํางาน​ที่​เป็นก​ลุม​เป า​หมาย​ได​ชัดเจน​ขึ้น​ ทัง้​ยัง​ปรับ​สิทธิ​ประโยชน​ของ​บัตร​ จาก​เดิม​ที่​เนน​ไลฟ ​สไตล​แบบ​ญี่ป ุน​อยาง

เดียว​ เป็น​สิทธิ​ประโยชน​ที่​กําลัง​เป็น​ที่​นิยม​สอดคลอง​กับ​ไลฟ ​สไตล​ของ​กลุม​คน​เจน​วาย​ ทัง้​การ​ทอง​เที่ยว​ ซึ่ง

ครอบคลุม​สิทธิ​ประโยชน​ใน​แหลง​ทอง​เที่ยว​สุด​ฮิต​ทัง้​ญี่ป ุน​ เกา​หลี​ ไตหวัน​ ฮอ​งก​ง และ​สิงคโปร​, อาหาร​การ​กิน​ ที่

มอบ​สวนลด​และ​สิทธิ​พิเศษ​ที่​ราน​อาหาร​ซึ่ง​เป็น​ที่​นิยม​ของ​กลุม​คน​รุน​ใหม​ อาทิ​ ไอ​นุ​ บาร​ , เอ​ส 33 และ​ชอปป้ิง

ออนไลน​กับ​เว็บ​ไซต​ชอปป้ิง​ชัน้​นํา เชน​ ยู​นิ​โค​ล ออ​นไลน, 11 Street รวม​ถึง​สิทธิ​ประโยชน​อื่นๆ​ เชน​ สิทธิ​พิเศษ​ที่​โค​

เวิรค​กิง้ สเปซ ชัน้​นําฯ​ลฯ ทัง้หมด​น้ี​ เพื่อ​ขยาย​ฐาน​ลูก​คา​ และ​กระตุน​ให​มี​การ​ใช​จาย​ผาน​บัตร​ กรุง​ศรี​ เจ​ซี​บี

แพลทินัม​เป็น​บัตร​หลัก​อยาง​ตอ​เน่ือง​ตลอด​ทัง้​ปี​ โดย​คาด​วาย​อด​ใช​จาย​ผาน​บัตร​จะ​เติบโต​ขึ้น​ 50% ภายใน​ปี​ 2​561”

“ภาพ​ลักษณ​แบรนด​ใหม​ของ​บัตร​เครดิต​ กรุง​ศรี​ เจ​ซี​บี แพลทินัม​ เกิด​จาก​การ​ศึกษา​พฤติกรรม​ของ​กลุม​คน​วัย​เริ่ม

ทํางา​น ​อายุ​ตัง้แต​ 2​5 ปี​ขึ้น​ไป​ พ​บวา​สวน​ใหญ​มี​ความ​เป็น​ตัว​ของ​ตัว​เอง​สูง​ รัก​อิส​ระ​ ชอบ​การ​เดิน​ทาง​ทอง​เที่ยว​เพื่อ

เปิด​ประสบการณ​ใหม​ ๆ และ​คนหา​แรง​บันดาล​ใจ​ ชื่น​ชอบ​ไลฟ ​สไตล​ที่​ทัน​สมัย​ ทัง้​การ​ทอง​เที่ยว​ กิน​ ดื่ม​ และ​การ​จับ

จาย​ ควบคู​ไป​กับ​การ​ได​รับ​สิทธิ​ประโยชน​ที่​คุม​คา​ จึง​เป็น​ที่มา​ของ​แนวคิด​หลัก​ของ​บัตร​ คือ​ “เปิด​ประสบการณ​ใหม​

แลวไป​ให​สุด​ กับ​กรุง​ศรี​ เจ​ซี​บี แพลทินัม​” โดย​นอกจาก​จะ​ปรับ​ดีไซน​ของ​สื่อ​สง​เสริม​การ​ตลาด​ตางๆ​ ให​ดู​สดใส​ขึ้น

แลว​ ยัง​เนน​การ​สื่อสาร​ผาน​สื่อ​ออนไลน​ที่​หลาก​หลาย​ และ​มิวสิค​วิดีโอ​เพ​ลง​ ‘เรื่อง​ระหวาง​ทาง​’ ​ของ​ลุ​ลา​และ​ชา​ติ​ สุชา

ติ​ ซึ่ง​มี​เน้ือหา​เกี่ยว​กับ​การ​เดิน​ทาง​ตาม​หาความ​ฝัน​ แสดง​ให​เห็น​ถึง​ความ​สําคัญ​ของ​การ​มอง​เห็น​ความ​สวยงาม

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9a%e0%b8%b1%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b8%a8%e0%b8%a3%e0%b8%b5-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b9%82/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9a%e0%b8%b1%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b8%a8%e0%b8%a3%e0%b8%b5-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b9%82/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9a%e0%b8%b1%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b8%a8%e0%b8%a3%e0%b8%b5-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b9%82/


ระหวาง​การ​เดิน​ทาง​และ​การ​ใช​ชี​วิ​ต สอดคลอง​กับ​ภาพ​ลักษณ​ใหม​ของ​บัตร​ ที่​เนน​การ​เปิด​ประสบการณ​ใหม​ใน​ดาน

ตาง​ ๆ และ​ไลฟ ​สไตล​ที่​เป่ียม​ดวย​แรง​บันดาล​ใจ”

“ดวย​สิทธิ​ประโยชน​หลัก​ของ​บัตร​ที่​ตรง​กับ​ไลฟ ​สไตล​ของ​ลูก​คา​ และ​กลยุทธ​สง​เสริม​การ​ตลาด​ที่​ตอบ​โจทย​โดย​เนน

การ​ทําโปร​โม​ชัน่รวม​กับ​ราน​คา​ที่​ลูกคา​ชื่น​ชอบ​ทัง้​ใน​ไทย​และ​ใน​ตาง​ประเทศ​ซึ่ง​เป็น​สถาน​ที่​ทอง​เที่ยว​ยอด​นิ​ยม​ รวม

ถึง​ภาพ​ลักษณ​แบรนด​ใหม​และ​แคมเปญ​สื่อสาร​การ​ตลาด​ที่​ดู​สด​ใส​ ทัน​สมัย​ บริษทัฯ​ คาด​วา​นา​จะ​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​เป็น

อยาง​ดี​ โดย​ตัง้​เป า​จะ​เพิ่ม​จํานวน​ผู​ถือ​บัตร​ให​ได​กวา​ 2​ แสน​ใบ​ ภายใน​สิน้​ปี​ 2​560” นาย​สม​หวัง​ กลาว​สรุป

บัตร​เครดิต​ กรุง​ศรี​ เจ​ซี​บี แพลทินัม​ สรางสรรค​ขึ้น​เพื่อ​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​ของ​คน​รุน​ใหม​วัย​เริ่ม​ทํางา​น ​ภาย​ใต​แนว

คิด​ “เปิด​ประสบการณ​ใหม​ แลวไป​ให​สุด​ กับ​บัตร​เครดิต​กรุง​ศรี​ เจ​ซี​บี แพลทินัม​” โดย​มอบ​สิทธิ​พิเศษ​สุด​คุม​ ทัง้​ กิน​

เที่ยว​ ชอป ทัง้​ใน​ประเทศ​และ​ตาง​ประ​เทศ​ เชน​ ชอปสนุก​พรอม​รับ​คะแนน​สะ​สม​ 3 เทา​ และ​สวนลด​มากมาย​ที่​ญี่ป ุน​

ฮอ​งก​ง ไตหวัน​ สิงคโปร​ เกา​หลี​, สวนลด​สูงสุด​ 2​0% สําหรับ​คา​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ที่​รวม​รายการ​กับ​ราน​อาหาร​ชัน้

นํา, โปร​โม​ชัน่ผอน​ 0% นา​น ​3 เดือน​ หรือ​รับ​สวนลด​ 2​0% เมื่อ​ใช​จาย​ผาน​บัตร​ตาม​เงื่อนไข​ที่​กําหนด​กับ​เว็บ​ไซต

ชอปป้ิง​ออนไลน​ชัน้​นํา ราย​ละเอียด​เพิ่ม​เติม www.krungsricard.com/jcbplatinum หรือ​โทร​ 02 646 3939

(จาก​ภาพ​) : “เปิด​ประสบการณ​ใหม​กับ​บัตร​กรุง​ศรี​ เจ​ซี​บี แพลทินัม​” – บัตร​เครดิต​กรุง​ศรี​ เจ​ซี​บี แพลทินัม​ ปรับ

ภาพ​ลักษณ​แบรนด​ใหม​ เนน​ความ​สด​ใส​ เจาะ​กลุม​เจน​วาย​ พ​รอม​มอบ​สิทธิ​ประโยชน​หลาก​หลาย​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล

คน​รุน​ใหม​ เชน​ สิทธิ​พิเศษ​สุด​คุม​ กิน​ เที่ยว​ ชอป ทัง้​ใน​ประเทศ​และ​ตาง​ประ​เทศ​ เชน​ สวนลด​สูงสุด​ 2​0% สําหรับ​คา

อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ที่​รวม​รายการ​กับ​ราน​อาหาร​ชัน้​นํา, โปร​โม​ชัน่ผอน​ 0% นา​น ​3 เดือน​ หรือ​รับ​สวนลด​ 2​0% เมื่อ

ใช​จาย​ผาน​บัตร​กับ​เว็บ​ไซต​ชอปป้ิง​ออนไลน​ชัน้​นํา ชอปสนุก​พรอม​รับ​คะแนน​สะ​สม​ 3 เทา​ และ​สวนลด​มากมาย​ที่

ญี่ป ุน​ ฮอ​งก​ง ไตหวัน​ สิงคโปร​ เกา​หลี​ ราย​ละเอียด​เพิ่ม​เติม www.krungsricard.com/jcbplatinum


