
น้ําปลา​แท​ตรา​ปลาหมึก​สง​ออก​70ปท.​

น้ําปลา​แท​ตรา​ปลา​หมึก​ ปรับ​กลยุทธ​การ​ทําตลาด​ใน​ปท.​และ​ตปท.​ปี​60เต็ม​รูป​แบบ​เต็ม​ หลัง​จาก​ปี​ 59 ได​รับ​รางวัล​กา

รัน​ตี​แบ​รน​ด ระดับ​สา​กล​ รักษา​อัน​ดับ​1สง​ออก​70ประเทศ​ทัว่​โลก​ ขยับ​เจาะ​อา​เซียน​ ดาน​ตลาด​ใน​ปท.​ตัง้​เป า​เติบ​โต

10% จาก​ยอด​ขาย​ปี​2559ที่​ครอง​มารเก็ต​แชร​25% ของ​ตลาด​รวม​น้ําปลา​แท​5,000 ลา​น ​ชู​กลยุทธ​การ​สื่อสาร​ทางการ

ตลาด​ใช​สื่อ Social Media ไลน​ เฟส​บุค​ ยู​ทู​ป ชา​แนล เจาะ​คน​รุน​ใหม​ เดิน​หน า​ขยาย​ชอง​ทาง​จําหนาย​เพิ่ม​จาก​ที่

ครอง​พื้นที่​คา​ปลกี​70% พรอม​การ​ออก​หนัง​โฆษณา​ ”ทกุ​วนิาที​ ควา​มอ​รอย​จาก​ไทย​ ไม​เคย​หลบั​ไหล​” ลาสดุ​แตก​ไลน

สินคา​ซอส​พริก​ น้ําปลา​ซอง​ หลัง​พบ​ตลาด​เติบโต​สูง

นาง​ปร​ญา คุณา​เทียน​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​โรงงาน​น้ําปลา​ไทย​ (ตรา​ปลา​หมึก​) จํากัด​ เปิด​เผย​วา​ใน​ปี​น้ี​ ได​ปรับ

กลยุทธ​สู​เชิง​รุก​มาก​ขึ้น​ ทัง้​ตลาด​ใน​ประเทศ​และ​สง​ออก​ ประกอบ​กับ​ปี​2559ได​รับ​ใบรับ​รอง​มาตร​ฐาน FSSC 22000

(Food Safety System Certification 22000) คือ​ ระบบ​มาตรฐาน​การ​รับรอง​ความ​ปลอดภัย​สําหรับ​การ​ผลิต​อา​หาร​

และ​ยัง​ได​รับ​ราง​วัลThailand Best Exporter และ​ราง​วัลThailand BEST Brand ทุก​รางวัล​ถือวา​เป็น​ใบเบิก​ทางใน

การ​ขยาย​ฐาน​ตลาด​กาว​สู​สากล​และ​ทัว่​โลก​ได​มาก​ยิ่ง​ขึ้น

ปัจจุบัน​บริษทัฯ​ มี​ยอด​ขาย​เป็น​อันดับ​หน่ึง​ใน​ตลาด​สง​ออก​ 70 ประเทศ​ทัว่​โลก​ โดย​เฉพาะ​ตลาด​ อเมริกา​ ยุ​โร​ป แค​นา

ดา​ และ​ออสเตรเลีย​ โดย​มี​มูลคา​การ​สง​ออก​กวา​ 400 ลาน​บาท​ นอกจาก​น้ี​ยัง​มุง​เจาะ​ตลาด​ประเทศ​เพื่อน​บาน​เอ​อี​ซี​ ที่

ผาน​มา​ได​เขา​ทําตลาด​ใน​ประ​เทศ​ เมีย​นม​าร ลาว​ และ​ กัมพูชา​แลว​ ประเทศ​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ เป็น​ที่​แหลง

อา​หาร​ และ​ การ​เติบโต​ของ​เศรษฐกิจ​โลก​ การ​ยอมรับ​อารยธรรม​ตะวัน​ตก​ และ​ การ​เขา​มา​ของ​เทคโนโลยี​ไร​สาย​ที่

กลาย​เป็น​สวน​หน่ึง​ของ​ชีวิต​ที่​ทําให​คน​ทัว่​โลก​ เชื่อม​ตอ​กัน​ และ​ สื่อสาร​กัน​ได​เพียง​ปลาย​น้ิว​ ทําให​ โอกาส​ใน​การ

ขยาย​ตลาด​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ดวย

ทาง​ดาน​ตลาด​ใน​ประเทศ​นัน้​ นาง​ปร​ญา คุณา​เทียน​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​โรงงาน​น้ําปลา​ไทย​ (ตรา​ปลา​หมึก​)

จํากัด​ เปิด​เผย​วา​ ตลาด​น้ําปลา​ทัง้​ระบบ​มี​มูลคา​กวา​ 10,000 ลาน​บาท​ แบง​เป็น​มูลคา​ตลาด​น้ําปลา​แท​ประมาณ​กวา​

5,000 ลาน​บาท​ อัตรา​การ​เติบโต​ของ​ตลาด​โดย​รวม​จะ​มี​การ​ขยาย​ตัว​ปี​ละ​4-5%แต​น้ําปลา​แท​ตรา​ปลาหมึก​ตัง้​เป า​โตก

วา​ปี​ 2​559 ถึง​10% จาก​ปัจจุบัน​ที่​มี​มารเก็ต​แชร​ตลาด​น้ําปลา​แท​ 2​5% การ​ผลัก​ดัน​ยอด​ขาย​นัน้​ได​วางแผน​การ​ตลาด​

ทัง้​ออก​ผลิตภัณฑ​ไห​ม แตก​ไลน​สิน​คา​ เพิ่ม​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​ ชู​กลยุทธ​การ​สื่อสาร​ทางการ​ตลาด​ให​ครอบ​คุ​ลม​

การ​ใช​สื่อ Social Media เจาะ​คน​รุน​ใหม​ และ​การ​ออก​หนัง​โฆษณา​ใหม

“แผนการ​ตลาด​ที่ทาง​วาง​ไว​คือ​ การก​ระ​จา​ยสินคา​ให​ครอบคลุม​ใน​พื้นที่​ให​มาก​ที่​สุด​ บริษทัฯ​ มี​เป า​หมาย​ใน​การ​เปิด

ชอง​ทางการ​ตลาด​ใหมๆ​ ปัจจุบัน​วาง​ขาย​ใน​หาง​สรรพ​สินคา​ครอบคลุม​พื้น​ที่​ 70% ตลาด​ที่​จะ​เจาะ​ตอ​ไป​คือ​กลุม​เป า

หมาย​หลัก​โรง​แรม​ ราน​อา​หาร​ โรงงาน​ผลิต​อา​หาร​ และ​ได​ออกงาน​แสดง​สินคา​ใหญๆ​ ลา​สุด​ 31พ.​ค.​-4มิ​.​ย.​ ที่​ผาน​มา

ได​รวม​ออกงาน​แสดง​สิน​คา THAIFEX-WORD OF FOOD ASIA 2017 ณ อิมแพค​ เมือง​ทอง​ ได​รับ​ความ​สนใจ​จาก

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%89%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87/


ลูกคา​ตาง​ชาติ​หลาย​ประเทศ​ที่​ตกลง​ใจ​เขา​มา​รวม​เจรจา​ธุรกิจ

สวน​แผนการ​ใช​สื่อ​เพื่อ​การ​ตลาด​นัน้​ มี​การ​โฆษณา​โดย​ใช​สื่อ​ที่​สามารถ​เห็น​ได​ใน​การ​ดําเนิน​ชีวิต​ประจําวัน​ เพื่อ​สราง

การ reminding brand ใน​ใจ​ เพ​รา​ะ ตราสิน​คา​เป็น​ที่​รูจัก​อยู​แลว​ จาก​สื่อ​ที​วี​ จาก​การ​ที่​สินคา​มี​ขาย​ใน​ตลาด​มา​นา​น

แต​ กา​รส​รา​ง Brand Identity และ Brand Awareness ให​ลูก​คา​ จึง​จะ​สามารถ​สราง​ความ​ยัง่ยืน​ใน​ใจ​ของ​ลูกคา​ได​

มุง​สู​การ​ตลาด​เชิง​รุก​โดย​ใช​กลยุทธ​สื่อสาร​การ​ตลาด​ใช​สื่อ​นอก​บา​น (Out-of-Home Advertisement) เชน Billboard

และ Buswrap รวม​ทัง้​ การ​ทํากิจกรรม​ลง​พื้น​ที่ (on-ground activity)เชน sample give away , demonstration

at selling points เป็น​ตน​ ” นาง​ปร​ญากลา​ว

การ​เจาะ​เขา​ถึง​กลุม​ลูกคา​รุน​ใหม​ โดย​ใช​สื่อ social media เชน FB line youtube channel เป็น​เทรน​ของ​โลก

ปัจจุบัน​ที่​ตอง​ตาม​ให​ทัน​ โดย​เฉพาะ​กับ​กลุม​คน​อายุ​สี่​สิบ​ปี​ลง​ไป​ ที่​ตองการ​ใช​สื่อ social mediaสูง​ ดัง​นัน้​จะ​ทําอยางไร

ให​เขา​ถึง​เป า​หมายก​ลุม​น้ี​ได​เร็ว​ที่​สุด​ ได​จํานวน​มาก​ที่​สุด​ บริษทั​ ตระหนัก​ดี​ถึง​การ​เปลี่ยนแปลง​น้ี​ และ​ ได​มี​การ​ปรับ

ตัวอยาง​ตอ​เน่ือง​ เรา​มี​การ​ใช​สื่อ​สังค​มonline ตัง้​แต webpage, facebook, line , youtube ซึ่ง​ผล​ตอบ​รับ​คอน​ขาง

นา​พอ​ใจ

ลาสุด​ได​ออก​ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​ใหม​ สื่อสาร​ถึง​ความ​สําเร็จ​จาก​ความ​มุง​มัน่​ จาก​การ​ไม​หยุด​ที่​จะ​พัฒนา​ สื่อ​ออก​ไป

ให​ทุก​คน​ได​รวม​ภาค​ภูมิใจ​ไป​กับ​สินคา​ไทย​เล็กๆ​ที่​สราง​ เติบโต​อยาง​ยัง่ยืน​ใน​ตลาด​สากล​ใน​ปี​น้ี​ได​ออกตัว​ผลิตภัณฑ

ใหม​ ซอส​พริก​ตรา​ปลา​หมึก​ เป็นการ​พัฒนา​สิน​คา​ จาก​การ​วิเคราะห​ตลาด​เครื่อง​ปรุง​รส​พบ​วา​ ซอส​พริก​มี​การ​ใช​อยาง

แพร​หลาย​ และ​ เป็น​ตลาด​ที่​ใหญ​ ใน​ตลาด​ไมมี​ตราสิน​คา​ใด​ที่​มี​สวน​แบง​ตลาด​เป็น​จํานวน​มาก​ กลาว​คือ​ ยัง​มี​โอกาส​ที่

ผลิตภัณฑ​ใหมๆ​จะ​แทรก​เขาไป​แบง​สวน​แบง​ตลาด​ได​อีก​ สวน​ผลิตภัณฑ​น้ําปลา​ บริษทั​ จึง​ได​เรง​พัฒนา​สูตร​น้ําปลา

ซอง​มา​ตัง้แต​ตน​ปี​ 2​559 และ​ นําออก​ตลาด​ใน​ปี​ 2​560น้ี​ โดย​มี​ความ​เชื่อ​มัน่​วา​ จะ​สามารถ​สราง​ยอด​ขาย​ได​อยาง​มี

ศักยภาพ​ใน​ชอง​ทาง​น้ี

รับ​ทราบ​ขอมูล​ราย​ละ​เอียด​ที่ Facebook : https://www.facebook.com/SquidBrand/ You tube:
https://www.youtube.com/user/squidbrandtv Line : https://line.me/R/ti/p/@squidbrand


