
น้ําตาล​ครบุรี​ เปิด​ตัว​แบ​รน​ด “เคบีเอส” (KBS) รุก

ตลาด​คอน​ซู​เม​อรและ​เอ​สเอ็มอี

น้ําตาล​ครบุรี​ เปิด​ตัว​แบ​รน​ด “เคบีเอส” (KBS) รุก​ตลาด​คอน​ซู​เม​อรและ​เอ​สเอ็มอี​ ชู​ผลิต​ภัณฑ​นวัต​กรร​ม

“KBS 2X ดับเบิล้​สวี​ท หวาน​สอง​เทา​”ตอบ​โจทย​ผู​บริโภค​ ตัง้​เป า​ผูนําตลาด​ใน​ 3 ปี

           

กรุง​เทพ​ฯ — 18 พฤศจิกายน​ 2​557— บมจ.​น้ําตาล​ครบุรี​ รุก​ตลาด​คอน​ซู​เม​อรเต็ม​ตัว​ดวย​การ​เปิด​ตัว​น้ําตาล​แบรนด

ใหม​ “เคบีเอส” (KBS) พรอม​แนะนําผลิตภัณฑ​นวัตกรรม​ลา​สุด​ น้ําตาล​หวาน​สอง​เท​า “KBS 2X double sweet”

ภาย​ใต​แนว​คิด KBS : Sweet & Smart ความ​หวาน​สําหรับ​คน​ฉลาด​เลือก​ที่​ให​ทัง้​ความ​ประ​หยัด​ สะอาด​และ​ปลอด

ภัย​ ตอบ​โจทย​ลูกคา​เอ​สเอ็มอี​ใน​แง​ชวย​ลด​ตนทุน​และ​เพิ่ม​ราย​ได​ ขณะ​ที่​ผู​บริโภค​ทัว่ไป​ได​น้ําตาล​คุณ​ภาพ​ แค​ลอรี่​ลด

ลง​ ประหยัด​และ​ดี​ตอ​สุข​ภาพ​ ลา​สุด​ ทุม​งบ​กวา​ 30 ลาน​บาท​ปลอย​ภาพยนตร​โฆษณา​ใหม​สราง​การ​รับ​รู​ใน​แบ​รน​ด

KBS และ​ผลิตภัณฑ​นวัตกรรม​ทาง​ทีวี​และ​สื่อ​บน​บีที​เอ​สและ​เอ็มอ​ารที​ ตัง้​เป า​ยอด​ขาย​น้ําตาล​แบ​รน​ด KBS ปี​ 58

แตะ​ 1,000 ลาน​บาท​ และ​เป็น​ 1 ใน​ 3 แบรนด​น้ําตาล​ใน​ใจ​ของ​ผู​บริโภค​ ภาย​ใน​ 3 ปี

 

นาย​ทัศน ​ วนา​กร​กุล​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษัท​ น้ําตาล​ครบุรี​ จํากัด​ (มหา​ชน​) เปิด​เผย​วา​ “ดวย​ประสบการณ

ความ​เชี่ยวชาญ​ใน​อุตสาหกรรม​ออย​น้ําตาล​มายา​วนา​นก​วา​ 40 ปี​ น้ําตาล​ครบุรี​มุง​มัน่​พัฒนา​อยาง​ตอ​เน่ือง​เพื่อ​ให​เกิด

ความ​แข็งแกรง​และ​ความ​ยัง่ยืน​ทาง​ธุรกิจ​ สราง​คุณคา​แก​ผู​มี​สวน​ได​สวน​เสีย​ทัง้​ภายใน​และ​ภายนอก​องคกร​ใน​ระยะ

ยาว​ โดย​มี​ลูกคา​หลัก​เป็นก​ลุม​อุตสาห​กร​รม​ และ​ลูกคา​โม​เดิรนเท​รด​ ผาน​การ​รับจาง​ผลิต​เฮา​สแบ​รน​ด มา​ถึง​วัน​น้ี

บริษทัฯ​ มี​วิสัย​ทัศน​ที่​จะ​เป็น​องคกร​ชัน้​นําใน​ธุรกิจ​ออย​น้ําตาล​ จึง​กําหนด​กลยุทธ​ใน​การ​ขยาย​ธุรกิจ​เพิ่ม​เติม​หลาย​ดาน​

รวม​ถึง​การ​ขยาย​ไป​สู​กลุม​ผู​ผลิต​ราย​ยอย​และ​กลุม​ผู​บริโภค​ให​มาก​ขึ้น​ ดัง​นัน้​การ​สราง​การ​รับ​รู​หรือ​การ​ทําให​แบ​รน​ด

“เคบีเอ​ส” เป็น​ที่​รูจัก​จึง​เป็น​สิ่ง​สําคัญ​มาก​ กลยุทธ​การ​สราง​แบ​รน​ด ‘เคบีเอ​ส” จึง​ได​เกิด​ขึ้น​”

 

โดย​แบ​รน​ด KBS มี​จุด​แข็ง​อยู​ที่​ความ​เป็น food solution เนน​การ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ที่​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​ผู

บริโภค​ โดย​เป็น​เพื่อน​คูคิด​ที่​ชวย​ลด​ตนทุน​ให​แก​ผู​ประกอบ​การ​ราย​ยอย​ เพิ่ม​ผล​กําไร​ให​มาก​ขึ้น​ และ​เป็น​เพื่อน​คู​ครัว

ของ​ผู​บริโภค​ที่​จะ​ทําให​การ​ทําอาหาร​ได​ทัง้​คุณคา​ทาง​โภชนาการ​และ​รสชาติ​ที่​ดี​ขึ้น​ ซึ่ง​เป็น​ที่มา​ของ​แนวคิด​ของ

แบรนด​ที่​วา KBS : Sweet & Smart ความ​หวาน​สําหรับ​คน​ฉลาด​เลือ​ก

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%95%e0%b8%b2%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%95%e0%b8%b2%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%95%e0%b8%b2%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%95%e0%b8%b2%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2014/11/KBS_caption.jpg


ทัง้​น้ี​ เพื่อ​ตอกยํ้าความ​เป็น​ผูนําใน​ดาน​นวัตกรรม​ผลิต​ภัณฑ​ บริษทัฯ​ ได​ออก​ผลิตภัณฑ​ทัง้​หมด​ 3 ตัว​ คือ​ น้ําตาล

ทราย​ขาว​บริสุทธิ ์​ ตรา KBS First น้ําตาล​ทราย​ธรรม​ชา​ติ​ ตรา KBS Brown และ​ผลิตภัณฑ​ที่​ถือ​เป็น​นวัตกรรม​ลาสุด

ใน​ตลาด​ ชู​จุด​ขาย​ที่​โดด​เดน​และ​แตก​ตาง​เพื่อ​ให​ครอบคลุม​ความ​ตองการ​ที่​หลาก​หลาย​ของ​ผู​บริโภค​ นัน่​คือ​ น้ําตาล

หวาน​สอง​เท​า“KBS 2X double sweet” เป็น​น้ําตาล​นวัตกรรม​ลาสุด​ที่​มี​คุณสมบัติ​หวาน​เป็น​ 2​ เทา​ มี​สวน​ผสม​ของ​ซู

ครา​โลส ซึ่ง​เป็น​น้ําตาล​สกัด​เขม​ขน​จาก​ออย​ธรรม​ชา​ติ​ 100%ให​ทัง้​ความ​ประ​หยัด​ สะอาด​และ​ปลอด​ภัย​ สามารถ​นําไป

ปรุง​อาหาร​ได​ทัง้​รอน​และ​เย็น​ โดยที่​ยัง​คง​ความ​หวาน​ไว​ ใชได​กับ​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ทุ​กช​นิด

 

 

 

 

 

 

“ดวย​คุณสมบัติ​ที่​ดี​เยี่ยม​ น้ําตาล​หวาน​สอง​เทา​น้ี​จะ​สามารถ​ตอบ​โจทย​ลูกคา​เอ​สเอ็มอี​ได​ดี​มาก​ อยาง​ราน​กาแฟ​ ราน

ขนม​ เพราะ​จะ​ชวย​ลด​ตนทุน​และ​เพิ่ม​ราย​ได​ และ​สําหรับ​ผู​บริโภค​เอง​ก็​ตอบ​โจทย​ใน​ดาน​ความ​อรอย​ ขณะ​เดียว​กัน​

ให​แค​ลอรี่​ลด​ลง​ จึง​ดี​ตอ​สุขภาพ​และ​ประ​หยัด​ โดย​สินคา​ทัง้หมด​ได​เริ่ม​วาง​จําหนาย​ใน​ชอง​ทาง​โม​เดิรนเท​รด​ อาทิ​

บิก๊ซี​ โลตัส​ แลว​”

 

นอกจาก​ชอง​ทาง​จําหนาย​ผาน​โม​เดิรนเทรด​ใน​ประเทศ​แลว​ น้ําตาล​แบ​รน​ดเคบีเอ​สยัง​มี​การ​สง​ออก​ไป​ตาง​ประ​เทศ​

โดย​เฉพาะ​ใน​ภูมิภาค​เอ​เชีย​ รวม​ถึง​ประชาคม​เศรษฐกิจ​อา​เซี​ยน (AEC) โดย​มี​น้ําตาล​เคบีเอ​ส ขนาด​บรรจุ​ 1 กก.​ เป็น

สินคา​หลัก​ มี​ลูกคา​ที่​สําคัญ​ใน​อา​เซียน​ อา​ทิ Dao Coffee ประเทศ​ลาว​ และ​ใน​อนาคต​มี​แผนที่​จะ​ขยาย​ตลาด​ไป​ยัง

พมา​และ​กัมพูชา​อีก​ดวย

และ​เพื่อ​สื่อสาร​แบรนด​และ​ผลิต​ภัณฑ​เคบีเอ​สให​เป็น​ที่​รูจัก​อยาง​กวาง​ขวาง​ บริษทัฯ​ ได​ทุม​งบ​ทางการ​ตลาด​กวา​ 30

ลาน​บาท​ โดย​ได​ผลิต​หนัง​โฆษณา​ 2​ เรื่อง​ เรื่อง​แรก​เป็นการ​แนะนําผลิต​ภัณฑ KBS First และ KBS Brown เพื่อ​ให

ผู​บริโภค​เห็น​ถึง​ความ​หลาก​หลาย​ใน​การนําน้ําตาล​ไป​ใช​ สวน​เรื่อง​ที่​ 2​ เป็นการ​แนะนําผลิต​ภัณฑ KBS 2X โดย​เนน​ที่

ผู​ประกอบ​การ​ที่​ใช​น้ําตาล​เป็น​สวน​หน่ึง​ใน​การ​ผลิต​ ซึ่ง​จะ​ชวย​ใน​เรื่อง​ของ​ความ​ประ​หยัด​ เพราะ​ใช​ปริมาณ​เพียง​ครึ่ง

เดียว​ โดย​จะ​เริ่ม​ออก​อากาศ​ทาง​โทร​ทัศน​ สื่อ​บน​บีที​เอ​สและ​เอ็มอ​ารที​ ตัง้แต​วัน​ที่​ 2​0 พ.​ย.​ เป็นตน​ไป​ พ​รอม​กัน​น้ี​ยัง

มี​การ​จัด​โปรโมชัน​แนะ​นํา เชิญ​ชวน​ทดลอง​ใช​สินคา​ใน​ตลาด​สด​ และ​อาคาร​สํานักงาน​ทัว่​กรุง​เทพ​ฯ

 



“จาก​แคมเปญ​การ​ตลาด​ทัง้หมด​ที่​กลาว​มา​ ไม​วา​จะ​เป็นการ​รี​แบ​รน​ด การ​ขยาย​ชอง​ทาง​จําหนาย​การ​ออก​ผลิตภัณฑ

ใหม​ที่​ถือ​เป็น​นวัตกรรม​ลาสุด​ใน​ตลาด​ รวม​ทัง้​การ​สื่อสาร​เพื่อ​สราง​การ​รับ​รู​ผาน​การ​โฆษณา​ประชา​สัมพันธ​ ทําให​เรา

เชื่อ​มัน่​วา​แบ​รน​ด KBS จะ​เป็น​ที่​รูจัก​ใน​หมู​ผู​บริโภค​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ และ​สามารถ​สราง​ยอด​ขาย​ได​ไม​น อย​กวา​ 1,000 ลาน

บาท​ภายใน​ปี​ 2​558 และ​เป็น​แรง​ผลัก​ดัน​ให​น้ําตาล​ครบุรี​ ภาย​ใต​แบ​รน​ด เคบีเอ​ส เติบโต​ขึ้น​ติด​อัน​ดับ​ 1 ใน​ 3

แบรนด​น้ําตาล​ใน​ใจ​ของ​ผู​บริโภค​ ภาย​ใน​ 3 ปี​ ตาม​ที่​ได​ตัง้​เป า​หมาย​ไว​อยาง​แน​นอน​” นาย​ทัศน​ กลาว​สรุป


