
น ูดเจ​ ผสาน​กลยุทธ​กับ​ครีเอทีฟ​ไอ​เดีย​ สราง​งาน

โฆษณา​ “ดูแล​มา​ดี​” ให​ “น้ําผล​ไม​มา​ลี​” เต็ม​ทัง้

รสชาติ​และ​คุณคา​ทาง​สาร​อา​หาร

บริษัท​ มาลี​สาม​พราน​ จํากัด​ (มหา​ชน) ผู​ปฏิวัติ​วงการ​ผล​ไม​ไทย​ โดย​มุง​มัน่​สรางสรรค​นวัตกรรม​ใหมๆ​ ใน​ฐานะ​ผู

ผลิต​และ​จําหนาย​ผล​ไม​กระ​ป อ​ง และ​น้ําผล​ไม​ตางๆ​ มายา​วนา​นก​วา​ 40 ปี​ จน​กลาย​เป็น​แบรนด​ที่​รูจัก​คุน​เคย​กัน​อยาง

ดี​ใน​สังคม​ไทย​ และ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ดวย​ความ​ใสใจ​ใน​คุณภาพ​ของ​สิน​คา​ การ​คัด​สรร​ผล​ไม​ชัน้​ดี

จาก​ไร​ของ​เกษตร​กร​ “ครอบครัว​มา​ลี​” กวา​ 5,000 ครอบ​ครัว​ ที่​ตาง​ก็​รัก​และ​ดูแล​ผล​ไม​อยาง​ดี​ตรง​ตาม​มาตรฐาน​ของ

มาลี​ทุก​ขัน้​ตอ​น ​ สวน​ผลิตภัณฑ​ภาย​ใต​แบรนด​มา​ลี​ แบง​เป็น​ธุรกิจ​แปร​รูป​ ผล​ไม​กระ​ป อ​ง 10% และ​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​

9​0%

การ​รุก​ตลาด​ใน​ชวง​ไตรมาส​ที่​ 2​ น้ี​ น้ําผล​ไม​มา​ลี​ มี​เป า​หมาย​ที่​จะ​ตอกยํา้แบรนด​ให​แข็งแกรง​ยิ่ง​ขึน้​ โดย​มอบ

หมาย​ให​ บริษัท​ น ูดเจ​ จํากัด​ เอ​เจน​ซี่​ที่​มี​ความ​เชี่ยวชาญ​ใน​ดาน​ Strategic Creative Brand Building

รับ​หนาที่​สะทอน​ตัว​ตน​ของ​แบ​รน​ดมา​ลี ที่​พิถีพิถัน​และ​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ทุก​กระบวนการ​ใน​การ​ผลิต​น้ําผล​ไม​

ตัง้แต​ขัน้​ตอน​การ​คัด​เลือก​สาย​พันธุ​ผล​ไม​ตางๆ​ การ​ปลูก​ การ​ดู​แล​ การ​เก็บ​ ไป​จนถึง​บรรจุ​ลง​กลอง​ กลัน่​มา​เป็น

slogan ของ​มา​ลี​วา  “Fruit with Care” โดย​ทาง​ดาน​การ​สื่อ​สาร​ น ูดเจ​ เนน​งาน​ครีเอทีฟ​เชิงกล​ยุทธ​ เพื่อ​เจาะ

ลึก​ คอน​ซู​เม​อร อิน​ไซ​ท [Consumer Insight] และ​เลือกสรร​ชอง​ทาง​สื่อสาร​ใน​การ​สราง​แบ​รน​ด และ

สามารถ​ตอบ​โจทย​ทาง​ธุรกิจ​ได​อยาง​แท​จริงและ​ยั่งยืน ภาย​ใต​ปรัชญา​การ​ทํางาน​ที่​มี​รวม​กัน​ คือ See Through

To Be Fearless – กลา​คิด​กลา​ทํา เพราะ​มอง​ทะลุ​ใน​ทุก​แง​มุม​  ผล​ที่​ได​คือ​ภาพยนต​โฆษณา​ชุด​ใหม​ “ดูแล​มา​ดี”

 

[youtube dkGh0jwfH_c]

แนวคิด​และ​เน้ือหา​ใน​ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​ “ดูแล​มา​ดี” ได​รับ​แรง​บันดาล​ใจมา​จาก​การ​ใช​ชีวิต​ประจําวัน​ของ​คน​เมือง

ที่​ตอง​คอย​แขง​กับ​เวลา​อยู​ตล​อด​ เป็น​ชีวิต​ที่​สับสน​และ​วุน​วาย​ ทําให​ไม​คอย​ใสใจ​กับ​ราย​ละ​เอียด​ และ​คน​รอบ​ขาง​มาก

นัก​ อยาง​เวลา​ชอปป้ิง​ ก็​มัก​ไม​ใสใจ​กับ​ราย​ละเอียด​ของ​สินคา​เทา​ที่​ควร​ เอา​เร็ว​เขา​วา​ โดย​หนัง​ได​เปรียบ​เทียบ​ชีวิต

ของ​ชาย​ผู​หน่ึง​ ที่​เป็น​คน​เมือง​ ใช​ชีวิต​อยาง​เรง​รีบ​ แม​กระทั่ง​เวลา​จับ​จาย​ซือ้​สินคา​ใน​ซุปเปอร​มารเก็ต​ หยิบ

จับ​อะไร​ได​ก็​โยน​ใส​รถ​เข็น​ โฆษณา​ชุด​นี้​ชี ้​ให​เห็น​อีก​แง​มุม​นึง​ของ​ชี​วิ​ต วา​เรา​ไม​จําเป็น​ตอง​เรง​รีบ​จน​ละเลย

ความ​พิถีพิถัน​ใสใจ​ไป​ เปรียบ​เทียบ​กับ​บริษัท​มา​ลี​ ซึ่ง​มอบ​ความ​ใสใจ​ทุม​เท​ และ​พิถีพิถัน​กับ​ราย​ละเอียด​ใน

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b9%8a-%e0%b8%9c%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%84/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b9%8a-%e0%b8%9c%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%84/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b9%8a-%e0%b8%9c%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%84/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/04/Kosana-Malee.jpg


ทุก​ขัน้​ตอน​การ​ผลิ​ต ซึ่ง​เน้ือหา​ภาพยนตร​โฆษณา​ จะ​เลา​วา​ “น้ําผล​ไม​มา​ลี​ ถูก​ดูแล​มา​ดี​” อยาง​ไร​ ตัง้​แต​ การ​ปลูก

ให​มี​ระยะ​หาง​กัน​ 5 เมตร​ เพื่อ​ให​แตละ​ตน​ได​เติบโต​และ​รับ​สาร​อาหาร​อยาง​เต็ม​ที่​ ไป​จนถึง​การ​ไม​เรง​เก็บ​ แต​เลือก​ที่

จะ​รอ​ ให​ผล​ไม​โต​เต็ม​ที่​ เต็ม​ทัง้​รสชาติ​และ​คุณคา​ทาง​สาร​อา​หาร​ และ​สุด​ทาย​ คือ​การ​ใช​มือ​เก็บ​แตละ​ผลอ​ยาง​ทนุ

ถนอม​ สําหรับ​งาน​โฆษณา​ชิน้​นี้​ มี​ความ​ยาว​ 45 วิ​นา​ที​ กําลัง​เผย​แพร​ผาน​สื่อ​โทร​ทัศน ​ โดย​ผสาน​กับ​โซ​เซี​ยล

เน็ตเวิรค​บน​โลก​ออนไลน ​ ซึ่ง​มั่นใจ​วา​จะ​ สราง​การ​รับ​รู​ถึง​ความ​ใสใจ​ใน​การ​ผลิต​สินคา​คุณ​ภาพ​ ภาย​ใต​แบ

รน​ด มา​ลี​ ได​เป็น​อยาง​ดี​  

 

สําหรับ​ ทีม​งาน​สรางสรรค​ผล​งาน​โฆษณา​ของ​ “น ูดเจ​” ชุด​นี้​ ประกอบ​ดวย​ จุรี​พร​ ไทยดํารงค​  ทําหนา​ที่​

Creative Chairwoman , เจ​สัน​ ลิม้​ ทําหนา​ที่ Creative Director , ฐาปกรณ ​ อยู​สกุล​, อา​นนท​ กันทะ​วัง​

และ​ ภู​มิ​ คุ​นผลิ​น ​ทําหนา​ที่​เป็น Art Director ใน​สวน​ของ Copy Writer  ดูแล​โดย​ ฉัตร​ชัย​ ประเสริฐ

มรรค​  ที่​ขาด​ไม​ได​ก็​คือ​ ตอ​ ธน​ญชัย​ ศร​ศรี​วิ​ชัย​ เขา​มา​ทําหนา​ที่​เป็น Director ดูแล​อยาง​ใกล​ชิด​ โดย​ทุก

คน​ลวน​เป็น​บุคลากร​ระดับ​แถว​หนา​ของ​วงการ​โฆษณา​ ยิ่ง​ได Phenomena Company Limited ดูแล​งาน

ผลิ​ต จึง​ทําให​งาน​ภาพยนต​โฆษณา​ชุด​ “ดูแล​มา​ดี”  ตองตา​และ​ถูกใจ​ผู​บริโภค​ได​อยาง​รวด​เร็ว​ อีก​ทัง้​ ชวย​ผลัก​ดัน

ยอด​ขาย​ให​ประสบ​ผล​สําเร็จ​ตาม​เป า​หมาย​ คือ​ เติบโต​ปี​น้ี​ 100% จาก​ปี​ที่​ผาน​มา​มี​ยอด​ขาย​ 3,000 ลาน​บาท​ เพิ่ม​เป็น​

6,000 ลาน​บาท​ ได​ไม​ยาก


