
นี​โอ​สุ​กี ้​ จัด​หนัก​ตลาด​เชิง​รุก​ ดึง​แบรนด​ยุโรป​-ม​ะกัน

เสริม​ทัพ​ ทุม​ 150 ล.​ สู​ศึก

นาย​ณัฐพล​ กัปปิย​จรรยา​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ นี​โอ​ สุ​กี้​ไทย​เรส​เท​อร​อง​ส จํากัด​ เปิด​เผย​วา​ ปัจจุบัน​มูลคา​ตลาด​สุ

กี้​ ใน​เมือง​ไทย​มี​มูลคา​ตลาด​รวม​ประ​มา​ณ 15,000 ลาน​บาท​ ภาพ​รวม​การ​เติบโต​ของ​ตลาด​รวม​อยู​ที่​ 10 % ตอ​ปี​ นี​โอ

สุ​กี้​มี​สวน​แบง​ทางการ​ตลาด​สุ​กี้​ที่​เป็น alacarte เป็น​อันดับ​สอง​ โดย​แผน​ธุรกิจ​จะ​ยัง​คง​เดิน​หน า​ลงทุน​ใหม​เรื่อย​ๆ ซึ่ง

ใน​ปลาย​ปี​น้ี​จะ​ลงทุน​เพิ่ม​อีก​ 1 สา​ขา​ ใน​ จ.​เชียง​ใหม​ รวม​บริษทั​จะ​มี​สาขา​ทัง้​สิน้​ภายใน​ปี​ 2​1 สา​ขา​ นอกจาก​น้ี​ยัง​ขาย

แฟรน​สไช​สให​กับ​อิน​โด​นี​เซี​ย และ​เวียดนาม​ อีก​ 2​ สา​ขา​ โดย​เฉพาะ​ตลาด​เวียดนาม​ยอด​ขาย​ดี​มาก​ เพราะ​ตัง้​อยู​ใกล

แหลง​นิคม​อุตสาห​กรร​ม

นอกจาก​น้ี​บริษทั​ เมื่อ​ปี​ที่​แลว​ยัง​ได​เสริม​ธุรกิจ​ไป​อยาง​ไป​ 2​ แบ​รน​ด ได​แก​ แบรนด​กัง​ฟู​ และ​ซุน​วู ลาสุด​ได​เปิด

แผนการ​ตลาด​ 5 ปี​ คือ​ลําดับ​แรก​จะ​เขา​นําบริษทั​เขา​ตลาด​หลัก​ทรัพย​ เพื่อ​ระดม​ทุน​ใน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ตอ​ไป​ ขณะ

เดียวกัน​ได​เตรียม​ลงทุน​ทัง้​สิน้​ 150 ลาน​บาท​ ลาสุด​ได​ลงทุน​ตัง้​โรงงาน​ใน​จ.​นนทบุรี​ มู​ลคา​ 50 ลาน​บาท​ เพื่อ​เพิ่ม

กําลัง​การ​ผลิต​ เน่ืองจาก​ที่​โรงงาน​พระ​ราม​ 3 มี​กําลัง​การ​ผลิต​จํากัด​ จึง​ไม​เพียง​พอ​ตอ​ธุรกิจ​การ​ขยาย​ตัว​ของ​ธุรกิจ​

สวน​แผน​ดัง​กลาว​ คาด​วา​จะ​นําแบรนด​ใหม​มา​เสริม​อีก​ประมาณ​ 2​ แบ​รน​ด รวม​เป็น​ 5 แบ​รน​ด โดย​เนน​ที่​เป็น​แบรนด

ที่มา​จาก​ยุโรป​และ​อเมริกา​ เนน​อาหาร​ที่​รับ​ประทาน​งาย​ เหมาะ​กับ​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​กลุม​คน​รุน​ใหม​ สวน​การ​ลงทุน

ใหม​ ใน​ประเทศ​จะ​เนน​หนัก​ไป​ที่​โซน​บาง​ซื่อ​ บาง​นา​ ลาด​พราว​ สวน​ใน​ตาง​จังหวัด​คาด​วา​จะ​เป็น​ ขอน​แก​น ​และ​ นคร

ราช​สี​มา​ เนน​เขา​หาง​สรรพ​สินคา​ขนาด​ใหญ​ ที่ทําการ​ตลาด​มา​อยาง​ดี​แล​ว

สําหรับ​จุด​แข็ง​ นี​โอ​สุ​กี้​ ยัง​คง​เนน​ดาน​คุณภาพ​เพื่อ​ตอสู​กับ​คู​แขง​ จะ​ไม​เนน​การ​แขงขัน​เรื่อง​ของ​รา​คา​ สวน​การ​วาง

ตําแหนง​สินคา​ของ​นี​โอ​สุ​กี้​ คือ​ สุ​กี้​ โฮม​เมด​ คัด​สรร​วัตถุดิบ​ที่​ดี​ที่สุด​มา​เพื่อ​ผู​บริโภค​ โดย​มอง​วา​เท​รน​ดใน​อนาคต​

กระแส​บุฟเฟต​ จะ​ลด​ลง​ แต​แบรนด​ที่​ทําบุพ​เฟตจะ​อยู​ได​ตอง​เป็น​แบรนด​ที่​เนน​จะ​ตลาด​บน​ สวน​ตลาด​กลาง​-ลาง​

แขงขัน​ลําบาก​ และ​อาจ​ทําให​ผู​ประกอบ​การ​ราย​เล็ก​ปิด​ตัว​ลง

อยางไร​ก็ตาม​การ​แขงขัน​ใน​ตลาด​จะ​มี​ความ​รุนแรง​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ดัง​นัน้​จะ​ปรับ​ตัว​ดวย​การ​รักษา​คุณภาพ​ให​ดี​ รักษา​ฐาน

ลูกคา​เดิม​ให​ได​ โดย​มัน่ใจ​วา​ธุรกิจ​จะ​เติบ​โต​ 12-15% หรือ​มี​ราย​ได​ 370-400 ลาน​บาท​ โดย​ปัจจัย​บวก​ที่​ทําให​เติบ​โต​

คือ​ การ​ขยาย​สา​ขา​ และ​เท​รน​ดคน​รัก​สุขภาพ​ยัง​คง​แรง​ตอ​เน่ือง​ สวน​ปัจจัย​ลบ​ที่​นา​เป็น​หวง​คือ​ เศรษฐกิจ​ไทย​เติบโต

ไม​กระจาย​ตัว​ เชน​การ​สง​ออก​ที่​เติบโต​เฉพาะ​กลุม​ อุตสาห​กร​รม​ ทําให​เงิน​ไม​กระจาย​มา​ถึง​ระบบ​เศรษฐกิจ​ที่แท​จริง​

ไม​กอ​ให​เกิด​การ​หมุนเวียน​ใน​ระบบ​เศรษฐ​กิจ​ นอกจาก​น้ี​ยัง​ตอง​รอ​ทาที​ทางการ​เมือง​ หาก​มี​การ​เลือก​ตัง้​นัก​ลงทุน​จะ
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เขา​มา​ไทย​มาก​ขึ้น​ ทําให​เกิด​การ​จาง​งา​น ​และ​มี​เงิน​หมุนเวียน​ใน​เศรษฐกิจ​มาก​ขึ้น


