
นา​ยก​ ส.​ขาย​ตรง​คน​ใหม​ชู “4C Plus” รับ​ยุค​ดิจิทัล​

พ​รอม​งัด​กลยุทธ​สี​ขาว​หนุน​ธุรกิจ​เติบ​โต​ยั่งยืน

สมาคม​การ​ขาย​ตรง​ไทย​ เปิด​ตัว​นายก​คน​ใหม​ “สุ​เทพ​ ยืน​ยง​ควิทยา​กุล​” พรอม​คณะ​กรรมการ​บริหาร​ชุด​ใหม​

ประกาศ​สาน​ตอ​นโย​บาย “4C Plus” รับมือ​การ​เปลี่ยนแปลง​ยุค​ดิจิทัล​ หนุน​การ​เติบโต​ยัง่ยืน​ให​กับ​อุตสาหกรรม​การ

ขาย​ตรง​ ผาน​กลยุทธ​นาน​น้ําสี​ขาว (White Ocean) หวัง​ขยาย​ฐาน​สมาชิก​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ พ​รอม​คาด​ตลาด​ขาย​ตรง​ปี​ 61

เติบ​โต​ 3% จาก​ปี​กอ​น ​รวม​มือ​กับ​ภาค​รัฐ​และ​เอก​ชน​ สง​เสริม​มาตรการ​ป องกัน​เครือ​ขา​ย Money Game และ​แชร

ลูกโซ​ที่​แฝง​ตัว​เขา​มา​ใน​ธุรกิจ​ขาย​ตรง​ ขณะ​เดียว​กัน​ มุง​สง​เสริม​และ​พัฒนา​บุคลากร​ขาย​ตรง​ปรับ​ตัว​ กาว​ทัน​โลก​ยุค

ดิจิ​ทัล

นาย​สุ​เทพ​ ยืน​ยง​ควิทยา​กุล​ นายก​สมาคม​การ​ขาย​ตรง​ไทย​ เปิด​เผย​ภาย​หลัง​ได​รับ​เลือก​ให​ดํารง​ตําแหนง​นายก

สมาคม​การ​ขาย​ตรง​ไทย​คน​ใหม​ พ​รอม​ทัง้​ได​เปิด​ตัว​คณะ​กรรมการ​บริหาร​ชุด​ใหม​อีก​ 9​ ทา​น ​ซึ่ง​ประกอบ​ไป​ดวย

พญ.​นลินี​ ไพบูลย​ อุปนายก​ฝาย​รัฐ​สัมพันธ​, ร.​ต.​ต.​ดร​.​สุร​เชษฐ เชื้อ​ศรี​ อุปนายก​ฝาย​การ​สื่อ​สาร​, นาย​กิจ​ธวัช​ ฤทธีร​าวี​

เลขาธิการ​, นางสาว​นิต​ยา​ มงคล​ธร​รม​ากุล​ เหรัญญิก​, นางสาว​สุชา​ดา​ ธีร​วชิร​กุล​ กรรมการ​ฝาย​สมาชิก​สัมพันธ​, นาง

วิภา​ดา​ ตัง้​ปกรณ​ กรรมการ​ฝาย​ตาง​ประ​เทศ​, นาย​เคลยตัน​ บาร​ตัน​ กรรมการ​ฝาย​กิจกรรม​พิเศษ​, นาย​อร​รถ​กฤต​

กีรติ​วิทยา​ยุต​ กรรมการ​ฝาย​กิจกรรม​พิเศษ​ และ​ นาย​นิติ​พงศ​ ศิว​พร​เสถียร​ กรรมการ​ฝาย​กิจ​กร​รม​พิเศษ

นาย​สุ​เทพ​ กลาว​วา​ ใน​วาระ​ 2​ ปี​ (กรกฎาคม​ 2​561- มิถุนายน​ 2​563) ของ​การ​ดํารง​ตําแหนง​นายก​สมา​คมฯ​ จะ​ยัง​คง

สาน​ตอ​นโยบาย​เดิม​ใน​การ​ผลัก​ดัน​การ​เติบโต​ตอ​เน่ือง​ให​กับ​อุตสาหกรรม​การ​ขาย​ตรง​ไทย​ พ​รอม​ปณิธาน​ใหม​ที่​จะ

สราง​ความ​ยัง่ยืน​ให​กับ​อุตสาหกรรม​ขาย​ตรง​ ดวย​การ​ดูแล​และ​ตอบแทน​สิ่ง​ดี​ ๆ คืน​สู​สังคม​ ขณะ​เดียวกัน​จะ​สง​เสริม

และ​พัฒนา​บุคลากร​ใน​สาย​ขาย​ตรง​ให​รูจัก​ปรับ​ตัว​ กาว​ให​ทัน​กับ​โลก​สมัย​ใหม​ใน​ยุค​ดิจิทัล​ ภาย​ใต​นโย​บาย “4C Plus”

ที่​จะ​นําพา​อุตสาหกรรม​ขาย​ตรง​ไทย​ ให​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​บน​โลก​ดิจิทัล​เพื่อ​กาว​ทัน​กับ​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​ที่

เปลี่ยน​ไป

ประ​กอบ​ดวย 1. Core Culture คือ​การ​สง​เสริม​และ​ปลูก​ฝัง​การ​มี​จิต​วิญญาณ​การ​เป็น​ผู​ประกอบ​การ​ และ​นัก​ธุรกิจ​

ขาย​ตรง​ที่​ยึด​มัน่​ใน​คุณธรรม​และ​จรรยา​บร​รณ 2. Community & Charity การ​เสริม​สราง​ภาพ​ลักษณ​อุตสาหกรรม

ขาย​ตรง​ไทย​และ​การ​ทําความ​ดี​ตอบแทน​สังค​ม 3. Competitiveness & Righteousness การ​ยก​ระ​ดับ​ ขีด​ความ

สามารถ​ใน​การ​แขงขัน​ให​แก​บริษทั​สมา​ชิ​ก และ​นัก​ธุรกิจ​ขาย​ตรง​ให​เขา​ถึง​เทคโนโลยี​สื่อสาร​สมัย​ใหม​ อยาง​รวดเร็ว

บน​พื้น​ฐาน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​อยาง​ถูก​ตอง​ และ 4. Connection & Development การ​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​ใน​วง​กวาง​ รวม

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%81-%e0%b8%aa-%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%99%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%8a%e0%b8%b9-4c-plus/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%81-%e0%b8%aa-%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%99%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%8a%e0%b8%b9-4c-plus/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%81-%e0%b8%aa-%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%99%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%8a%e0%b8%b9-4c-plus/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%81-%e0%b8%aa-%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%99%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%8a%e0%b8%b9-4c-plus/


ถึง​คุมครอง​สิทธิ​และ​ประโยชน​ของ​ผู​บริโภค​ ตลอด​จน​การ​สราง​สาย​สัมพันธ​ ควา​มสามัคคี​ของ​กลุม​สมาชิก​ใน​สมา​คม​

และ​การ​ขยาย​ฐาน​สมาชิก​ให​เพิ่ม​มาก​ขึ้น

สําหรับ​แผนการ​ดําเนิน​งาน​ใน​แตละ​ดาน​ มี​ดัง​น้ี “Core Culture” จะ​สง​เสริม​ให​บริษทั​สมา​ชิ​ก และ​ผู​จําหนาย​อิสระ​ใน

สังกัด​ดําเนิน​ธุรกิจ​อยาง​มี​จรรยา​บร​รณ​, สราง​ความ​ภาค​ภูมิใจ​ให​กับ​บริษทั​สมาชิก​และ​นัก​ธุรกิจ​ขาย​ตรง​ ภาย​ใต​สังกัด

สมาชิก​ของ​สมาคม​การ​ขาย​ตรง​ไทย​, สราง​ความ​เชื่อ​ถือ​ตอ​ผู​บริโภค​และ​นัก​ธุรกิจ​ทุก​ภาค​สวน​ ใน​การ​เขา​รวม​เป็น

สมาชิก​และ​นัก​ธุรกิจ​สังกัด​บริษทั​น้ําดี​ ที่​ได​รับ​การ​กา​รัน​ตีจาก​สมาคม​การ​ขาย​ตรง​ไทย​ ซึ่ง​ทําธุรกิจ​ดวย​ความ​ถูก​ตอ​ง

ตาม​กฎหมาย​ขาย​ตรง​ และ​จรรยา​บรรณ​ใน​การ​คุมครอง​ผู​บริโภค​ ตลอด​จน​การ​จัด​กิจกรรม​ตางๆ​ เพื่อ​ตอกยํ้าให​นัก

ธุรกิจ​มุง​มัน่​ใน​การ​ทํางาน​อยาง​มี​จรรยา​บรรณ​และ​คุณ​ธร​รม

“Community & Charity” จะ​เสริม​สราง​ภาพ​ลักษณ​ขาย​ตรง​ไทย​ให​ทัน​สมัย​และ​นา​เชื่อ​ถือ​ เป็น​ที่​รูจัก​ของ​ทุก​ภาค

สวน​ ทัง้​ใน​ประเทศ​และ​ตาง​ประ​เทศ​, สราง​โอกาส​และ​ราย​ได​ให​ผูคน​ใน​สังคม​ เชน​ทํากิจ​กรร​ม Campus Training

กับ​กลุม​นัก​ศึกษา​ และ​การ​ทํากิจกรรม​เพื่อ​การ​กุศล​กับ​ผู​ดอย​โอ​กา​ส และ​ รวม​แบง​ปัน​ขอมูล​เกี่ยว​กับ​ธุรกิจ​ขาย​ตรง

และ​สนับสนุน​การ​ดําเนิน​งาน​ของ​ภาค​รัฐ​ที่​เกี่ยวของ​เพื่อ​ประโยชน​โดย​รวม​แก​ผู​บริโภค​ และ​สมาชิก​ของ​สมา​คม

“Competitiveness & Righteousness” จะ​สง​เสริม​ให​บริษทั​สมา​ชิ​ก และ​นัก​ธุรกิจ​ขาย​ตรง​ เรียน​รู​และ​ให​ความ

สําคัญ​ใน​การ​ทําธุรกิจ​ให​โดด​เดน​ทัง้​ใน​ดาน Online และOffline ใช​สื่อ​ตางๆ​ เป็น​เครื่อง​มือ​ใน​การ​สื่อสาร​เพื่อ​ให​เกิด

ประ​สิทธิ​ภาพ​ เพื่อ​ให​ผู​ประกอบ​การ​และ​นัก​ธุรกิจ​ขาย​ตรง​ สามารถ​แขงขัน​ได​ใน​ระดับ​สา​กล​ ดวย​การ​เขา​ถึง​ มี​ความ

รวด​เร็ว​ และ​มี​การ​ปรับ​ตัว​ให​สอดคลอง​กับ​เทคโนโลยี​สื่อสาร​สมัย​ใหม​ใน​ยุค​ดิจิทัล​ และ​ผลัก​ดัน​ให​สมาคม​เป็น​องคกร​ที่

ได​รับ​การ​ยอมรับ​อยาง​สูงสุด​จาก​สา​ธารณ​ชน

“Connection & Development” จะ​เนน​การ​เผย​แพร​ความ​รู​ ควา​มเขา​ใจ​ ตลอด​จน​จรรยา​บรรณ​ขาย​ตรง​ที่​ถูก​ตอง​

เพื่อ​ให​ผู​บริโภค​และ​ผู​สนใจ​ได​ศึกษา​กอน​การ​ตัดสิน​ใจ​ ผาน​โปรแกรม​การ​ศึกษา​ไป​ยัง​ภาค​รัฐ​ สื่อ​มวล​ชน​ สถาบัน​การ

ศึกษา​ ฯลฯ​, เปิด​เผย​ผล​งาน​ที่​โดด​เดน​ของ​สมาคม​ตอ​สาธารณชน​ดาน​ศักยภาพ​ความ​เป็น​ผูนําดาน​จรรยา​บร​รณ​, สง

เสริม​ขอมูล​อัน​เป็น​ประโยชน​ใน​ดาน​ตางๆ​ แก​สมาชิก​ของ​สมา​คม​, สราง​ความ​สามัคคี​ใน​กลุม​สมา​ชิ​ก ผาน​กิจ​กรร​ม

CEOs MEET CEOs หรือ​กิจ​กร​รม​ และ​การ​ประชุม​ตางๆ​ เพื่อ​ให​บริษทั​สมาชิก​และ​คณะ​ทํางา​น ​ได​มี​โอกาส​แลก

เปลี่ยน​ความ​คิด​ ควา​มรู​ และ​ประสบ​การณ​ เพื่อ​สราง​สาย​สัมพันธ​อัน​ดี​ใน​การ​ทํางาน​รวม​กัน​เป็น​หน่ึง​เดียว​ และ​สุดทาย

คือ​ กําหนด​เป า​หมาย​ใน​การ​สรรหา​บริษทั​ใหมๆ​ ที่​ยัง​ไมมี​สังกัด​ และ​ทําธุรกิจ​บน​พื้น​ฐาน​จรรยา​บรรณ​และ​คุณ​ธร​รม​ ให

เขา​มา​เป็น​บริษทั​สมาชิก​ของ​สมาคม​มาก​ยิ่ง​ขึ้น

นาย​สุ​เทพ​ กลาว​ตอ​ถึง​ทิศทาง​ของ​อุตสาหกรรม​ขาย​ตรง​ไทย​วา​ ปัจจุบัน​มี​มูลคา​ตลาด​รวม​อยู​ที่​ 71,000 ลาน​บาท​ และ​

ใน​ปี​ 2​561 คาด​วา​ตลาด​จะ​เติบโต​ราว​ 3% จาก​ปี​ 2​560 โดย​การ​เติบโต​ที่​ตอ​เน่ือง​นัน้​มา​จาก​ปัจจัย​ดาน​ความ​เอาใจ​ใส

ของ​ผู​บริโภค​ทัง้​ใน​เรื่อง​สุขภาพ​และ​ความ​งาม​ และ​ยัง​คง​เป็น​แนว​โนม​ที่​ดี​ตอ​ไป​ ซึ่ง​ผู​บริโภค​ยินดี​จะ​จาย​เงิน​เพิ่ม​มาก

ขึ้น​เพื่อ​ซื้อ​สินคา​ที่​มี​เทคโนโลยี​และ​นวัตกรรม​ที่​ดี​กวา​ สอดคลอง​กับ​ตลาด​ขาย​ตรง​ที่​ผู​ประกอบ​การ​ตาง​ให​ความ​สําคัญ



กับ​การ​พัฒนา​สินคา​กลุม​สุขภาพ​และ​ความ​งาม​ที่​มีน​วัต​กรรม​และ​แตก​ตาง​ เพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​

ขณะ​เดียว​กัน​ เท​รน​ดของ​ผู​บริโภค​ที่​เลือก​ใช​ผลิตภัณฑ​ตาม​คําแนะนําของ​เพื่อน​มี​มาก​ขึ้น​ใน​ยุค​ดิจิทัล​ เป็น​อีก​ปัจจัย​ที่

ชวย​กระตุน​การ​เติบโต​ของ​ตลาด​ขาย​ตรง

อยางไร​ก็ตาม​ปัญหา​เรื่อง​เครือ​ขา​ย Money Game และ​แชร​ลูกโซ​ที่​เนน​ให​ผล​ตอบแทน​จาก​แผนการ​ลงทุน​ที่​ ผิด​กฎ

หมาย​ ซึ่ง​ยัง​คง​แฝง​ตัว​อยู​ใน​อุตสาหกรรม​ขาย​ตรง​ไทย​นัน้​ นับ​เป็น​ปัญหา​เรื้อรัง​และ​จําเป็น​ตอง​ได​รับ​การ​แกไข​อยาง

เรง​ดวน​ โดย​สมา​คมฯ​ จะ​มุง​ให​ความ​รู​ความ​เขาใจ​ที่​ถูก​ตอง​เกี่ยว​กับ​ธุรกิจ​ขาย​ตรง​ผาน​สถาบัน​การ​ศึกษา​ และ

ประชาชน​ทัง้​ใน​ภาค​รัฐ​และ​เอกชน​อยาง​ตอ​เน่ือง​ เชน​การ​จัด​งาน​มหกรรม​ หรือ​การ​ออก​ไป​โรดโชว​ ตาม​พื้นที่​และ

จังหวัด​ตางๆ​ เพื่อ​ให​เป็น​สื่อ​กลาง​ใน​การ​เผย​แพร​ขอมูล​เพื่อ​ให​ผู​บริโภค​ไม​ตอง​ตก​เป็น​เหยื่อ​ของ​เรื่อง​ดัง​กลา​ว

นอกจาก​น้ี​ ภาย​ใต​ยุค​ดิจิทัล​ซึ่ง​เทคโนโลยี​ตาง​ ๆ มี​การ​เปลี่ยนแปลง​ไป​อยาง​รวด​เร็ว​ และ​ได​เขา​มา​มี​บทบาท​ใน

อุตสาหกรรม​ขาย​ตรง​ดวย​นัน้​ นายก​สมาคม​การ​ขาย​ตรง​ไทย​ ให​ความ​เห็น​วา​ผลก​ระ​ทบ​ตอ​ธุรกิจ​ขาย​ตรง​นัน้​มี​ทัง้​ดาน

ที่​ดี​และ​ดาน​ที่​ควร​ตอง​ปรับ​ปรุง​ โดย​การ​ทําธุรกิจ​บน​โลก​ออนไลน​ หรือ​โซ​เชีย​ล มี​เดีย​ ซึ่ง​สราง​การ​เติบโต​อยาง​รวดเร็ว

และ​ครอบคลุม​ทัว่​ทุก​พื้นที่​นัน้​ ทําให​มี​การ​พัฒนา​รูป​แบบ​การ​จัด​ประชุม​และ​การ​จัด​อบรม​ออนไลน​ผาน​สื่อ​สังคม

ออนไลน​ตางๆ​ เพื่อ​ให​ได​ขอมูล​ที่​ทัน​สมัย​ แต​อาจ​หลงลืม​ประโยชน​ที่​เคย​ได​รับ​จาก​การ​ทําตลาด​แบบ Offline ซึ่ง​เนน

ให​คุณ​ประโยชน​ใน​ดาน​การ​สราง​สาย​สัมพันธ​ที่​แนบ​แนน​กับ​ลูก​คา​ สง​ผลก​ระ​ทบ​ทําให​สายใย​และ​สาย​สัมพันธ​ใน​การ

ทําธุรกิจ​หาง​เหิน​ออก​ไป​ หรือ​ เรียก​วา Hitech – Low Touch

จาก​ปัจจัย​การ​เปลี่ยนแปลง​น้ี​ ทาง​สมา​คมฯ​ เล็ง​เห็น​วา​ควร​จะ​ชวย​กัน​ปลูก​ฝัง​วัฒน​ธร​รม​ คา​นิ​ยม​ และ​แนว​คิด​ เพื่อ​ให

นัก​ธุรกิจ​หัน​มา​ให​ความ​สําคัญ​ใน​การ​ทําธุรกิจ​ให​โดด​เดน​ทัง้​ดาน Online Marketing และ Offline Marketing เพื่อ

ให​ได​รับ​ผลลัพธ​ใน​แบบ Hitech – Hi Touch และ​ได​ทําธุรกิจ​แบบ Win – Win

“อยางไร​ก็​ดี​การ​เปลี่ยนแปลง​ทาง​เทคโนโลยี​ จะ​ให​ผล​บวก​กับ​ธุรกิจ​ขาย​ตรง​เป็น​อยาง​มาก​ หาก​ผู​ประกอบ​การ​และ​นัก

ธุรกิจ​สามารถ​นํามา​ใช​อยาง​ถูก​ตอง​ และ​สมา​คมฯ​ ได​เตรียม​การ​ให​ความ​รู​เกี่ยว​กับ Digital ให​กับ​บริษทั​สมาชิก​ให

สามารถ​ปรับ​ตัว​พรอม​รับ​การ​เปลี่ยน​แป​ลง​ ผาน​การ​เทรน​น่ิง​ ให​กับ CEO ของ​บริษทั​สมา​ชิ​ก เพื่อ​ให​นําแนวคิด​ไป​ตอย

อด​ใน​การ​ทําธุรกิจ​” นาย​สุ​เทพ​ กลาว​ทิง้​ทา​ย


