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ควาสุดยอดนักสรางสรรคแผนการตลาดในยุคดิจิทัล

ผานพนไปแลวสําหรับพิธีมอบรางวัลโครงการ U Power Digital Idea Challenge Season 3 โดยกระทรวงดิจิทัล

เพื่อเศรษฐกิจและสังคม และ สมาคมอุตสาหกรรมเทคโนโลยีสารสนเทศไทย พรอมดวย การสนับสนุนอยางเป็น

ทางการจาก กระทรวงศึกษาธิการ และมหาวิทยาลัยชัน้นํากวา 40 สถาบัน ทัว่ประเทศ เพื่อใหเป็นเวทีสําคัญที่นิสิต

นักศึกษาจะไดจุดประกายความคิด ไดแสดงออก ไดเริ่มตนเรียนรูและมีแนวทางในการทําธุรกิจ การตลาดที่ถูกตอง

และชัดเจน สามารถผนึกเอาดิจิทัลเทคโนโลยีมาพัฒนาความคิดสรางสรรคอยางไรขีดจํากัด โดยพิธีประกาศผลและ

มอบรางวัลจัดขึ้น ณ โรงแรมเบอรเคลีย ประตูน้ํา เมื่อเร็ว ๆ น้ี

โครงการ U Power Digital Idea Challenge Season 3 ในปีน้ี ไดรับการตอบรับที่ดีทัง้จากมหาวิทยาลัย นักศึกษา

ที่รวมในโครงการ และยังไดรับความสนับสนุนจากองคกรที่ประสบความสําเร็จเป็นอยางมากในดานการใชกลยุทธ

การตลาดที่โดดเดน ไดแก บริษทั ยูสตาร (ประเทศไทย) จํากัด, บริษทั โรงงานผลิตภัณฑอาหารไทย จํากัด, บริษทั

คอมมี่ คอรปอเรชัน่ จํากัด, บริษทั กัลเดอรมา (ประเทศไทย) จํากัด, บริษทั ริโก (ประเทศไทย) จํากัด, บริษทั เท

คโนเซล (เฟรย) จํากัด และ บริษทั เค-เน็กซ คอรปอเรชัน่ จํากัด

โดยทีมที่สามารถควารางวัลชนะเลิศไปครองไดแก “ทีม ฃ ขยันซะหนอย” จากคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี
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จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ชัน้ปีที่ 4 ประกอบดวย น.ส.ชลธิศา เวสน คุณไพบูลย (ภาควิชาการบัญชี), น.ส.วริชยา พุม

จันทร (ภาควิชาการบัญชี), น.ส.ธนพร อักสวง (ภาควิชาสถิติ), นายพีรภัค วศินชัชวาล (ภาควิชาสถิติ), น.ส.สินีนาฏ

อยูสุข (ภาควิชาพาณิชยศาสตร) ซึ่งไดรับโจทยการแขงขันของ บริษทั โรงงานผลิตภัณฑอาหารไทย จํากัด หรือ

“แบรนด ควิก” รับทุนการศึกษา จํานวน 50,000 บาท พรอมประกาศนียบัตร และถวยรางวัลจากนายกรัฐมนตรี

ดาน ทีมชนะเลิศ “ทีม ฃ ขยันซะหนอย” จากคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เลาวา

เลือกโจทยของแบรนดควิกแสบเพราะเห็นวาดูคอนขางวัยรุนและอยูในชีวิตประจําวันของพวกเรามากที่สุด จึงเลือก

ใชทวิตเตอรเป็นชองทางหลักเพราะเห็นวามีวัยรุนและวัยทํางานคอนขางเยอะ ตลอดจนใชอินสตาแกรมเพื่อโปรโมท

ใหเขาถึงกลุมเป าหมายเหลานัน้ไดมากยิ่งขึ้น พวกเราอยากจะชวยแกปัญหาเรื่อง Generic Name ของควิก และ

เรื่องการรับประทานบะหมี่สําเร็จรูปที่คนทัว่ไปที่เขามีรสชาติประจําตัวที่ชื่นชอบอยูแลว จึงรวมกันคิดบิก๊ไอเดียรวม

กันคือคําวา “แซบทันใจ” เพื่อมุงเนนเขาหากลุมลูกคาเป าหมาย 3 ทางหลัก ไดแก เนนการสราง Brand

awareness (การรับร)ู Brand ENGAGEMENT (การมีสวนรวม) กับทางแบรนดมากขึ้น และการสรางแฟนคลับ

ซึ่งรางวัลที่ไดมาน้ีเกินความคาดหมาย เพราะมีทีมเกงเยอะมาก จึงเป็นความภูมิใจเป็นประสบการณที่ดีที่จะนําไป

ตอยอดกับการทํางานจริงของพวกเราตอไป

นอกจากน้ี ในสวนขององคกรผูสนับสนุนตางๆ ของโครงการในปีน้ี ยังไดกลาวถึงมุมมองตาง ๆ จากการที่เขารวม

โครงการ U Power Digital Idea Challenge Season 3 ตลอดจนชื่นชมความคิดในผลงานประกวดของนักศึกษาที่

พรอมจะนําไปตอยอดใชงานในอนาคตขององคกร พรอมกับการใหสนับสนุนนักศึกษาในเรื่องน้ีตอไป

เริ่มจาก คุณสิริพร ดีเลิศไพบูลย Special Event & Training Manager บริษทั ยูสตาร (ประเทศไทย) จํากัด กลาว

วา ยูสตารเป็นเครื่องสําอางคุณภาพสูง ราคาจับตองได เรามุงหวังกลุมลูกคาเป าหมายที่เป็นคนรุนใหมที่เป็นสาวทัน

สมัยมากขึ้น การสนับสนุนโครงการน้ีเรามองวาจะทําใหเด็กไดเปิดศักยภาพออกมาไดอยางเต็มที่ จึงไมลังเลที่จะเขา

รวมเพราะเชื่อวาเด็กรุนใหมจะมีแนวคิดที่คอนขางแหวกแนว สามารถคิดไดคอนขางกวาง ทําไดนาสนใจ สื่อออกมา

ไดชัด สามารถสื่อสารและถายทอดใหทางแบรนดนําไปตอยอดได สําหรับโครงการน้ีน องทําผลงานออกมาเป็น 2

แบบ คือ 1.แผนการตลาดระยะ 1 เดือนหรือ 1 ปี แผนน้ีเรานําไวใชแลว แคน องมีการโปรยไวลูกคาก็สัง่ออเดอรกลับ

มาจากการที่เห็นคลิปไวรัล เราจึงเริ่มมองเห็นแลววาการสื่อสารบอยๆ ก็คอนขางดี ซึ่งจะนําตรงน้ีมาปรับใชวาจะใช

คอนเทนทไหนกับลูกคาเราในระยะยาว 2.พารทอินโนเวชัน่ ซึ่งน องไปหาขอมูลมา เชนสินคาตอบโจทยกับกลุมคน

แพงาย ซึ่งจะทําใหเราไดลูกคากลุมน้ีเขามา หรือการจับจายซื้อสินคาจากตูซึ่งงายกวาการไปตอแถวจายเงิน เป็นตน

สวนเด็ก ๆ ที่มีความสามารถก็อาจสนับสนุนน อง ๆ ในเรื่องรางวัลพิเศษ การจางงานเรื่องการทําคอนเทนทในสื่อโซ

เชียลของบริษทั หรือเลือกทําพรีเซนทตามที่เด็กถนัดและสนใจ

คุณอลิสษา ทองขาว ผูจัดการฝ ายการตลาด บริหารผลิตภัณฑ แบรนดควิกแสบ บริษทั โรงงานผลิตภัณฑอาหารไทย

จํากัด กลาววา โครงการน้ีนาสนใจเพราะเห็นวาการทําการตลาดใหมในปัจจุบันอยูแตออฟไลนหรือออนไลน แตความ



จริงคือตองมารวมกัน เวทีประกวดจึงมาตอบโจทยกับแบรนดเพราะแบรนดตลาดที่เปลี่ยนไป ไอเดียของเด็กจะมี

ความเฟรชเพราะเขารูวาตองการอะไรและสามารถนําไอเดียตรงนัน้มาชวยในมุมที่แบรนดอาจจะมองไมถึง เพราะ

การทํางานในองคกรจะเป็นภาพใหญมาก การจะเจาะไปกลุมเป าหมายจริง ๆ เมื่อเราไดยินเสียงจากเขา จึงมาชวยใน

เรื่องขอมูลไดมากขึ้น และแผนของน องก็มีความเป็นไปไดสูงที่จะนํามาใชงาน การที่เรามารวมโครงการน้ีเราไดไอ

เดียเด็ก ไดเห็นวาเด็กสมัยน้ีคิดอะไร มองแบบไหน เพราะเทรนดเรากับเทรนดเด็กอาจจะไมเหมือนกัน

โครงการน้ี เป็นเวทีที่เปิดโอกาสใหนักศึกษาไดใชความคิดสรางสรรคงานดานการตลาดที่นอกเหนือตําราเรียนอยาง

แทจริง น องๆ ไดรูจักตอยอดเชิงพาณิชย และประยุกตใชเทคโนโลยี เมื่อจบการศึกษาก็จะสามารถนําความรูและ

ประสบการณที่มีจากโครงการน้ี ไปประยุกตใชกับการทํางานจริง เพื่อประสบความสําเร็จในอนาคต


