
ทีม​จุฬาลงกรณ ​มหาวิทยาลัย​ชนะ​เลิศ​ใน​โครง​การ “U
Power Digital Idea Challenge Season 3”

ทีม​จุฬาลงกรณ​มหาวิทยาลัย​ชนะ​เลิศ​ใน​โครง​การ “U Power Digital Idea Challenge Season 3” ควา​สุด​ยอด​นัก

สรางสรรค​แผนการ​ตลาด​ใน​ยุค​ดิจิ​ทัล

ผาน​พน​ไป​แลว​สําหรับ​พิธี​มอบ​รางวัล​โครง​การ U Power Digital Idea Challenge Season 3 โดย​กระทรวง​ดิจิทัล

เพื่อ​เศรษฐกิจ​และ​สังคม​ และ​ สมาคม​อุตสาหกรรม​เทคโนโลยี​สารสนเทศ​ไทย​ พ​รอม​ดวย​ การ​สนับสนุน​อยาง​เป็น

ทางการ​จาก​ กระทรวง​ศึกษาธิการ​ และ​มหาวิทยาลัย​ชัน้​นํากวา​ 40 สถาบัน​ ทัว่​ประ​เทศ​ เพื่อ​ให​เป็น​เวที​สําคัญ​ที่​นิ​สิต​

นักศึกษา​จะ​ได​จุด​ประกาย​ความ​คิด​ ได​แสดง​ออก​ ได​เริ่ม​ตน​เรียน​รู​และ​มี​แนวทาง​ใน​การ​ทําธุรกิจ​ การ​ตลาด​ที่​ถูก​ตอง

และ​ชัด​เจ​น ​สามารถ​ผนึก​เอา​ดิจิทัล​เทคโนโลยี​มา​พัฒนา​ความ​คิด​สรางสรรค​อยาง​ไร​ขีด​จํากัด​ โดย​พิธี​ประกาศ​ผล​และ

มอบ​รางวัล​จัด​ขึ้น​ ณ โรงแรม​เบอร​เคลี​ย ประตู​น้ํา เมื่อ​เร็ว​ ๆ น้ี

โครง​การ U Power Digital Idea Challenge Season 3 ใน​ปี​น้ี​ ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​ที่​ดี​ทัง้​จาก​มหา​วิทยา​ลัย​ นัก​ศึกษา​

ที่​รวม​ใน​โครง​การ​ และ​ยัง​ได​รับ​ความ​สนับสนุน​จาก​องคกร​ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​เป็น​อยาง​มาก​ใน​ดาน​การ​ใช​กลยุทธ

การ​ตลาด​ที่​โดด​เด​น ​ได​แก​ บริษทั​ ยู​สตา​ร (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​, บริษทั​ โรงงาน​ผลิตภัณฑ​อาหาร​ไทย​ จํากัด​, บริษทั​

คอม​มี่​ คอรปอเรชัน่​ จํากัด​, บริษทั​ กัลเดอรมา​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​, บริษทั​ ริ​โก​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​, บริษทั​ เท

คโน​เซล​ (เฟรย) จํากัด​ และ​ บริษทั​ เค-​เน็กซ คอรปอเรชัน่​ จํากัด

โดย​ทีม​ที่​สามารถ​ควา​รางวัล​ชนะ​เลิศ​ไป​ครอง​ได​แก​ “ทีม​ ฃ ขยัน​ซะ​หนอย​” จาก​คณะ​พาณิช​ยศ​าสตรและ​การ​บัญชี​
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จุฬาลงกรณ​มหา​วิทยา​ลัย​ ชัน้​ปี​ที่​ 4 ประกอบ​ดวย​ น.​ส.​ชลธิศ​า เวสน​ คุณ​ไพบูลย​ (ภาค​วิชาการ​บัญชี​), น.​ส.​วริ​ชยา​ พุม

จันทร​ (ภาค​วิชาการ​บัญชี​), น.​ส.​ธน​พร​ อัก​สวง​ (ภาค​วิชา​สถิติ​), นาย​พีร​ภัค​ วศิน​ชัชวาล​ (ภาค​วิชา​สถิติ​), น.​ส.​สินี​นาฏ​

อยู​สุข​ (ภาค​วิชา​พาณิช​ยศ​าสตร) ซึ่ง​ได​รับ​โจทย​การ​แขงขัน​ของ​ บริษทั​ โรงงาน​ผลิตภัณฑ​อาหาร​ไทย​ จํากัด​ หรือ​

“แบ​รน​ด ควิก​” รับ​ทุน​การ​ศึกษา​ จํานว​น ​50,000 บาท​ พ​รอม​ประกาศ​นี​ยบัตร​ และ​ถวย​รางวัล​จาก​นายก​รัฐ​มน​ตรี

ดาน​ ทีม​ชนะ​เลิศ​ “ทีม​ ฃ ขยัน​ซะ​หนอย​” จาก​คณะ​พาณิช​ยศ​าสตรและ​การ​บัญชี​ จุฬาลงกรณ​มหา​วิทยา​ลัย​ เลา​วา​

เลือก​โจทย​ของ​แบ​รน​ดควิก​แสบ​เพราะ​เห็น​วา​ดู​คอน​ขาง​วัย​รุน​และ​อยู​ใน​ชีวิต​ประจําวัน​ของ​พวก​เรา​มาก​ที่​สุด​ จึง​เลือก

ใช​ทวิ​ตเตอร​เป็น​ชอง​ทาง​หลัก​เพราะ​เห็น​วา​มี​วัย​รุน​และ​วัย​ทํางาน​คอน​ขาง​เยอะ​ ตลอด​จน​ใช​อิน​สตา​แก​รม​เพื่อ​โปรโมท

ให​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​เหลา​นัน้​ได​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ พ​วก​เรา​อยาก​จะ​ชวย​แก​ปัญหา​เรื่อ​ง Generic Name ของ​ควิก​ และ

เรื่อง​การ​รับ​ประทาน​บะหมี่​สําเร็จรูป​ที่​คน​ทัว่ไป​ที่​เขา​มี​รสชาติ​ประจําตัว​ที่​ชื่น​ชอบ​อยู​แลว​ จึง​รวม​กัน​คิด​บิก๊ไอ​เดีย​รวม

กัน​คือ​คําวา​ “แซ​บทัน​ใจ​” เพื่อ​มุง​เนน​เขาหา​กลุม​ลูกคา​เป า​หมาย​ 3 ทาง​หลัก​ ได​แก​ เนน​กา​รส​รา​ง Brand

awareness (การ​รับ​ร)ู Brand ENGAGEMENT (การ​มี​สวน​รวม​) กับ​ทาง​แบรนด​มาก​ขึ้น​ และ​การ​สราง​แฟน​คลับ​

ซึ่ง​รางวัล​ที่​ได​มา​น้ี​เกิน​ความ​คาด​หมาย​ เพราะ​มี​ทีม​เกง​เยอะ​มาก​ จึง​เป็น​ความ​ภูมิใจ​เป็น​ประสบการณ​ที่​ดี​ที่​จะ​นําไป

ตอย​อด​กับ​การ​ทํางาน​จริง​ของ​พวก​เรา​ตอ​ไป

นอกจาก​น้ี​ ใน​สวน​ของ​องคกร​ผู​สนับสนุน​ตางๆ​ ของ​โครงการ​ใน​ปี​น้ี​ ยัง​ได​กลาว​ถึง​มุม​มอง​ตาง​ ๆ จาก​การ​ที่​เขา​รวม

โครง​การ U Power Digital Idea Challenge Season 3 ตลอด​จน​ชื่นชม​ความ​คิด​ใน​ผล​งาน​ประกวด​ของ​นักศึกษา​ที่

พรอม​จะ​นําไป​ตอย​อด​ใช​งาน​ใน​อนาคต​ของ​องคกร​ พ​รอม​กับ​การ​ให​สนับสนุน​นักศึกษา​ใน​เรื่อง​น้ี​ตอ​ไป

คุณ​วริ​ศร​า หมัด​ป อง​ตัว Marketing Communications Manager บริษทั​ ริ​โก​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ กลาว​วา​ ปกติ​ริ

โก​จะ​ทําแบรนด​ลัก​ษณะ BtoB แต​ปัจจุบัน​ตองการ​จะ​ขยาย​ตลาด​จาก BtoB เป็น BtoC จึง​มอง​วา​นักศึกษา​ระดับ

อุดมศึกษา​จะ​สามารถ​แพ​ลน​เรื่อ​ง Marketing Strategy ได​ดี​ขึ้น​ สา​มา​รถ​ทํา

พรี​เซน​เท​ชัน่และ​นําไป​ปฏิบัติ​งาน​ได​จริง​ เรา​จึง​ใหการ​สนับสนุน​โครงการ​ประกวด​ตางๆ​ ใน​ลักษณะ​น้ี​ ทัง้​ระดับ​ประ​ถม​

มัธยม​ และ​มหาวิทยาลัย​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ สําหรับ​โจทย​ของ​ริ​โก​ใน​เวที​น้ี​คอน​ขาง​ยาก​ เพราะ​เรา​มี​เรื่อง​การ​ขาย​หมึก​ใน

ตลาด​ออนไลน​ จึง​ตองการ​ให​น อง​ตี​โจทย​ตรง​น้ี​ วา​ถา​เรา​ตอ​ง Educate ตลาด​จะ​ตอง​ทํา Marketing Strategy หรือ​

วิธี​ทางการ​ตลาด​เพื่อ​ให​บรรลุ​ถึง​เป า​หมาย​ได​อยาง​ไร​ ซึ่ง​น อง​ที่​เขา​รอบ​สามารถ​ทําออก​มา​ได​ดี​มาก​และ​หลาย​ชิน้​ที่​เขา

ครี​เอ​ทอ​อก​มา​และ​สามารถ​นําไป​ตอย​อด​ได

คุณ​พิชาม​ญช ชาญ​สิริ​โรจ​น Online Marketing บริษทั​ โก​ลบ​อล เมด​ดิคัล​ (ประเทศ​ไทย​) กลาว​วา​ แบ​รน​ด “สาว

สยาม​” ทําการ​ตลาด​เอง​มา​สัก​พัก​ จะ​ได​ไอ​เดีย​ลักษณะ​ของ​ทาง​แบรนด​เอง​หรือ​ทาง

เอ​เจน​ซี่​ที่​เป็น​มุม​มอง​ของ​ผู​ใหญ​ หรือ​มุม​มอง​เดิม​ ๆ แต​สําหรับ​โครงการ​น้ี​เหมือน​เรา​ได​เปิด​โอกาส​ให​น องๆ​ เสนอ​ไอ

เดีย​ขึ้น​มา​เอง​ก็​จะ​เป็น​มุม​มอง​ที่​ตาง​ออก​ไป​จาก​มุม​มอง​ที่​เรา​มอง​ จะ​คอน​ขาง​ใหม​ขึ้น​ ถึง​จะ​เป็น​มุม​มอง​เล็ก​ ๆ ก็

สามารถ​นํามา​ตอย​อด​เป็น​สิ่ง​ที่​ใหญ​ได​ น องๆ​ สามารถ​นําเสนอ​ไอ​เดีย​เกี่ยว​กับ​แบรนด​ได​นา​สน​ใจ​ มี​บาง​ไอ​เดีย​จาก​เวที



ประกวด​ที่​ดี​มาก​เทียบ​ได​กับ​ระดับ​เอ​เจน​ซี่​โฆษณา​เลย​ สําหรับ​น อง​ ๆ ที่​สง​ผล​งาน​เขา​ประกวด​เห็น​วา​มี​ความ​ตัง้ใจ​และ

ใสใจ​มาก​ทําให​ผล​งาน​ออก​มา​คอน​ขาง​จะ​จริง​จัง​ มี​การ​ทํากิจกรรม​จริง​ มี​ผล​งา​น ​มี​การ​สรุป​ เป็น​งาน​ที่​สามารถ​ตอบ

โจทย​แบรนด​ได​ตาม​ที่​ตัง้​โจทย​ไว​ได​ดี​มาก

คุณ​วีร​เดช​ อัศว​เดช​วุฒิ​กุล Digital Marketing Manager บริษทั​ คอม​มี่​ คอรปอเรชัน่​ จํากัด​ กลาว​วา​ คอม​มี่​เป็น

สินคา​ประ​เภท​แก็​ดเจ​ทที่​ใช​ใน​ชีวิต​ประจําวัน​ สินคา​ที่​เป็นก​ลุม​เป า​หมาย​คือ​นักศึกษา​และ​วัย​ทํางา​น ​เรา​จึง​มอง​วา​ถา

นักศึกษา​ได​มา​แขงขัน​เรื่อง​การ​ทําการ​ตลาด​ เขา​ก็​จะ​ได​ใน​เรื่อง​การ​ทํางาน​จริง​ สวน​บริษทั​ก็​จะ​ได​ใน​เรื่อง​ของ​สื่อ​ที่​จะ

เขาไป​เจาะ​กลุม​กลุม​เป า​หมาย​นิสิต​นักศึกษา​ดวย​ เรา​จึง​เห็น​ประโยชน​จึง​ใหการ​สนับสนุน​โครงการ​น้ี​ สําหรับ​ผล​งาน

ของ​น อง​ เห็น​วา​เขา​นําสิ่ง​ที่​เรียน​รู​มา​ประยุกต​ใช​ใน​การ​ทํางาน​และ​ทําแผนการ​ตลาด​ตาง​ ๆ ซึ่ง​อาจ​จะ​ตอง​มี​การ​พัฒนา

ทัง้​ใน​การ​เรียน​และ​การ​ทํางาน​ตอ​ไป

โครงการ​น้ี​ เป็น​เวที​ที่​เปิด​โอกาส​ให​นักศึกษา​ได​ใช​ความ​คิด​สรางสรรค​งาน​ดาน​การ​ตลาด​ที่​นอก​เหนือ​ตํารา​เรียน​อยาง

แท​จริง​ น องๆ​ ได​รูจัก​ตอย​อด​เชิง​พาณิชย​ และ​ประยุกต​ใช​เทคโนโลยี​ เมื่อ​จบ​การ​ศึกษา​ก็​จะ​สามารถ​นําความ​รู​และ

ประสบการณ​ที่​มี​จาก​โครงการ​น้ี​ ไป​ประยุกต​ใช​กับ​การ​ทํางาน​จริง​ เพื่อ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​อนาค​ต


