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ทีมจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยชนะเลิศในโครงการ “U Power Digital Idea Challenge Season 3” ควาสุดยอดนัก

สรางสรรคแผนการตลาดในยุคดิจิทัล

ผานพนไปแลวสําหรับพิธีมอบรางวัลโครงการ U Power Digital Idea Challenge Season 3 โดยกระทรวงดิจิทัล

เพื่อเศรษฐกิจและสังคม และ สมาคมอุตสาหกรรมเทคโนโลยีสารสนเทศไทย พรอมดวย การสนับสนุนอยางเป็น

ทางการจาก กระทรวงศึกษาธิการ และมหาวิทยาลัยชัน้นํากวา 40 สถาบัน ทัว่ประเทศ เพื่อใหเป็นเวทีสําคัญที่นิสิต

นักศึกษาจะไดจุดประกายความคิด ไดแสดงออก ไดเริ่มตนเรียนรูและมีแนวทางในการทําธุรกิจ การตลาดที่ถูกตอง

และชัดเจน สามารถผนึกเอาดิจิทัลเทคโนโลยีมาพัฒนาความคิดสรางสรรคอยางไรขีดจํากัด โดยพิธีประกาศผลและ

มอบรางวัลจัดขึ้น ณ โรงแรมเบอรเคลีย ประตูน้ํา เมื่อเร็ว ๆ น้ี

โครงการ U Power Digital Idea Challenge Season 3 ในปีน้ี ไดรับการตอบรับที่ดีทัง้จากมหาวิทยาลัย นักศึกษา

ที่รวมในโครงการ และยังไดรับความสนับสนุนจากองคกรที่ประสบความสําเร็จเป็นอยางมากในดานการใชกลยุทธ

การตลาดที่โดดเดน ไดแก บริษทั ยูสตาร (ประเทศไทย) จํากัด, บริษทั โรงงานผลิตภัณฑอาหารไทย จํากัด, บริษทั

คอมมี่ คอรปอเรชัน่ จํากัด, บริษทั กัลเดอรมา (ประเทศไทย) จํากัด, บริษทั ริโก (ประเทศไทย) จํากัด, บริษทั เท

คโนเซล (เฟรย) จํากัด และ บริษทั เค-เน็กซ คอรปอเรชัน่ จํากัด

โดยทีมที่สามารถควารางวัลชนะเลิศไปครองไดแก “ทีม ฃ ขยันซะหนอย” จากคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี
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จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ชัน้ปีที่ 4 ประกอบดวย น.ส.ชลธิศา เวสน คุณไพบูลย (ภาควิชาการบัญชี), น.ส.วริชยา พุม

จันทร (ภาควิชาการบัญชี), น.ส.ธนพร อักสวง (ภาควิชาสถิติ), นายพีรภัค วศินชัชวาล (ภาควิชาสถิติ), น.ส.สินีนาฏ

อยูสุข (ภาควิชาพาณิชยศาสตร) ซึ่งไดรับโจทยการแขงขันของ บริษทั โรงงานผลิตภัณฑอาหารไทย จํากัด หรือ

“แบรนด ควิก” รับทุนการศึกษา จํานวน 50,000 บาท พรอมประกาศนียบัตร และถวยรางวัลจากนายกรัฐมนตรี

ดาน ทีมชนะเลิศ “ทีม ฃ ขยันซะหนอย” จากคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เลาวา

เลือกโจทยของแบรนดควิกแสบเพราะเห็นวาดูคอนขางวัยรุนและอยูในชีวิตประจําวันของพวกเรามากที่สุด จึงเลือก

ใชทวิตเตอรเป็นชองทางหลักเพราะเห็นวามีวัยรุนและวัยทํางานคอนขางเยอะ ตลอดจนใชอินสตาแกรมเพื่อโปรโมท

ใหเขาถึงกลุมเป าหมายเหลานัน้ไดมากยิ่งขึ้น พวกเราอยากจะชวยแกปัญหาเรื่อง Generic Name ของควิก และ

เรื่องการรับประทานบะหมี่สําเร็จรูปที่คนทัว่ไปที่เขามีรสชาติประจําตัวที่ชื่นชอบอยูแลว จึงรวมกันคิดบิก๊ไอเดียรวม

กันคือคําวา “แซบทันใจ” เพื่อมุงเนนเขาหากลุมลูกคาเป าหมาย 3 ทางหลัก ไดแก เนนการสราง Brand

awareness (การรับร)ู Brand ENGAGEMENT (การมีสวนรวม) กับทางแบรนดมากขึ้น และการสรางแฟนคลับ

ซึ่งรางวัลที่ไดมาน้ีเกินความคาดหมาย เพราะมีทีมเกงเยอะมาก จึงเป็นความภูมิใจเป็นประสบการณที่ดีที่จะนําไป

ตอยอดกับการทํางานจริงของพวกเราตอไป

นอกจากน้ี ในสวนขององคกรผูสนับสนุนตางๆ ของโครงการในปีน้ี ยังไดกลาวถึงมุมมองตาง ๆ จากการที่เขารวม

โครงการ U Power Digital Idea Challenge Season 3 ตลอดจนชื่นชมความคิดในผลงานประกวดของนักศึกษาที่

พรอมจะนําไปตอยอดใชงานในอนาคตขององคกร พรอมกับการใหสนับสนุนนักศึกษาในเรื่องน้ีตอไป

คุณวริศรา หมัดป องตัว Marketing Communications Manager บริษทั ริโก (ประเทศไทย) จํากัด กลาววา ปกติริ

โกจะทําแบรนดลักษณะ BtoB แตปัจจุบันตองการจะขยายตลาดจาก BtoB เป็น BtoC จึงมองวานักศึกษาระดับ

อุดมศึกษาจะสามารถแพลนเรื่อง Marketing Strategy ไดดีขึ้น สามารถทํา

พรีเซนเทชัน่และนําไปปฏิบัติงานไดจริง เราจึงใหการสนับสนุนโครงการประกวดตางๆ ในลักษณะน้ี ทัง้ระดับประถม

มัธยม และมหาวิทยาลัยมาอยางตอเน่ือง สําหรับโจทยของริโกในเวทีน้ีคอนขางยาก เพราะเรามีเรื่องการขายหมึกใน

ตลาดออนไลน จึงตองการใหน องตีโจทยตรงน้ี วาถาเราตอง Educate ตลาดจะตองทํา Marketing Strategy หรือ

วิธีทางการตลาดเพื่อใหบรรลุถึงเป าหมายไดอยางไร ซึ่งน องที่เขารอบสามารถทําออกมาไดดีมากและหลายชิน้ที่เขา

ครีเอทออกมาและสามารถนําไปตอยอดได

คุณพิชามญช ชาญสิริโรจน Online Marketing บริษทั โกลบอล เมดดิคัล (ประเทศไทย) กลาววา แบรนด “สาว

สยาม” ทําการตลาดเองมาสักพัก จะไดไอเดียลักษณะของทางแบรนดเองหรือทาง

เอเจนซี่ที่เป็นมุมมองของผูใหญ หรือมุมมองเดิม ๆ แตสําหรับโครงการน้ีเหมือนเราไดเปิดโอกาสใหน องๆ เสนอไอ

เดียขึ้นมาเองก็จะเป็นมุมมองที่ตางออกไปจากมุมมองที่เรามอง จะคอนขางใหมขึ้น ถึงจะเป็นมุมมองเล็ก ๆ ก็

สามารถนํามาตอยอดเป็นสิ่งที่ใหญได น องๆ สามารถนําเสนอไอเดียเกี่ยวกับแบรนดไดนาสนใจ มีบางไอเดียจากเวที



ประกวดที่ดีมากเทียบไดกับระดับเอเจนซี่โฆษณาเลย สําหรับน อง ๆ ที่สงผลงานเขาประกวดเห็นวามีความตัง้ใจและ

ใสใจมากทําใหผลงานออกมาคอนขางจะจริงจัง มีการทํากิจกรรมจริง มีผลงาน มีการสรุป เป็นงานที่สามารถตอบ

โจทยแบรนดไดตามที่ตัง้โจทยไวไดดีมาก

คุณวีรเดช อัศวเดชวุฒิกุล Digital Marketing Manager บริษทั คอมมี่ คอรปอเรชัน่ จํากัด กลาววา คอมมี่เป็น

สินคาประเภทแก็ดเจทที่ใชในชีวิตประจําวัน สินคาที่เป็นกลุมเป าหมายคือนักศึกษาและวัยทํางาน เราจึงมองวาถา

นักศึกษาไดมาแขงขันเรื่องการทําการตลาด เขาก็จะไดในเรื่องการทํางานจริง สวนบริษทัก็จะไดในเรื่องของสื่อที่จะ

เขาไปเจาะกลุมกลุมเป าหมายนิสิตนักศึกษาดวย เราจึงเห็นประโยชนจึงใหการสนับสนุนโครงการน้ี สําหรับผลงาน

ของน อง เห็นวาเขานําสิ่งที่เรียนรูมาประยุกตใชในการทํางานและทําแผนการตลาดตาง ๆ ซึ่งอาจจะตองมีการพัฒนา

ทัง้ในการเรียนและการทํางานตอไป

โครงการน้ี เป็นเวทีที่เปิดโอกาสใหนักศึกษาไดใชความคิดสรางสรรคงานดานการตลาดที่นอกเหนือตําราเรียนอยาง

แทจริง น องๆ ไดรูจักตอยอดเชิงพาณิชย และประยุกตใชเทคโนโลยี เมื่อจบการศึกษาก็จะสามารถนําความรูและ

ประสบการณที่มีจากโครงการน้ี ไปประยุกตใชกับการทํางานจริง เพื่อประสบความสําเร็จในอนาคต


