
“ทิปโก รีเทล” เดินหนาบุกตลาดเพิ่มสาขาทั่วประ

เทศ ครอบคลุมทั่วประเทศ!!! สควีซ จูซ บาร และ

“รานออรแกนิค ออกัส” เนนกลุมผูบริโภค กลุมไลฟ

สไตลทันสมัยและรักสุขภาพ

“ทิปโก รีเทล” เดินหน ามุงเพิ่มสาขาทัว่ประเทศ พรอมรองรับ เนนธุรกิจ 2 รูปแบบ คือ สควีซ จูซ บาร บายทิปโก

และรานอาหารออรแกนิคเพื่อสุขภาพ ออกัส (August) แนวโนมขยายตัวตอเน่ืองการดูแลสุขภาพผูบริโภคมีมากขึ้น

พรอมกระแสการการรับประทานอาหารแบบคลีนฟ ูด กําลังเป็นที่นิยมมากขึ้น พรอมชูกลยุทธที่โดดเดน 2 ธุรกิจทัง้

สควีซ จูซ บาร เครื่องดื่มสมูทตี ้พรีเมี่ยม ไรน้ําตาล สูตรลับเฉพาะของ SQUEEZE และรานออรแกนิค ออกัส ดวย

วัตถุดิบที่เป็นออรแกนิค พรอมทุมงบอัดกิจกรรมแบบครบวงจร ปรับกลยุทธการตลาด โปรโมชัน่ เนนสรางภาพ

ลักษณใหมีความทันสมัย มุงขยายชองทางจําหนายสูกลุมผูบริโภคทัว่ประเทศใหมากขึ้น เอาใจผูบริโภคที่รักสุขภาพ

มัน่ใจสามารถขยายฐานสูกลุมผูบริโภคใหมๆ

นายเอกพล พงศสถาพร กรรมการผูจัดการ บริษทั ทิปโกฟูดส จํากัด (มหาชน) ดําเนินธุรกิจคาปลีก เพื่อขยายและ

รองรับตลาดน้ําผลไม เปิดเผยวา ปัจจุบันกระแสการดูแลใสใจสุขภาพตัวเองมีมากขึ้น และแนวโนมเพิ่มมากขึ้นอยาง

ตอเน่ือง สังคมที่มีความเรงรีบของวิถีชีวิตปัจจุบัน รวมถึงพฤติกรรมของผูบริโภคชอบดื่มน้ําผลไมที่มีการเปลี่ยนแป

ลง ชอบลองสิ่งแปลกใหมตลอดเวลา ทิปโกตองการสนองความตองการของผูบริโภคโดยเฉพาะกลุมคนรุนใหม วัย

ทํางาน คนรักสุขภาพ จึงไดมีการวิจัย วางแผนการตลาดอยางตอเน่ือง สอดคลองกับกับไลฟ สไตลทันสมัยของผู

บริโภคที่การเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา รวมไปถึงการครองใจและเขาถึงผูบริโภคอีกดวย นําไปสูธุรกิจ อาทิ

“SQUEEZE Juice Bar by Tipco” (สควีซ จูซ บาร บาย ทิปโก) และ รานอาหารออรแกนิคเพื่อสุขภาพ ออกัส
(August)

@ เดินหน าเพิ่มสาขาทัว่ประเทศ

เจาะกลุมคนรุนใหมวัยทํางาน ไลฟ สไตลทันสมัย และผูรักสุขภาพ

“SQUEEZE Juice Bar by Tipco” (สควีซ จูซ บาร บาย ทิปโก) นับเป็นธุรกิจอีกชองทางหน่ึงที่

สควีซจะเขาถึงและมอบสุขภาพที่ดีใหผูบริโภครูปแบบหน่ึง ซึ่งเป็นธุรกิจเครื่องดื่มสมูทตีพ้รีเมี่ยม แบบไมมีน้ําตาล

และน้ําเชื่อม ดวยรสชาติเขมขนของผลไมตัง้แต 2-4 ชนิด ที่นํามาป่ันรวมกันกับ Fruit Base ซึ่งเป็นสูตรลับเฉพาะ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%b4%e0%b8%9b%e0%b9%82%e0%b8%81%e0%b9%89-%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a5-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%b4%e0%b8%9b%e0%b9%82%e0%b8%81%e0%b9%89-%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a5-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%b4%e0%b8%9b%e0%b9%82%e0%b8%81%e0%b9%89-%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a5-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%b4%e0%b8%9b%e0%b9%82%e0%b8%81%e0%b9%89-%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a5-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%9a/


ของ SQUEEZE มีความหอม อรอย และสดชื่น แบบลงตัวสุดๆ เพื่อผูรักสุขภาพอยางแทจริง โดยเริ่มกอตัง้มาตัง้แต

ปี 2004 จนถึงปัจจุบัน 2018

เป็นเวลากวา 15 ปี ขณะน้ีมีทัง้หมด 48 สาขาทัว่ประเทศแลว ตัง้เป าไวปีน้ี สาขา ตลอดระยะเวลาที่ผานมา บริษทัฯ

ไดพัฒนาเพื่อใหเขาไลฟ ไสไตลคนปัจจุบัน ไมวาจะเป็นหน ารานที่ทันสมัย หรือสูตรตางๆ เพื่อใหถูกใจ ถูกปากผู

บริโภค และสาขาตางๆที่มีมากขึ้น โดยกลุมเป าหมายของผูบริโภค “SQUEEZE Juice Bar by Tipco” เนนที่กลุม

คนรุนใหมวัยทํางาน กลุมไลฟ สไตลทันสมัย และกลุมรักสุขภาพ

นอกจากน้ี แนวโนมของธุรกิจน้ีมีอัตราการเติบโตเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง สืบเน่ืองจากปัจจัยตางๆ อาทิ กลุมคนรุนใหม

วัยทํางานที่เป็นกลุมเป าหมายหลักมีความถี่ในการบริโภคเพิ่มขึ้น หรือผูบริโภค

กลุมใหมที่ไดลิม้ลองแลวหันมาดื่มเครื่องดื่มสมูทตีม้ากขึ้น รวมทัง้สภาพอากาศเมืองไทยรอนตลอดทัง้ปี เป็นตน ดัง

นัน้ทิปโกจึงสบโอกาสในการขยายฐานกลุมผูบริโภคใหกวางขึ้น และพรอมที่จะมุงขยายสาขาเพิ่ม และคิดคนสูตร

ใหมๆ อยางตอเน่ืองอีกดวย

นับเป็นกลยุทธที่สําคัญของทิปโกในการพัฒนาผลิตภัณฑและรสชาติใหมๆ ใหเขากับผูบริโภค ทัง้ยังเป็นการปรับ

ภาพลักษณครัง้สําคัญของ “SQUEEZE Juice Bar by Tipco” ใหดูมีความทันสมัยมากยิ่งขึ้น เพื่อใหเหมาะสมกับ

การเป็นรานเครื่องดื่มสุขภาพตนแบบรีเทลช็อป น้ําผลไมป่ัน ราชาผูเชี่ยวชาญดานผักและผลไม (King of Juice)

@ 3จุดเดน “SQUEEZE Juice Bar by Tipco”

1. วัตถุดิบ :วัตถุดิบที่นํามาใชถาเป็นผลไมตระกูลเบอรรี่ เป็นผลไมนําเขามาจากตางประเทศ เพราะผลไมตะกูลเบอร

รี่เป็นผลไมป า สวนผลไมและผักสด จะมาจากเมืองไทย ที่มีการคัดสรร วัตถุดิบที่ดีมีคุณภาพ

2. สูตรที่เป็นเอกลักษณ : แบงเป็น 4 กลุม จะไดผลไมเต็มแกวไมมีสารปรุงแตง พรอมเน้ือละเอียด เนียน นุม

กลุมที่ 1 Super Fruit Smoothie เป็นผลไม ตระกลู ซูเปอร ฟรุต

กลุมที่ 2 Hi Fiber เป็นกลุมผลไมและสวนประกอบที่มีจุดเดนในดาน ดีท็อกซ ลางสารพิษ

กลุมที่3 Mega Smoothie เป็นกลุมที่เนน Extra Fruit และ Extra Jelly

กลุมที่ 4Anti aging เป็นกลุมที่ใชผลไมมีจุดเดนดานออนกวาวัย และไรริว้รอย

นอกจากน้ี ยังมีสินคาอื่นๆ อาทิ ตนออนขาวสาลี เครื่องดื่มกาแฟ อาหารเพื่อ สุขภาพ เชน สลัด ซุป แซนวิส รวมถึง

สินคาพิเศษ โยเกิรตพรอมดื่ม นมถัว่เหลืองเขมขน

3. การเขาถึงกลุมผูบริโภค : ไดทําวิจัยเกี่ยวกับสถานที่และสิ่งแวดลอมที่ดีและ

มีกลุมเป าหมายที่มากพอสมควร อาทิ หางสรรพสินคา ออฟฟิศบิวดิ่ง โรงพยาบาล รวมถึงสถานที่ออกกําลังกาย เชน

ฟิสเนต เป็นตน

@ เดินหน าสยายปีกสูธุรกิจรานอาหารออรแกนิค เพื่อสุขภาพ “ออกัส”

เจาะกลุมคนรุนใหมวัยทํางาน ไลฟ สไตลทันสมัยและผูรักสุขภาพ



เป็นรานอาหารออรแกนิคเพื่อสุขภาพ “August Tasty Organic Eatery” ในรูปแบบ Full service restaurant ซึ่ง

จะเนนวัตถุดิบที่เป็น ออรแกนิค ปลอดสารพิษ และมีคุณภาพสูง ที่ไดการดูแลอยางพิถีพิถันจากเกษตรกร นํามาปรุง

ดวยใจทุกเมนู มีรูปแบบการใหบริการ 3 อยางคือ การรับประทานที่ราน การซื้อกลับ การบริการจัดสงดิลิเวอรรี

จุดเดนของ รานออกัส อยูที่วัตถุดิบที่เป็นออรแกนิค ปลอดสารพิษและคุณภาพสูงนํามาปรุงเป็นรายการอาหารแนว

ฟิวชัน่ รสชาติจัดจาน โดยกลยุทธการตลาดตองเลือกพื้นที่ที่มีศักยภาพสูงทุกๆดาน โดยเฉพาะอยางยิ่งหางสรรพสิน

คา ซึ่งตรงกับกลุมเป าหมายและยังมีแผนที่จะขยายสาขาเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ืองดวย โดยปัจจุบันมี 3 สาขา คือ

เมกกะ บางนา เซ็นทรัลพระราม 3 และเซ็นทรัลเวิลด

@ แผนรุกตลาดเต็มรูปแบบ “ทิปโก รีเทล”

ภาพรวมของตลาดธุรกิจคาปลีกในกลุมอาหารและเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพเติบโตอยางรวดเร็ว ดวยผูบริโภคที่รัก

สุขภาพตัวเองมากขึ้น มีการเลือก คัดสรรอาหารและเครื่องดื่มที่ดีเพื่อสุขภาพมากขึ้น และดวยกระแสจากตาง

ประเทศที่กําลังมาแรงในดานการบริโภค จึงเป็นโอกาสดีที่ผูบริโภคจะไดเลือกสิ่งที่ดีที่สุดสําหรับตัวเอง ดังนัน้ ราน

อาหารออรแกนิคเพื่อสุขภาพ “August Tasty Organic Eatery” และ “SQUEEZE Juice Bar by Tipco จึงสบ

โอกาสที่จะนําสิ่งที่ดีมอบใหผูบริโภค และตองการขยายฐานกลุมผูบริโภคใหกวางมากขึ้น ใหแบรนดเป็นที่รูจักและ

จดจําไดมากยิ่งขึ้น อีกทัง้ยังมีกลยุทธเพื่อกระตุนยอดขายดวยการจัดกิจกรรมการตลาด ที่จะเขาถึงกลุมเป าหมายได

โดยตรงและจํานวนมากในเวลาอันรวดเร็ว พรอมทัง้ไดจัดทํากิจกรรมสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ และจัดโปรโมชัน่

เพื่อใหครอบคลุมอยางครบวงจรแบบ 360 องศา โดยโหมทํากิจกรรมอยางเต็มรูปแบบ และรวมกับพันธมิตรจัดโปร

โมชัน่และสินคาใหมๆ ซึ่งมีแผนทางการตลาดประมาณ 3-5 ปี คาดวาจะขยายธุรกิจเพิ่มใหไดมากที่สุด

โดยคาดวาในปีน้ี (2561) ตัง้เป าไวประมาณ 250 ลานบาท จากปีกอนมีรายได 200 ลานบาท ภายใน 3 ปี ตัง้เป าการ

เติบเพิ่มขึ้นเป็น 500 – 700 ลานบาท ซึ่งนับเป็นตลาดที่มีความนาสนใจเป็นอยางมาก โดย”เครื่องดื่มทิปโก สควีซ”

เป็นผูนําตลาดอันดับ 1 ของเมืองไทย

ทานใดที่สนใจ ธุรกิจทิปโก สควีซ สามารถดูรายละเอียดผานทางเว็บไซตทิปโกwww.tipco.netหรือโทรศัพท

สอบถามรายละเอียดไดที่ โทร.02 273 6200


