
ทาโก เบลล เผยแผนยุทธศาสตรใหมในการขยายสา

ขา ชิมลางสาขาแรกที่ป๊ัมน้ํามันคาลเท็กซ

บริษทั สยาม ทาโก จํากัด ผูบริหารแฟรนไชส ทาโก เบลล ในประเทศไทย เดินหน าตามแผนยุทธศาสตรใหมในการ

ขยายสาขาตามสถานีบริการน้ํามัน ประเดิมเปิดตัวทาโก เบลล สาขาแรก ณ สถานีบริการน้ํามันคาลเท็กซ ประชานุ

กูล ในรูปแบบ “เดลโก (Delco)” ซึ่งคาดวาจะไดรับความสนใจจากลูกคาจํานวนมากและสรางการรับรูตอแบรนดได

ในวงกวาง

เน่ืองจากรานทาโก เบลล โมเดลใหม ในรูปแบบ “เดลโก” มีขนาดพื้นที่เพียงครึ่งหน่ึงของรานทาโก เบลล แบบเดิม

และใชเงินลงทุนในการเปิดสาขาใหมลดลงไปไดเกือบครึ่งหน่ึง ทําใหการเปิดรานใหมเป็นไปไดงายขึ้น นอกจากน้ี รู

ปแบบราน “เดลโก” ถูกออกแบบมาใหเหมาะกับสถานที่ที่มีพื้นที่จํากัดและเอื้อตอการใหบริการแบบเดลิเวอรีและซื้อ

กลับบบานอีกดวย

นายเฉลิมชัย มหากิจศิริ กรรมการผูจัดการใหญและประธานเจาหน าที่บริหาร บริษทั โทรีเซนไทย เอเยนตซีส จํากัด

(มหาชน) หรือ TTA และกรรมการ บริษทั สยาม ทาโก จํากัด กลาววา “ทาโก เบลล ทราบดีวา ในชวง 3-4 ปีที่ผาน

มา ธุรกิจคาปลีกในสถานีบริการน้ํามันเติบโตอยางกาวกระโดด บริษทัฯ จึงตัดสินใจปรับกลยุทธในการขยายสาขา

ใหม หันมาเนนเปิดสาขาในสถานีบริการน้ํามันแทนการเปิดสาขาในหางสรรพสินคา อีกทัง้พบวาผูบริโภคในปัจจุบัน

ใชชีวิตเรงรีบและตองปฏิบัติตามวิถีปกติแบบใหม (new normal) ในขณะที่เมนูทาโก ซึ่งเป็นสูตรเฉพาะของทาโก

เบลล มีทัง้ความอรอยและรสชาติจัดจานที่สามารถซื้อกลับไปรับประทานที่บานก็ได และซื้อไปรับประทานในรถก็
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สะดวก นับวาตอบโจทยพฤติกรรมผูบริโภคยุคน้ีไดเป็นอยางดี สําหรับเหตุผลที่บริษทัฯ มาเปิดรานทาโก เบลล สาขา

แรกที่สถานีบริการน้ํามันคาลเท็กซ ประชานุกูล (บจก. ซี.แทรค เอนเนอรยี่) เน่ืองจากสถานีบริการน้ํามันแหงน้ีตัง้อยู

ริมถนนสายหลักที่มีผูสัญจรไปมาหนาแนนมาในแตละวัน ทัง้นักทองเที่ยวและประชาชนที่อาศัยอยูในละแวกน้ีที่จะ

ตองเดินทางไปทํางานในเขตอื่นๆ จึงคาดวาจะมียอดการสัง่ซื้อกลับบานเป็นจํานวนมาก นอกจากน้ี บริษทัฯ เห็นวา

ทาโก เบลล สาขาน้ีมีศักยภาพที่จะเป็น “Delivery Hub” รองรับการใหบริการแกแฟนๆ ของทาโก เบลล ในพื้นที่

บริเวณแถบน้ีไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะในชวงเวลาน้ีที่โรคโควิด-19 (COVID-19) ยังคงแพรระบาด และผู

บริโภคมีแนวโนมที่จะรับประทานอาหารที่บาน”

ในโอกาสฉลองการเปิดรานใหมครัง้น้ี ทาโก เบลล รวมกับทางสถานีบริการน้ํามันคาลเท็กซ ประชานุกูล จัดแคมเปญ

พิเศษเฉพาะลูกคาที่เติมน้ํามันครบ 500 บาทขึ้นไป จะไดรับเมนูทาโก ซูพรีม 1 ชิน้ ไปอรอยกันฟรีๆ (จํากัด 1 คูปอง

ตอ 1 ใบเสร็จเติมน้ํามัน) ตัง้แตวันน้ีถึง 31 กรกฎาคม 2564 เทานัน้

นางอลิซ พอตเตอร ประธานกรรมการและผูจัดการใหญ บริษทั เชฟรอน (ไทย) จํากัด ผูใหบริการสถานีบริการน้ํามัน

คุณภาพระดับโลกภายใตแบรนด “คาลเท็กซ” กลาววา “รานทาโก เบลล รูปแบบใหมเดลโก (Delco) ในสถานี

บรกิารน้ํามนัคาลเทก็ซ เกดิขึ้นจากความรวมมอืและความตัง้ใจที่จะเตมิเตม็ความสขุใหกบัลกูคา และตอบโจทยไลฟ

สไตลของผูบริโภคยุคใหมไดอยางเต็มรูปแบบ นอกจากน้ี ยังเป็นการตอบสนองพฤติกรรมของผูบริโภคที่มองหาสิ่ง

อํานวยความสะดวกและบริการเพิ่มเติมจากสถานีบริการน้ํามัน อาทิ รานอาหาร บริการซอมบํารุงรถยนต และการจับ

จายสินคาประจําวันควบคูไปกับการแวะเติมน้ํามัน โดยความรวมมือกันในครัง้น้ีจะเขามาชวยเสริมความแข็งแกรงให

กับสถานีบริการน้ํามันใหครบวงจร เพื่อขยายบริการและเพิ่มความสะดวกใหกับลูกคาที่เขามาใชบริการใหมากกวา

การเขามาเติมน้ํามันเพียงอยางเดียว”

“การนํารองเปิดใหบริการราน ทาโก เบลล รูปแบบใหมเดลโก (Delco) สาขาแรกในสถานีบริการน้ํามัน คาลเท็กซ

สาขาประชานุกุล (บจก. ซี.แทรค เอนเนอรยี่) เป็นสวนหน่ึงของการพัฒนาสถานีบริการน้ํามันในรูปโฉมใหม ภายใต

ภาพลักษณรวมสมัย โดดเดนดวยองคประกอบการออกแบบภายใตรูปแบบ Smart Station เพื่อเสริมสราง

ประสบการณอันนาประทับใจในแบบฉบับของคาลเท็กซ ซึ่งความรวมมือกันในครัง้น้ียังถือเป็นสวนหน่ึงของกลยุทธ

Smart Partnership ของเราที่มุงมัน่เดินหน าสูการเติบโตอยางยัง่ยืน และเป็นการรวมมือกับพันธมิตรคาปลีกเพื่อ

กระตุนยอดขายภายในสถานีบริการน้ํามัน และเพิ่มมูลคาทางธุรกิจ บริษทัฯ คาดวาจะไดรับการตอบรับเป็นอยางดี

จากผูบริโภคและผูใชรถ เพื่อดึงดูดลูกคาใหเขามาใชบริการ และชวยสรางการเติบโตโดยรวมใหกับธุรกิจในอีกชอง

ทางหน่ึง” นางอลิซ กลาว

ในชวงสถานการณโควิด-19 ที่ผานมา ยอดการสัง่เดลิเวอรีของทาโก เบลล เติบโตขึ้นอยางตอเน่ือง ดังนัน้ ในปี 2

564 บริษทัฯ จึงไดวางเป ายอดขายจากเดลิเวอรีใหเพิ่มขึ้นเป็น 25% ของยอดขายทัง้หมด


