
ทรู​ไอ​ดี​ ขึน้​แทน​ยอด​ดาวนโหลด​สูงสุด​อัน​ดับ​ 1 แอ

ปบันเทิง​ไตรมาส​แรก

ทรู​ไอ​ดี​ ขึ้น​แทน​ยอด​ดาวนโหลด​สูงสุด​อัน​ดับ​ 1 แอ​ปบันเทิง​ไตรมาส​แรก​ จัด​เต็ม​คอน​เท​นตเพิ่ม​ครบ​ทุก​รส​ ทัง้​บัน​เทิง​

ซี​รี​ส แอ​นิ​เม​ชัน​ กีฬา​ เพลง​ พ​รอม​เสริม​ฟีเจอร​ใหม​โทร​ฟรี​ และ​อัด​แคมเปญ​ลุน​โชค​ เติม​เต็ม​ความ​สุข​ทุก​ไลฟ ​สไตล​ยุค

โค​วิด​-19

ทรู​ไอ​ดี​ เติม​เต็ม​ชีวิต​ยุค​ดิจิทัล​ครบ​ที่​เดียว​ ขึ้น​แทน​อัน​ดับ​ 1 แอ​ปพลิ​เคชัน​ดาน​ความ​บันเทิง​ที่​มี​ยอด​ดาวนโหลด​สูง​สุด​

ถึง​ 3.​1 ลาน​ดาวน​โหลด​ ใน​ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​ 2​563 จาก​ผล​สํารวจ​โดย App Annie บริษทั​วิจัย​ขอมูล​เชิง​ลึก​ระดับ

โลก​ใน​วงการ​อุปกรณ​พก​พา​ ตอกยํ้าภาพ​ผูนําดาน​ดิจิทัล​แพลตฟอรม​ ตอบ​โจทย​ทุก​ไลฟ ​สไตล​ โดย​เฉพาะ​ใน

สถานการณ​ปัจจุบัน​ของ​การ​แพร​ระบาด​ของ​เชื้อ​ไวรัส​โค​วิด​-19 ที่​สง​ผลก​ระ​ทบ​ให​คน​ไทย​ตอง​ปรับ​เปลี่ยน​พฤติ​กร​รม​

ทัง้​ทํางา​น ​เรียน​ และ​ใช​ชีวิต​อยู​ที่​บาน​มาก​ขึ้น​ โดย​มี​ไฮไลทอยู​ที่ TrueID In-Trend ที่​มี​ผู​สราง​และ​นําเสนอ​คอน​เท

นตเพิ่ม​ขึ้น​อยาง​โดด​เดน​ถึง​ 180% รวม​ถึง​อนิ​เมะ​ที่​มี​ยอด​วิว​เพิ่ม​สูงสุด​ถึง​ 78% จาก​เรื่อง​นา​รู​โต​ะ โค​นัน ​และ​โปเก

มอน​ พ​รอม​เดิน​หน า​ขน​ทัพ​คอน​เท​นตใหม​ มุง​ตอบ​สนอง​วิถี​ชีวิต​ใหม​ของ​คน​ไทย​อยาง​ตอ​เน่ือง​ครบ​ครัน​ ทัง้​หนัง​ดี​ ซี​รี

สดัง​ แอนิเมชัน​โป​รด​ วา​ไร​ตีห้ลาก​หลาย​ กีฬา​มันส​ เพลง​ฮิต​ติด​ชา​รต เสริม​ดวย​ฟีเจอร​ใหม​ให​โทร​ฟรี​ทุก​เครือ​ขาย​โดย

ไม​เสีย​คา​เน็ต​ พ​รอม​อัด​แคมเปญ​ลุน​โชค​ มอบ​สิทธิ​ประโยชน​สุด​เอ็กซ​คลูซี​ฟแก​ลูก​คา​ทรู​ ตอกยํ้าศูนย​รวม​ความ

บันเทิง​ที่สุด​กวา​ ดี​กวา​ เหนือ​กวา​ กับ​ ทรู​ไอ​ดี​ โลก​ความ​สุข​ใน​ทุก​ตัว​ตน​ของ​คุณ

ดร​.​ไมเคิล กรี​ซีล​ส กรรมการ​บริหาร​ บริษทั​ ทรู​ ดิจิทัล​ กรุป​ เปิด​เผย​วา​ “ชวง​วิกฤต​โค​วิด​-19 คอน​เท​นตมี​บทบาท

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%84%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%b5-%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%94%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%84%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%b5-%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%94%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%99/


สําคัญ​อยาง​มาก​ที่​จะ​ชวย​ให​ประชาชน​ที่​ตอง​อยู​บา​น ​ยัง​คง​สามารถ​ใช​ชีวิต​ที่​บาน​ได​อยาง​มี​คุณภาพ​และ​มี​ความ​สุข​ โดย

ตลอด​ชวง​ที่​ผาน​มา​น้ี​ พ​ฤติ​กรรมการ​เลือก​รับ​ชม​คอน​เท​นต ใน​ดาน​สาระ​บันเทิง​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​อยาง​เห็น​ได​ชัด​ โดย​เฉพาะ

การ​เลือก​รับ​คอน​เท​นตที่​อยู​บน​แพลตฟอรม​ดิจิทัล​ ซึ่ง​มี​ความ​หลาก​หลาย​สามารถ​ตอบ​โจทย​ได​ทุก​ไลฟ ​สไตล​ และ​เป็น

ที่​นา​ยินดี​ที่​จาก​ผล​สํารวจ​ของ App Annie บริษทั​วิจัย​ขอมูล​เชิง​ลึก​ระดับ​โลก​ใน​วงการ​อุปกรณ​พก​พา​ รายงาน​วา​ชวง

ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​ 2​563 ทรู​ไอ​ดี​กาว​กระโดด​ขึ้น​อัน​ดับ​ 1 หมวด​ผู​ให​บริการ​แอ​ปพลิ​เคชัน​ดาน​บัน​เทิง​ โดย​มี​ยอด

ดาวนโหลด​เพิ่ม​ขึ้น​สูง​สุด​ ถึง​ 3.​1 ลาน​ดาวนโหลด​ใน​เดือน​มก​รา​คม​ – มีนาคม​ 2​563 ทัง้​บน​ระบบ​ปฏิบัติ​การ​แอ​นดร

อยด และ iOS ซึ่ง​ปราก​ฎการณ​น้ี​ สะทอน​ถึง​คุณภาพ​ของ​คอน​เท​นตที่​ทรู​ไอ​ดี​ได​มุง​มัน่​สรรหา​มา​ ดวย​เป า​หมาย​ที่

ชัดเจน​คือ​มุง​เติม​ความ​สุข​ให​ทุก​ไลฟ ​สไตล​ของ​คน​ไทย​ จึง​นับ​เป็น​ความ​สําเร็จ​ของ​ทรู​ไอ​ดี​อีก​ขัน้​ ใน​ฐานะ​ผูนําดาน

ดิจิทัล​แพลตฟอรม​ ที่​พรอม​พัฒนา​นวัตกรรม​เพื่อ​ตอบ​โจทย​ทุก​ไลฟ ​สไต​ล

“จาก​การ​สํารวจ​พบ​การ​เปลี่ยนแปลง​ที่​เกิด​ขึ้น​อยาง​มี​นัย​ยะ​สําคัญ​ โดย​เฉพาะ​ใน​สวน​ขอ​งบ​ริ​การ TrueID In-Trend

ซึ่ง​เป็นการ​นําเสนอ​คอน​เท​นตที่​สราง​ขึ้น​จาก​ผู​ใช (User Generated Content) เติบโต​ขึ้น​อยาง​กาว​กระโดด​คาด​วา

เป็น​ผล​จาก​การ​หยุด​กิจการ​ชัว่คราว​ของ​บาง​ธุรกิจ​ ทําให​มี​ผู​สมัคร​มา​เป็น​นัก​เขียน​เพิ่ม​ขึ้น​ถึง​ 180% สูง​กวา​เดิม​ 3 เทา

ตัว​ โดย​มี​การ​เขา​มา​ใช​งาน​ใน​ระหวาง​วัน​จันทร​ – ศุกร​ ชวง​เวลา​ 12.​00 น.​ – 19.​00 น.​ เพิ่ม​ขึ้น​เกือบ​ 2​ เทา​ มี​นัก

เขียน​ที่​เขียน​บทความ​เกี่ยว​กับ

โค​วิด​-19 มาก​กวา​ 500 คน​ มี​บทความ​กวา​ 1,000 ผล​งาน​ได​รับ​การ​เผย​แพร​ และ​มี​ผู​อาน​กวา​ 100,000 คน​ เพิ่ม​ขึ้น

กวา​ 60% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เดือน​กุมภาพันธ​และ​เมษายน​ที่​ผาน​มา​ โดย​เพิ่ม​มาก​ที่สุด​ใน​กลุม​อายุ​ 2​5-34 ปี​ ซึ่ง​สูง​ขึ้น

กวา​ 70% โดย​ประเภท​บทความ​ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​อาน​สูงสุด​ใน​ชวง​สถานการณ​โค​วิด​-19 ได​แก​ บทความ​หัวขอ​บัน

เทิง​ รีวิว​หนัง​ และ​ซี​รี​ส ยิ่ง​ไป​กวา​นัน้​ใน​สวน​ของ​คอน​เท​นตที่​ได​รับ​ความ​นิยม​เป็น​อยาง​มาก​ ได​แก​ อนิ​เมะ​ โดย​เรื่อง

นา​รู​โต​ะมี​ยอด​วิว​เพิ่ม​ขึ้น​สูงสุด​ที่​ 78% ขณะ​ที่​โค​นันเพิ่ม​ขึ้น​ 62% และ​โปเก​มอน​เพิ่ม​ขึ้น​ 52% ตาม​ลําดับ​ สะทอน​ถึง

การ​ที่​สมาชิก​ทุก​คนใน​ครอบครัว​มี​เวลา​อยู​ดวย​กัน​ที่​บาน​มาก​ขึ้น​ทัง้​พอ​แม​และ​ลูก​มี​โอกาส​รับ​ชม​รวม​กัน​” ดร​.​ไมเคิล

กลาว​เส​ริม

“ทัง้​น้ี​ การ​ได​รับ​ความ​นิยม​ดวย​ยอด​ดาวนโหลด​สูงสุด​ใน​ไตรมาส​แรก​ครัง้​น้ี​ จะ​เป็น​อีก​หน่ึง​แรง​ผลัก​ดัน​สําคัญ​ให​ทรู​ไอ

ดี​ เดิน​หน า​สรางสรรค​แอ​ปพลิ​เคชัน​แหง​ความ​บัน​เทิง​ เพื่อ​ตอบ​สนอง​วิถี​ชีวิต​ใหม​ของ​คน​ไทย​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ทัง้

การนําคอน​เท​นตใหม​ที่​หลาก​หลาย​ ครบ​ครัน​ ไม​วา​จะ​เป็น​ หนัง​ดัง​ฟอรม​ยักษ​ ซี​รี​สเดน​ยอด​นิ​ยม​ แอ​นิ​เม​ชัน​ กีฬา

มันส​ ทุก​ประ​เภท​ เพลง​ยอด​นิ​ยม​ รวม​ถึง​รายการ​วา​ไร​ตีต้างๆ​ มา​ให​รับ​ชม​อยาง​เต็ม​อิ่ม​ รวม​ถึง​เสริม​ฟีเจอร​ใหม​ “โทร

ฟรี​” ทุก​เครือ​ขาย​โดย​ไม​เสีย​คา​อิน​เท​อรเน็ต​ ซึ่ง​กําลัง​เป็น​ที่​นิยม​เป็น​อยาง​มาก​ดวย​ยอด​ผู​ใช​งาน​เพิ่ม​ขึ้น​ถึง​ 160%

เพื่อ​เพิ่ม​ชอง​ทาง​ให​ผู​ใช​บริการ​ สามารถ​ติดตอ​สื่อสาร​ได​สะดวก​และ​มี​ประสิทธิภาพ​ยิ่ง​ขึ้น​และ​ยิ่ง​ไป​กวา​นัน้​ เพื่อ​มอบ

สิทธิ​พิเศษ​ให​แก​ลูก​คา​ทรู​โดย​เฉ​พา​ะ ยัง​ได​จัด​แคมเปญ​ลุน​โชค​ “ยิ่ง​ใช​ทรู​ ยิ่ง​ได​พอยท​ ยิ่ง​ได​โชค​” เพียง​ใช​ 3 ทรู

พอยท​ลุน​ได​ทุก​วัน​ที่​แอ​ปทรู​ไอ​ดี​ ลุน​ทอง​ทุก​สัปดาห​ ลุน​รถ​ทุก​เดือน​ รวม​มูลคา​กวา​ 2​2 ลาน​บาท​อีก​ดวย​ ซึ่ง​ทัง้หมด​น้ี​

เชื่อ​มัน่​วา​จะ​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​เป็น​อยาง​ดี​ยิ่ง​จาก​ผู​ใช​บริการ​ ตอกยํ้าความ​เป็น​ผูนําของ​ทรู​ไอ​ดี​ ใน​ฐานะ​ศูนย​รวม​ความ



บันเทิง​ที่สุด​กวา​ ดี​กวา​ เหนือ​กวา​ กับ​ ทรู​ไอ​ดี​ โลก​ความ​สุข​ใน​ทุก​ตัว​ตน​ของ​คุณ​” ดร​.​ ไมเคิล กลาว​สรุป


