
ทรู​คอ​ฟฟ่ี​ ชู​กล​ยุทธ​ “ดิจิตอล​ ไลฟ ​สไตล​ คาเฟ ​” โชว

สมา​รทอีก​ระ​ดับ​ดวย TrueCoffee App

ทรู​คอ​ฟฟ่ี​ ชู​กล​ยุทธ​ “ดิจิตอล​ ไลฟ ​สไตล​ คาเฟ ​” โชว​สมา​รทอีก​ระ​ดับ​ดวย TrueCoffee App ให​จาย​พรอม​รับ​คะแนน

สะสม​ทันที​เรง​ปู​พรม​เพิ่ม​ 40 สาขา​ทัว่​ประเทศ​ พ​รอม​กาว​สู​อัน​ดับ​ 1 ราน​กาแฟ​พรีเมียม​แบรนด​ไทย

ทรู​คอ​ฟฟ่ี​ ราน​กาแฟ​พรีเมียม​แบรนด​ไทย​ เดิน​หน า​เสิรฟ​ความ​อรอย​ให​ลูกคา​เต็ม​อิ่ม​ทุก​มื้อ​ได​ทุก​เวลา​ รุก​ตลาด​ดวย

กล​ยุทธ​ “ดิจิตอล​ ไลฟ ​สไตล​ คาเฟ ​” ให​ลูกคา​จิบ​กาแฟ​แกว​โป​รด​ คู​ขนม​อรอย​ พ​รอม​เพลิดเพลิน​กับ​อินเทอรเน็ต​ฟรี

ไมมี​สะ​ดุด​ จัด​เต็ม​เมนู​อาหาร​พรอม​ทาน​ให​เลือก​อยาง​หลาก​หลาย​ใน​ทุก​มื้อ​ ราคา​เริ่ม​ตน​ที่​ 69 บาท​ พ​รอม​เอาใจ​ไลฟ

สไตล​ยุค​ดิจิตอล​ดวย TrueCoffee App ให​ใช​จาย​พรอม​รับ​คะแนน​สะสม​ทัน​ที​ เพื่อ​แลก​รับ​สิทธิ​พิเศษ​ตางๆ​ เดิน​หน า

ขยาย​สาขา​เพิ่ม​กวา​ 40 สาขา​ทัว่​ประ​เทศ​ ตัง้​เป า​ดัน​ยอด​ขาย​โต​เพิ่ม​ 2​0% กาว​สู​อัน​ดับ​ 1 ของ​ราน​กาแฟ​พรีเมียม​

แบรนด​ไทย​ ภายใน​ปี​ 2​560

นาย​ชัย​สิทธิ ์​ สุทธิ​ขจร​กิจ​การ​ กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​และ​ประธาน​คณะ​ผู​บริหาร​ บริษทั​ ทรู​ไลฟ ​สไตล​ รี​เท​ล จํากัด​

เปิด​เผย​วา​ จาก​ขอมูล​สมาคม​กาแฟ​ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ พ​บวา​ มู​ลคา​ตลาด​ราน​กาแฟ​ใน​ประเทศไทย​สูง​กวา​ 17,000 ลาน

บาท​ แบง​เป็น​ราน​กาแฟ​พรีเมียม​ 8,000 ลาน​บาท​ และ​ราน​กาแฟ​ทัว่ไป​ 9​,000 ลาน​บาท​ โดย​ทรู​คอ​ฟฟ่ี​ ราน​กาแฟ​ พ​รี

เมีย​มแบรนด​ไทย​ มี​ยอด​ขาย​รวม​จาก​สาขา​ทัง้หมด​ 2​34 สาขา​อยู​ที่​ 530 ลาน​บาท​ใน​ปี​ 2​559 มี​อัตรา​การ​เติบโต​สูง​ถึง​

16% ดวย​จุด​เดน​ของ​ทรู​คอ​ฟฟ่ี​ที่​เป็น​มากกวา​ราน​กาแฟ​คุณ​ภาพ​ รสชาติ​กาแฟ​ที่​เขม​ขน​ถูกปาก​คน​ไทย​ และ​ยัง​เป็น

ราน​กาแฟ​ศูนย​รวม​ของ​ไลฟ ​สไตล​ดาน​เทคโนโลยี​แบบ​คอน​เวอร​เจน​ซใน​กลุม​ธุรกิจ​เครือ​ซี​พี​และ​ทรู​ ทําให​มี​ความ​เหนือ

กวา​ราน​กาแฟ​ใน​ธุรกิจ​เดียว​กัน​ ทัง้​การ​ใช​งาน​อินเทอรเน็ต​ผาน​เครือ​ขาย​อินเทอรเน็ต​ความเร็ว​สูง​ของ​ทรู​ ตลอด​จน

อุปกรณ​ให​อัพเดท​เท​รน​ดเทคโนโลยี​ทัน​สมัย​ รวม​ไป​ถึง​การ​จัด​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย​ และ​กระตุน​ตลาด​ดวย​เมนู

เครื่อง​ดื่ม​พิเศษ​ตางๆ​ ที่​หมุนเวียน​มาส​ราง​ความ​แปลก​ใหม​ให​กับ​ลูกคา​ตลอด​เวลา​ ทําให​ทรู​คอ​ฟฟ่ี​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​ที่​ดี

จาก​ลูกคา​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง

สําหรับ​ใน​ปี​ 2​560 ทรู​คอ​ฟฟ่ี​ พ​รอม​เปิด​เกม​รุก​ตลาด​ราน​กาแฟ​พรีเมียม​ดวย​แผนการ​ตลาด​ที่​เนน​การ​ให​บริการ​ครบ

ครัน​ที่​เติม​เต็ม​ทุก​ไลฟ ​สไตล​ของ​ลูกคา​อยาง​ครบ​ถวน​ ชู​กล​ยุทธ​ “ดิจิตอล​ ไลฟ ​สไตล​ คา​เฟ  (Digital Lifestyle

Café)” ตอกยํ้าถึง​ความ​แข็งแกรง​ของ​แบ​รน​ด “ทรู​คอ​ฟฟ่ี​” ที่​นอกจาก​เสิรฟ​ความ​สุข​ให​ลูกคา​ได​จิบ​กาแฟ​แกว​โป​รด​

ทาน​ขนม​อรอย​ ควบคู​ไป​กับ​ได​ทอง​โลก​ออนไลน​อยาง​ลื่น​ไหล​ไร​รอย​ตอ​แลว​ ยัง​เพิ่ม​ทาง​เลือก​ให​ลูกคา​สะดวก​ใน​การ

ซื้อ​สินคา​ภายใน​ราน​ผา​น TrueCoffee Application ที่​สามารถ​ชม​เมนู​และ​จาย​เงิน​ผาน​สมา​รทโฟน​ได​ทัน​ที​ และ​ยัง

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%9f%e0%b8%9f%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b8%8a%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c-%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%88/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%9f%e0%b8%9f%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b8%8a%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c-%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%88/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%9f%e0%b8%9f%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b8%8a%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c-%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%88/


มอบ​คะแนน​สะสม​ให​แก​ลูก​คา​ โดย​ทุก​การ​ใช​จาย​ผาน​แอ​พ 25 บาท​ จะ​ได​รับ​คะแนน​ 1 บีน​พอยท​ เพื่อ​แลก​รับ​สิทธิ

พิเศษ​ตางๆ​ เชน​ รับ​เครื่อง​ดื่ม​ฟรี​ หรือ​กิจกรรม​พิเศษ​อื่นๆ​ ที่​ ทรู​คอ​ฟฟ่ี​จัด​ขึ้น​ได​อีก​ดวย​ ทัง้​ยัง​เพิ่ม​เมนู​อาหาร​ให​หลาก

หลาย​ยิ่ง​ขึ้น​ ให​ลูกคา​เพลิดเพลิน​ทุก​เมนู​ได​ทุก​เวลา​ ตาม​คอน​เซ็ปต “มื้อ​อาหาร​ดีๆ​สราง​ความ​สุข​ได​ ทุก​ชวง​เวลา

(Everyday’s Pleasure. Good Time & Good Meal)” เสิรฟ​ความ​อรอย​แบบ​พรอม​สรรพ​กับ All Day Breakfast

และ​เมนู​อาหาร​พรอม​ทาน​ใน​รา​คา​ เริ่ม​ตน​ 69 บาท​ พ​รอม​เบเก​อรี่​แสน​อรอย​นานา​ชนิด​ โดย​เฉพาะ​สูตร​ขนม​แสน​อรอย​

“ฮอกไกโด​ เบค(Hokkaido BAKE)” นุม​ หอม​ สไตล​ฮอกไกโด​จาก​ทรู​คอ​ฟฟ่ี​ ให​ลูกคา​เลือก​รับ​ความ​อรอย​ได​เต็ม​อิ่ม

ใน​ทุก​มื้อ​อาหาร​คุณภาพ​ได​ทุก​วัน​ โดย​ใน​ระยะ​แรก​พรอม​ให​บริการ​แลว​ 13 สา​ขา​ ได​แก​ เอ็มควอ​เที​ยร, เออ​รเบิน​ พ

ารค พารา​กอ​น, ดิจิตอล​ เกตเวย​, สยามสแควร​ ซอ​ย2​, สยามสแควร​ ซอ​ย3​, จาม​จุ​รี​ สแคว​ร, แฟชัน่​ ไอ​สแลนด​,

เซ็นทรัล​ บาง​นา​, เอ็มไพ​ร ทาว​เวอร​, ซี​พี​ ทาว​เวอร​, โรง​พยาบาล​จุฬา​, ทรู​ทาว​เวอร​, บลูพอ​รท หัวหิน​ พ​รอม​ปู​พรม

ขยาย​การ​ให​บริการ​ที่​ทรู​คอ​ฟฟ่ี​สาขา​อื่นๆ​ ใน​ชวง​ไตรมาส​ที่​ 3 น้ี

ทรู​คอ​ฟฟ่ี​ ตระหนัก​ถึง​คุณภาพ​ชีวิต​ของ​ลูกคา​คน​สําคัญ​ พ​รอม​ใสใจ​ทุก​เรื่อง​ที่​จะ​ชวย​เติม​เต็ม​วิถี​ชีวิต​ของ​คน​เมือง​ใน

ทุก​ดาน​ ไม​วา​จะ​เป็นการ​จัด​กิจกรรม​กระตุน​ตลาด​ให​ไม​จําเจ​ อาทิ​ โปร​โม​ชัน่แนะนําเมนู​ใหม​ สราง​สรร​เมนู​อาหาร

พรอม​ทาน​ที่​หลาก​หลาย​ หรือ​เทคโนโลยี​ที่​ดี​ที่สุด​เพื่อ​รองรับ​ทุก​ไลฟ ​สไตล​ลูกคา​ พ​รอม​ตัง้​เป า​ดัน​ยอด​ขาย​เพิ่ม​ 2​0%

ใน​สิน้​ปี​ โดย​เรง​ขยาย​สาขา​เพิ่ม​อีก​ 40 สา​ขา​ รวม​เป็น​ 2​74 สาขา​ทัว่​ประ​เทศ​ โดย​ยึด​หัว​หอก​ทําเล​ใน​อาคาร​สํานัก​งา​น

และ​มหา​วิทยา​ลัย​ ซึ่ง​เป็นก​ลุม​ลูกคา​หลัก​ของ​ทรู​คอ​ฟฟ่ี​ พ​รอม​กาว​สู​อัน​ดับ​ 1 ของ​ราน​กาแฟ​พรีเมียม​แบรนด​ไทย​ ซึ่ง

ถือ​เป็น​พันธ​กิจ​หลัก​ของ​เรา​ใน​การ​เดิน​หน า​สรางสรรค​สิ่ง​ใหมๆ​ เมนู​ใหม​ การ​บริการ​รูป​แบบ​ใหมๆ​ ดวย​เทคโนโลยี​ที่

ทัน​สมัย​ที่​สุด​ ให​ลูกคา​ประทับ​ใจ​ และ​มี​ความ​สุข​ทุก​ครัง้​ที่​เขา​มา​ใช​บริการ​ และ​อีก​หน่ึง​ความ​พยายาม​ของ​เรา​ที่​จะ​สง

มอบ​ความ​สุข​ให​แก​ลูก​คา​” นาย​ชัย​สิทธิ ์​ กลาว​ทิง้​ทา​ย


