
ตลาด​ความ​งาม​ไทย​คึกคัก​รับ​ตน​ปี​ งาน

ASEANbeauty 2019 สราง​เงิน​สะพัด​กวา​ 1,000 ลา

น

ตลาด​ความ​งาม​ไทย​คึกคัก​รับ​ตน​ปี​ งาน ASEANbeauty 2019 สราง​เงิน​สะพัด​กวา​ 1,000 ลาน​บาท​ พ​รอม​โชว

ศักยภาพ​ตลาด​เครื่อง​สําอา​ง 3 แสน​ลา​น ​มัน่​ปี​ 62 โต​อีก​กวา​ 5%

งาน ASEANbeauty 2019 งาน​จัด​แสดง​สินคา​ความ​งาม​และ​สุขภาพ​ที่​ยิ่ง​ใหญ​ที่สุด​ใน​ภูมิ​ภาค​ เผย​ศักยภาพ​ตลาด

เครื่อง​สําอาง​ไทย​คึก​คัก​ จาก​ผู​เขา​รวม​งาน​กวา​ 9​,865 คน​ จาก​ 47 ประเทศ​ทัว่​โลก​ พ​รอม​เกิด​การ​จับ​มือ​ผู​ประกอบ

การ​และ​นัก​ธุรกิจ​ จาก​โปร​แก​รม​ “จับ​คู​ธุรกิจ​” กวา​ 2​,776 คู​ สราง​มูลคา​เงิน​สะพัด​ภายใน​งาน​กวา​ 1,000 ลาน​บาท​ พ

รอม​ยก​ระดับ​ประเทศไทย​สู​ผูนําตลาด​เครื่อง​สําอาง​อา​เซียน​ ดวย​เท​รน​ดตลาด​เครื่อง​สําอาง​ไทย​สไต​ล ‘Anti-Aging’

รับ​ยุค Aging Society รับมือ​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​สูง​วัย​เปลี่ยน​ เผย​เครื่อง​สําอาง​ไทย​กวาด​พื้นที่​ตลาด​เพื่อน​บาน​กวา​

40% สราง​ตัวเลข​มูลคา​ตลาด​เครื่อง​สําอาง​ไทย​ปี​ 61 พุง​กวา​ 3 แสน​ลา​น ​มัน่ใจ​ปี​ 62 โต​รวม​ 5%

นางสาว​อนุช​นา​ วิ​ชเวช​ ผู​อํานวย​การก​ลุม​โครง​การ​ บริษทั​ ยู​บีเอ็ม เอ​เชีย​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​เผย​วา​ ควา​มสําเร็จ

ของ​งาน ASEANbeauty 2019 นับ​เป็น​อีก​หน่ึง​อี​เวน​ตสําคัญ​ที่​เป็น​ตัว​บง​ชี้​การ​เติบโต​ของ​ตลาด​ความ​งาม​ไทย​ เพราะ

ภายใน​งาน​มี​ทัง้​บูธ​จัด​แสดง​สินคา​ความ​งาม​และ​สุข​ภาพ​ รวม​ไป​ถึง​บูธ​จัด​แสดง​นวัตกรรม​และ​เทคโนโลยี​ความ​งาม

จาก​ผู​จัด​ชัน้​นํากวา​ 350 บูธ​ ซึ่ง​ตลอด​ระยะ​เวลา​การ​จัด​งาน​มี​ผู​เขา​รวม​งาน​มากมาย​จาก​หลาย​ภาค​สวน​ ทัง้​ผู​ประกอบ

การ​ราย​ใหญ, SME, นัก​ธุรกิจ​จาก​ทัว่​โลก​ รวม​ไป​ถึง​กลุม Startup ตางๆ​ รวม​แลว​มี​จํานวน​มากกวา​ 9​,865 คน​เลย​ที

เดียว​ แสดง​ให​เห็น​ถึง​ศักยภาพ​และ​การ​ยอมรับ​จาก​นานา​ประ​เทศ​ วา​ไทย​ได​ยก​ระดับ​ตัว​เอง​เป็น​ศูนยกลาง​ของ​ตลาด

ความ​งาม​อาเซียน​อยาง​แท​จริง

ASEANbeauty 2019 งาน​จัด​แสดง​สินคา​สุขภาพ​และ​ความ​งาม​ ที่​ยิ่ง​ใหญ​ที่สุด​ใน​ภูมิ​ภาค​ จัด​ขึ้น​ใน​ระหวาง​วัน​ที่​ 2​-4

พฤษภาคม​ 2​562 ณ ศูนย​นิทรรศการ​และ​การ​ประ​ชุม​ ไบเท​ค บาง​นา​ โดย​ใน​ตลอด​ระยะ​เวลา​ 3 วัน​ของ​การ​จัด​แส​ดง​

มี​ผู​เขา​รวม​งาน​กวา​ 9​,865 คน​ จาก​ 47 ประเทศ​ พ​รอม​เกิด​การ​รวม​งาน​และ​พบปะ​พูด​คุย​ระหวาง​ผู​ประกอบ​การ​ความ

งาม​และ​นัก​ธุรกิจ​จาก​ทัว่​โลก​ ผาน​โปร​แก​รม​ “จับ​คู​ธุรกิจ​” กวา​ 2​,776 คู​ ที่​สําคัญ​ภายใน​งาน​ยัง​เต็ม​ไป​ดวย​สินคา

ความ​งาม​และ​สุขภาพ​จาก​ผู​จัด​คุณภาพ​มาก​มาย​ รวม​ถึง​เวที​ความ​รู​ทัง้​เวที​สัมมนา​, เวที​สาธิต​, เวิรค​ช็อป​ และ

Testing Zone กา​รัน​ตี​คุณภาพ​ดวย​มูลคา​เงิน​สะพัด​ใน​งาน​กวา​ 1,000 ลาน​บาท

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%84%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%84%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%84%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%84%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%84%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%84%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%84%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%84%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b1/


ดาน​ คุณ​เกศ​มณี​ เลิศ​กิจ​จา​ นายก​สมาคม​ผู​ผลิต​เครื่อง​สําอาง​ไทย​ เผย​วา​ “ธุรกิจ​เครื่อง​สําอาง​ไทย​ถือ​เป็น​ไลน​ธุรกิจ​ที่

มี​ความ​เขม​แข็ง​เป็น​อยาง​มาก​ เรา​สังเกต​ได​งายๆ​ จาก​มูลคา​การ​ตลาด​ของ​เครื่อง​สําอาง​ใน​ปี​ 2​561 ที่​มี​ตัวเลข​สูง​ถึง​ 3

แสน​ลาน​บาท​ แบง​ออก​เป็น​มูลคา​ของ​ตลาด​ใน​ประ​เทศ​ 1.​8 แสน​ลาน​บาท​ และ​อีก​ 1.​2 แสน​ลาน​บาท​เป็น​มูลคา​ของ

การ​สง​ออก​ โดย​เฉพาะ​ใน​ประเทศ​เพื่อน​บาน​รอบ​อา​เซียน​ ไม​วา​จะ​เป็น​ประเทศ​เวียดนาม​, กัมพู​ชา​, ลาว​, ฟิลิปปินส​,

อิน​โด​นี​เซี​ย ที่​พวก​เขา​ให​ความ​เชื่อ​มัน่​กับ​สินคา​ของ​ประเทศไทย​มาก​ และ​กวา​ 40% บน​เชลฟ ​เครื่อง​สําอาง​ของ​พวก

เขา​ลวน​เป็น​สินคา​ที่มา​จาก​ประเทศ​ไทย​”

นอก​เหนือ​จาก​คุณภาพ​ที่​ยอด​เยี่ยม​ของ​เครื่อง​สําอาง​ไทย​จะ​เป็น​ที่​นิยม​ไป​ทัว่​อาเซียน​แลว​ อีก​หน่ึง​จุด​แข็ง​ที่​ทําให​ธุรกิจ

เครื่อง​สําอาง​ไทย​มี​ความ​แข็ง​แรง​อยาง​มาก​ คือ​ตําแหนงที่ตัง้​ที่​อยู​กลาง​ภูมิภาค​อา​เซียน​ เปรียบ​เสมือน​เป็น​ศูนยกลาง

การ​คา​เชื่อม​ตอ​กับ​ประเทศ​เพื่อน​บาน​ทุก​ทิศ​ทาง​ สามารถ​ใช​เสน​ทาง​ขนสง​ออก​ไป​ได​หลาย​ประ​เทศ​ และ​นอกจาก

ประเทศ​ใน​อาเซียน​แลว​ บรรดา​ยักษ​ใหญ​ของ​เอเชีย​ก็​ให​ความ​สนใจ​ใน​เครื่อง​สําอาง​ไทย​ไม​แพ​กัน​ ทัง้​ใน​ประเทศ​ญี่ป ุน​

ที่​แม​จะ​มี​แบรนด​คุณภาพ​อยู​มาก​มาย​ แต​ยัง​มี​ลูกคา​ญี่ป ุน​อีก​มาก​ ที่​ให​ความ​สน​ใน​แบรนด​ไทย​ เพราะ​ลูกคา​กลุม​น้ี​เชื่อ

มัน่​วา​สินคา​ไทย​มี​คุณภาพ​ดี​และ​ราคา​ไม​แพง

คุณ​เกศ​มณี​ ให​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​วา​ ประเทศ​จีน​นับ​เป็น​อีก​หน่ึง​ลูกคา​กลุม​ใหญ​ของ​ประเทศ​ไทย​ นอก​เหนือ​จาก​สินคา​ที่

ชาว​จีน​นิยม​ซื้อ​ระหวาง​การ​ทอง​เที่ยว​ใน​ไทย​แลว​ พ​วก​เขา​ยัง​ไวใจ​ให​ประเทศไทย​เป็น​เจา​ภาพ​จัด​งา​น ​‘เซี่ยงไฮ​ บิวตี้​

เอ็กซ​โป​’ ​ที่​จัด​ขึ้น​ที่​ประเทศ​จีน​อีก​ดวย​ สวน​ตลาด​เกาหลีใต​เอง​ก็​นิยม​สินคา​ไทย​ไม​แพ​กัน​ เพราะ​สวน​ใหญ​แลว​เครื่อง

สําอาง​เกาหลี​จะ​เนน​ไป​ที่​กระแส​แฟชัน่​ที่​ฉาบ​ฉวย​ เท​รน​ดสวน​ใหญ​เปลี่ยนแปลง​เร็ว​ ทัง้​ตัว​ผลิตภัณฑ​เอง​รวม​ไป​ถึง

บรรจุ​ภัณฑ​ที่​เนน​ตาม​กระแส​วัย​รุน​ ดัง​นัน้​ เมื่อ​วัด​จาก​กลุม​ลูกคา​เกาหลีใต​ที่​เนน​ไป​ที่​คุณภาพ​ของ​สินคา​แลว​ เครื่อง

สําอาง​ไทย​จะ​เป็น​ชื่อ​แรก​ๆ ที่​พวก​เขา​มอง​หา​และ​ใหการ​ยอมรับ​ดาน​คุณภาพ​กัน​อยาง​กวาง​ขวา​ง

“เหตุผล​ที่​ตลาด​ความ​งาม​ไทย​มี​การ​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ทุก​ปี​นัน้​ ปัจจัย​หลัก​เป็น​เพราะ​บรรดา​ผู​เลน​ใน​ตลาด​มี​การ

แขงขัน​กัน​อยาง​สูง​ ทุก​ๆ สวน​ผสม​ ทุก​ๆ กรรมวิธี​ชวย​สราง​นวัตกรรม​ใหมๆ​ ให​เกิด​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ และ​สิ่ง​เหลา​นัน้

ก็ได​ชวย​เพิ่ม​ตัว​เลือก​ให​ผู​บริโภค​ได​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​ใน​ปี​น้ี​ ผู​ผลิต​ใน​ตลาด​ตาง​ก็​มี​ผลิตภัณฑ​ที่​ตอบ​โจทย​ได​หลาก​หลาย​

แต​เท​รน​ดสวน​ใหญ​จะ​เนน​ไป​ที่​หัวขอ​ของ​ความ​เป็น​ธรรม​ชา​ติ (Natural), การ​ดูแล​ผิว​อยาง​ออน​โยน​, การ​ลด​ริว้​รอย​,

การ​ดูแล​ผิว​หน า​ให​ฉ่ําน้ํา รวม​ไป​ถึง​เท​รน​ดยอด​นิยม​อยาง​ผิว​หน า​ขาว​ใส (Whitening) อีก​ดวย​ นอก​เหนือ​จาก​เท​รน

ดเหลา​น้ี​แลว​ อีก​หน่ึง​โจทย​ที่​ผู​เลน​เริ่ม​หยิบ​เอา​มาส​ราง​สรรค​กัน​แลว​ก็​คือ​เท​รน​ด ‘Anti-Aging’ รับ​กับ​การ​เขา​สู Aging

Society ใน​ประเทศ​ไทย​ เพราะ​ผู​บริโภค​กลุม​สูง​วัย​ใน​ยุค​น้ี​ เริ่ม​ปรับ​เปลี่ยน​พฤติกรรม​หัน​มา​ดูแล​ตัว​เอง​ รวม​ถึง​ใสใจ

บุคลิก​กัน​มากกวา​เดิม​”

การ​เติบโต​ของ​ตลาด​เครื่อง​สําอาง​ไทย​ ทําให​ธุรกิจ​น้ี​มี​การ​แขงขัน​ที่​สูง​เป็น​อยาง​มาก​ ทัง้​กับ​ผู​เลน​เกา​และ​ผู​เลน​ใหม​

รวม​ไป​ถึง​การ​เขา​มา​เพิ่ม​ความ​ดุ​เดือด​ของ​ผู​เลน​ตาง​ชา​ติ​ หน่ึง​ใน​นัน้​คือ​ ‘ชุ​ง ฮอง​ วู’ ​ประธาน​บริษทั​ สกิน​เม​เดีย​นซ

จาก​ประเทศ​เกาหลี​ใต​ ผู​ผลิต​ไหม​สําหรับ​ดูแล​ใบ​หน า​ รวม​ถึง​ไหม​สําหรับ​การ​เสริม​จมูก​ ชวย​ยก​กระชับ​ให​ผิว​เตง​ตึง​



แก​ปัญหา​ริว้​รอย​ได​อยาง​หมด​จด​ ซึ่ง​นาย​ชุ​ง เผย​วา​ “สกิน​เม​เดีย​นซ เป็น​ผู​ผลิต​ไหม​ราย​ใหญ​ใน​ประเทศ​เกาหลี​ใต​ และ

เรา​ยัง​สง​ออก​ใน​อีก​หลาย​ประเทศ​ทัว่​โลก​ ทัง้​ใน​จีน​, รัสเซีย​, ญี่ป ุน​, อิน​โด​นี​เซี​ย และ​ฮอ​งก​ง โดย​ผลิตภัณฑ​ไหม​ที่​จะ

นํามา​ขาย​ครัง้​น้ี​เป็น​สินคา​ที่​ได​รับ​การ​ยก​ระดับ​ไป​อีก​ขัน้​ ทัง้​ดาน​ความ​ทน​ทา​น ​การ​ผลิต​ที่​ใช​การ​ขึ้น​รูป​ ชวย​ให​ทน

ความ​รอน​และ​ลด​การ​สูญ​เสีย​คุณ​ภาพ​ การ​เขา​มา​เป็น​ผู​เลน​ใน​ประเทศไทย​ครัง้​น้ี​นับ​เป็น​โอกาส​ที่​ยอด​เยี่ยม​ของ​เรา​

เน่ืองจาก​ไทย​เป็น​ตลาด​ขนาด​ใหญ​ใน​อา​เซียน​ ที่​สําคัญ​ผู​บริโภค​และ​แพทย​ใน​ประเทศ​ไทย​ มี​ความ​รู​ความ​เขาใจ​ใน

สินคา​เป็น​อยาง​ดี​ เรา​จึง​มัน่ใจ​วา​ความ​พรอม​ใน​ตลาด​ประเทศไทย​จะ​ชวย​ให​ธุรกิจ​ของ​สกิน​เม​เดีย​นซเติบโต​ขึ้น​ได

อยาง​แน​นอน​”

และ​อีก​หน่ึง​ผู​เลน​ใหม​ของ​ประเทศไทย​อยาง​ นาย​วัฒนา​ ดํารง​ทรัพย​ไพ​ศาล​ ประธาน​กรรม​การ​ บริษทั​ บี พริ​ตตี้

จํากัด​ ผู​ผลิต​และ​จัด​จําหนาย​เครื่อง​สําอาง​แบ​รน​ด “คิซา​” กลาว​วา​ “คิซา​เป็น​บริษทั​น อง​ใหม​ที่​เปิด​ตัว​ได​ประมาณ​ 2​ ปี​

ผลิตภัณฑ​ของ​คิซา​มี​ทัง้​แบบ​พรีเมียม​และ​แบบ​แมส​ ซึ่ง​สวน​ใหญ​แลว​ผลิตภัณฑ​กลุม​พรีเมียม​จะ​เนน​ไป​ที่​การ​เจาะ

ตลาด​ประเทศ​จี​น ​รวม​ถึง​กลุม​นัก​ทอง​เที่ยว​จีน​ที่​เขา​มา​ใน​ประเทศไทย​ดวย​ เน่ืองจาก​เรา​มอง​วา​ลูกคา​ชาว​จีน​มี

พฤติกรรม​คอน​ขาง​คลาย​คน​ไทย​ หลาย​คน​เปิด​ใจ​รับ​สินคา​ใหม​ ทัง้​ยัง​หา​ขอมูล​เกี่ยว​กับ​สินคา​มาก​ขึ้น​ ทัง้​จาก​อิน​เท

อรเน็ต​ รี​วิว​ และ​บล็อก​เกอร​ อีก​ทัง้​ดวย​ปริมาณ​กําลัง​ซื้อ​ที่​สูง​ ทําให​ผู​ผลิต​หลาย​คนใน​ไทย​ตาง​แขง​เจาะ​ตลาด​กลุม​น้ี​

ซึ่ง​สําหรับ​เรา​แลว​มอง​วา​กลุม​ผู​ผลิต​ไทย​เป็น​คู​แขง​ที่​นา​กลัว​กวา​ผู​ผลิต​ชาว​จี​น ​เพราะ​สินคา​ของ​ไทย​สวน​ใหญ​ได​รับ

ความ​เชื่อ​มัน่​จาก​จีน​อยาง​มาก​ แต​จุด​แข็ง​ที่​คิซา​ได​เปรียบ​คู​แขง​ก็​คือ​เรา​ได​รวม​เอา​สวน​ผสม​คุณภาพ​จาก​หลาย​แหง​มา

ผลิต​ดวย​ตัว​เอง​ใน​โรงงาน​ประเทศ​ไทย​ ซึ่ง​คําวา ‘Made in Thailand’ น้ี​จะ​ชวย​ให​กลุม​ผู​บริโภค​ชาว​จีน​เชื่อ​มัน่​ใน​ตัว

คิซา​มาก​ขึ้น​นัน่​เอง​”

นอกจาก​น้ี​ นางสาว​อนุช​นา​ ยัง​ให​ความ​เห็น​เพิ่ม​เติม​วา​ “ง​าน ASEANbeauty 2019 จะ​เป็น​เสน​ขีด​มาตรฐาน​การ

เติบโต​ของ​ตลาด​เครื่อง​สําอา​ง ซึ่ง​ภายใน​งาน​มี​เงิน​สะพัด​สูง​กวา​ 1,000 ลาน​บาท​ นอกจาก​น้ี​ใน​ปี​ 2​561 ตลาด​เครื่อง

สําอาง​มี​ตัวเลข​โต​ขึ้น​ประ​มา​ณ 5% และ​คาด​วา​ใน​ปี​ 2​562 น้ี​ มู​ลคา​ตลาด​เครื่อง​สําอาง​นา​จะ​เพิ่ม​ขึ้น​อีก​ประ​มา​ณ 5%

ซึ่ง​ถือ​เป็น​ตัวเลข​ที่​นา​พอ​ใจ​ แต​การ​ที่​ประเทศไทย​มี​สถานการณ​การเมือง​ที่​ไม​แน​นอ​น ​จะ​ทําให​นัก​ลงทุน​จะ​ไม​กลา

ลงทุน​อยาง​เต็ม​ที่​ รัฐ​ตอง​นําขอ​ได​เปรียบ​ดาน​การ​เป็น​ศูนยกลาง​อาเซียน​มา​ใช​ดวย​การ​สนับสนุน​การ​จัด​งาน​แสดง

สินคา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ งาน​เหลา​น้ี​จะ​ชวย​ให​กลุม SME มี​พื้นที่​ขาย​มาก​ขึ้น​ ทัง้​ยัง​เรียก​เอา​นัก​ลงทุน​และ​ผู​คา​ตาง

ประเทศ​มา​เยี่ยม​ชม​งา​น ​ให​พวก​เขา​เห็น​ศักยภาพ​ของ​ไทย​ได​อยาง​ชัด​เจน​” อีก​ดวย


