
ดี​โด เปิด​ตัว​ “ดี​โด ฟรุต​กุ​” น้ําผล​ไม​ผสม​วุน​มะ​พราว​

ดึง​ “พลอย​ชม​พู​” ขวัญ​ใจ​เนท​ไอ​ดอล ทําหนัง​โฆษณา

ใหม​ เจาะ​วัย​ใส​ ฟ ุง​รัง้​เบอร​ 1 ใน​ไทย

“ดี​โด” เปิด​ตัว​ “ดี​โด ฟรุต​กุ​” น้ํารส​ผล​ไม​ผสม​วุน​มะพราว​ที่​อรอย​ที่สุด​ของ​ดี​โด ดึง​“พลอย​ชม​พู​ ญานนี​น ​ภาร​วี​ ไว​เก

ล” ขวัญ​ใจ​เนท​ไอ​ดอลเป็น​พรีเซ็นเตอร​ พ​รอม​เปิด​ตัว​โฆษณา​ชุด​ใหม​ หวัง​โต​ใน​กลุม​วัย​ที​นหลัง​นัง่​แทน​เบอร​ 1 ใน

ไทย​ ลัน่​ทุม​งบ​กวา​ 2​00 ลาน​บาท​ลุย​อาเซียน​ตอ​เน่ือง

นางสาว​จันทรา​ พ​งศศรี​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ ฟ ูดสตา​ร จํากัด​ ผู​ผลิต​และ​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​

น้ําผล​ไม​ผสม​โย​เกิรต น้ําผล​ไม​หวาน​เย็น​ เยล​ลี่​ และ​อื่นๆ​ ภาย​ใต​แบ​รน​ด “ดี​โด” เปิด​เผย​วา​ “ใน​ปี​ 2​559 บริษทัฯ​เดิน

หน า​ทําตลาด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ หลัง​ลุย​ตลาด​ใน​กลุม CLMV (Combodia, Laos, Myanmar , Vietnam) มา​ตัง้แต​ปี​ 2

556 ผล​ตอบ​รับ​ดี​เกิน​คาด​โดย​เฉพาะ​ประเทศ​เมีย​นม​าร เพราะ​ทุก​แหง​ตาง​เชื่อ​มัน่​ตอ​สินคา​อุปโภค​บริโภค​ของ​แบรนด

ไทย

มูลคา​รวม​ของ​ตลาด​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​อยู​ที่​ 12,000 ลาน​บาท​ แบง​ออก​เป็น​ 4 กลุม​คือ​น้ําผล​ไม 100%(Premium

Market) มี​สวน​แบง​อยู​ 4.​52 พัน​ลาน​บาท​ ตลาด​น้ําผล​ไม 40-90% (Medium Market) มูล​คา​ 0.​74 พัน​ลาน​บาท​

และ​ตลาด​น้ําผล​ไม 20-39% (Economy Market) มูล​คา​ 3.​3 พัน​ลาน​บาท​ ที่​เหลือ​เป็น​ตลาด​ยอย​อื่นๆ​อีก​ 2​ พัน​ลาน

บาท​ สําหรับ​ดี​โดเอง​นัน้​อยู​ใน​กลุม​ตล​าด Economy ที่​ครอง​สวน​แบง​การ​ตลาด​อยู​กวา​ 40% โดย​ดี​โด มี​ยอด​จําหนาย

เติบโต​กวา​ 10% จาก​ปี​ที่​ผาน​มา​ มี​มูลคา​รวม​ประมาณ​ 2​,400 ลาน​บาท​ แบง​เป็นการ​จําหนาย​ภายใน​ประ​เทศ​ 80%

และ​ตาง​ประเทศ​ 2​0% โดย​เฉพาะ​ตลาด​ตาง​ประเทศ​มี​การ​เติบโต​กวา​ 30%

โดย​ภาพ​รวม​ของ​ของ​ตลาด​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​ ใน​ปี​ 2​558 มี​ทิศทาง​ที่​ดี​ขึ้น​เห็น​ได​จาก​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย​ใน

น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​ที่​มี​อยู​เดิม​ และ​การ​เขา​มาส​ราง​ตลาด​ใหม​ใน​กลุม​สินคา​น้ําผล​ไม​จาก​ตาง​ประเทศ​ซึ่ง​เป็น​ปัจจัย​บวก​ที่

ชวย​สง​เสริม​ให​ผู​บริโภค​เขา​ถึง​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​มาก​ขึ้น​ ประกอบ​กับ​ตัวเลข​การ​บริโภค​น้ําผล​ไม​ของ​คน​ไทย​เพียง​ 5

ลิตร​/ คน​/ปี​ ถือวา​ตํ่ามาก​หาก​เปรียบ​เทียบ​กับ​ประเทศ​อื่น​ ตลอด​จน​เท​รน​ดสุขภาพ​ที่​ทําให​ผู​บริโภค​หัน​มา​สนใจ​กับ​สิ่ง​ที่

ดื่ม​เขาไป​มาก​ขึ้น​ จึง​เป็น​ทิศทาง​ที่​บวก​ตอ​ภาพ​รวม​ของ​ตลาด​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม

“ปี​น้ี​บริษทั​ได​ทุม​งบ​ตลาด​กวา​ 100 ลาน​บาท​ จัด​ทําภาพยนตร​โฆษณา​ชู​คอน​เซ​ปต “เพราะ​เรา​คู​กัน​” เพื่อ​เปิด​ตัว​ดี​โด

ฟรุต​กุ​ น้ํารส​ผล​ไม​ผสม​วุน​มะพราว​ที่​อรอย​ที่สุด​ของ​ดี​โด เพราะ​เมื่อ​ผสม​กัน​แลวก​ลาย​เป็น​ ควา​มอ​รอย​ กลมกลอม​ลง

ตัว​ เปรียบ​เสมือน​ของ​ที่​ตอง​คู​กัน​ เชน​ดอกไม​กับ​แจ​กัน​ ตอบ​สนอง​ไลฟ ​ของ​วัย​รุน​ยุค​ใหม​ ที่​ตองการ​ความ​สนุก​ แปลก

ใหม​ ไม​ซํ้าซาก​จําเจ​ ที่​เรา​นํามา​ใส​ไว​ใน​เน้ือ​เพลง​ทอง​หน่ึง​ ชวย​ อธิบาย​คอน​เซ็ปตให​เขาใจ​งาย​ ๆ วา​ “ตอง​มีด​อก​ไม

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b9%89-%e0%b8%9f%e0%b8%a3%e0%b8%b8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b9%89-%e0%b8%9f%e0%b8%a3%e0%b8%b8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b9%89-%e0%b8%9f%e0%b8%a3%e0%b8%b8/


ถึง​จะ​สด​ใส​ หาก​พระ​จันทร​ไมมีด​วง​ดาว​ จะ​เหงา​แค​ไห​น ​และ​สม​น้ี​…ตอง​มี​วุน​มะพราว​ถึง​จะ​ใช​….​ดี​โดฟรุต​กุ​” ซึ่ง​เรา​จะ

เห็น​ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​น้ี​จะ​ออก​อากาศ​ใน​เดือน​กุมภาพันธ​น้ี​ และ​น อง​พลอย​ชม​พู​ ก็​เป็น​ตัวแทน​ของ​วัย​รุน​ยุค​ใหม​

มี​ความ​สด​ใส​ นา​รัก​สื่อ​ถึง​ไลฟ ​สไตล​ของ​ดี​โดฟรุต​กุ​ได​ลง​ตัว​” กรรมการ​ผู​จัด​การก​ลา​ว

ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ เรา​ได​ลงทุน​เครื่องจักร​ใหม​ และ​สราง​อาคาร​ศูนยวิจัย​และ​พัฒนา​ผลิต​ภัณฑ​ เพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ

ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ดวย​เครื่องจักร​ที่​มี​เทคโนโลยี​ที่​ทัน​สมัย​ ดวย​ระบบ​ไฮสปี​ดเพื่อ​เพิ่ม​ศักยภาพ​การ​ผลิต​ได​อีก​กวา​

50% ปี​น้ี​ บริษทัฯ​ตัง้​เป า​เติบ​โต​ 30% คาด​วา​จะ​ทํายอด​ขาย​ได​ที่​ 3,000 ลาน​บาท​ โดย​ตัง้​เป า​ขยาย​สัดสวน​ตลาด​ตาง

ประเทศ​โดย​เฉพาะ​กลุม​ประ​เทศ CLMV ซึ่ง​เป็น​เป็น​เป า​หมาย​หลัก​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​เดิม​อีก​ 10% และ​โต​จาก​ใน​ประเทศ​อีก​

2​0 % ซึ่ง​มี​เป า​หมาย​ภาย​ใน​ 3 ปี​น้ี​จะ​มี​ยอด​ขาย​รวม​อยู​ 5,000 ลาน​บาท
+++++++++++++++++++++++++
สอบถาม​ขอมูล​ประชาสัมพันธ​เพิ่ม​เติม​ได​ที่

ที่​ปรึกษา​ประ​ชา​สัมพัน​ธ

บริษทั​ เดอะ​บิก๊พอ​ตเตอร​ คอม​มิ​วนิ​เคชัน่ ​จํากัด

คุณ​วัช​ริ​นท​ร คัน​ทะ​ชา​ (นก​) : 081-573-0636 , 0-2987-6939

คุณ​คม​สัน​ ไกร​กรุง​จักร​ (หนุย​) 089-888-5177


