
ดา​นอ​น ​และ​ ลา​ซา​ดา ประกาศ​ความ​รวม​มือ​เชิงกล

ยุทธ​เพื่อ​เสริม​สราง​ธุรกิจ​อีคอมเมิรซ​ใน​เอเชีย​ตะวัน

ออก​เฉียง​ใต

วัน​น้ี​ ดา​นอ​น ​และ​ ลา​ซา​ดากรุป​ ประกาศ​วา​ บริษทั​ได​ลง​นาม​ความ​รวม​มือ​เชิงกล​ยุทธ​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ซึ่ง

ครอบคลุม​ประเทศ​อิน​โด​นี​เซี​ย มาเลเซีย​ สิงคโปร​ และ​ไทย​ ดวย​ความ​รวม​มือ​น้ี​ ดา​นอ​น ​และ​ ลา​ซา​ดา มี​เป า​หมาย​ที่

จะ​รวม​กัน​สราง​ประสบการณ​การ​ชอปป้ิง​ออนไลน​ที่​เหนือ​กวา​สําหรับ​กลุม​ผลิตภัณฑ​หลัก​ โดย​ควบ​รวม​ความ​เชี่ยวชาญ

ใน​ความ​ตองการ​และ​พฤติกรรม​ของ​ผู​ซื้อ​ และ​นําความ​สะดวก​และ​เน้ือหา​ที่​มี​ความ​หมาย​สู​ผู​บริโภค​ออนไลน​ที่​เพิ่ม

จํานวน​มาก​ขึ้น​เรื่อย​ๆใน​ภูมิ​ภาค​น้ี
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ความ​รวม​มือ​น้ี​จะ​มี​ผล​ทันที​กับ​กลุม​ผลิตภัณฑ​โภชนาการ​ชวง​แรก​ของ​ชี​วิต (Early Life Nutrition) ใน​เครือ​ดา​นอ​น

ซึ่ง​ประกอบ​ดวย​ผลิตภัณฑ​หลาก​หลาย​แบรนด​สําหรับ​ครอบครัว​ที่​มี​เด็ก​เล็ก​ กลุม​ธุรกิจ​โภชนาการ​ชวง​แรก​ของ​ชีวิต​ได

เขา​รวม​กับ​แคมเปญ​ใหญๆ​ใน​ประเทศ​อิน​โด​นี​เซี​ย ไทย​ และ​สิงคโปร​ ของ​ลา​ซา​ดาเชน​ ออนไลน​ เรโว​ลูชัน่ ​11.​11 (11

พ.​ย.​) และ​ 12.​12 (12 ธ.​ค.​) อยู​แลว​ จุด​มุง​หมาย​รวม​กัน​ผาน​ความ​รวม​มือ​ที่​ใกล​ชิด​ยิ่ง​ขึ้น​น้ี​ คือ​การ​มอบ​บริการ​และ

การ​จัด​สง​สินคา​ใน​ระ​ดับ​ พิเศษ​สุด​ รวม​ถึง​การ​ให​คําแนะนําและ​ขอมูล​เกี่ยว​กับ​การ​เจริญ​เติบ​โต​ พัฒนา​การ​ และ​ความ

ตองการ​โภชนาการ​ของ​เด็ก

ดิจิ​ตัลแพลตฟอรม​ของ​ลา​ซา​ดาจะ​ทําให​การ​สัง่​ซื้อ​สินคา​เป็น​ไป​โดย​สะดวก​ ตลอด​จน​มี​บริการ​เฉพาะ​บุคคล​ เน้ือหา

เฉพาะ​และ​มี​การ​จัด​งาน​ตางๆ​ รวม​กับ​ดา​นอ​น ​เพื่อ​เติม​เต็ม​ประสบการณ​ที่​ดี​ที่สุด​ให​แก​ผู​ซื้อ​ออ​นไลน

“เรา​ได​ทํางาน​รวม​กับ​ลาซา​ดาม​านาน​กวา​หน่ึง​ปี​ และ​เรง​ความ​รวม​มือ​กัน​ให​เขม​ขน​มาก​ขึ้น​ใน​ชวง​ 6 เดือน​สุด​ทา​ย”

Eric van der Hoeven, Vice President Growth Through Engagement ของ​กลุม​ธุรกิจ​โภชนาการ​ชวง​แรก​ของ

ชี​วิ​ต บริษทั​ดา​นอ​น ​กลาว​ “เรา​ตองการ​สนับสนุน​ผู​ปกครอง​ทุก​ทาน​ใน​การ​เลีย้ง​ดู​ลูก​ และ​ตองการ​ชวย​ให​ผู​ปกครอง

ตัดสิน​ใจ​เลือก​อาหาร​ให​ลูกๆ​ได​อยาง​ถูก​ตอง​เหมาะ​สมใน​ชวง​เวลา​ที่​สําคัญ​ที่สุด​ตอ​การ​เจริญ​เติบโต​และ​พัฒนา​การ​ ผม

รูสึก​ยินดี​เป็น​อยาง​ยิ่ง​ที่​ความ​รวม​มือ​ออ​ยาง​สรางสรรค​ของ​เรา​เทา​ที่​ผาน​มา​ได​พัฒนา​เป็น​ความ​รวม​มือ​เชิงกล​ยุทธ​ใน

ภูมิภาค​ใน​วัน​น้ี​”
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Max Bittner, CEO ของ​ลา​ซา​ดากรุป​ กลาว​เพิ่ม​เติม​วา​ “เรา​ยินดี​มาก​ที่​ได​รวม​ทีม​กับ​ดา​นอน​และ​ทีม​ธุรกิจ​โภชนาการ

ชวง​แรก​ของ​ชี​วิ​ต ผู​ปกครอง​ที่​ยัง​อายุ​ไม​มาก​นัก​มี​กิจวัตร​ที่​ยุง​มาก​ขึ้น​และ​มัก​จะ​เผชิญ​กับ​ขอมูล​ที่​มาก​ลน​ การ​รวม​ทีม

กับ

แบรนด​ที่​นา​เชื่อ​ถือ​อยาง​ดา​นอน​จะ​ชวย​เสริม​จุดยืน​ของ​ลา​ซา​ดาใน​การ​ที่​เป็น​แหลง​ผลิตภัณฑ​คุณ​ภาพ​ และ​ทําให​เรา​ให

บริการ​ที่​เป็น​เลิศ​ ให​เน้ือหา​ที่​เป็น​ประโยชน​สูง​สุด​ และ​การ​สนับสนุน​อยาง​ดี​เยี่ยม​แก​ผู​ปกครอง​ใน​การ​เลีย้ง​ดู​ลูก​”

Pascal de Petrini, Danone Chairman Asia ให​ความ​เห็น​วา​ “เมื่อ​เร็วๆ​น้ี​ ดา​นอน​ได​นําเสนอ​คําขวัญ​ใหม​ของ

บริษทั​ ได​แก​ ‘โลก​ใบ​เดียว​ สุขภาพ​หน่ึง​เดียว​’ ​เรา​ตองการ​ที่​จะ​สง​มอบ​ทาง​เลือก​ดาน​โภชนาการ​ที่​ดี​ขึ้น​ ดวย​ความ​รับ

ผิด​ชอบ​มาก​ขึ้น​แก​ผู​คน​ เพื่อ​ที่​จะ​ได​รวม​กัน​สราง​อุปนิสัย​การ​กิน​เพื่อ​สุขภาพ​ของ​คน​ทุก​ชวง​วัย​ ทัง้​ใน​วัน​น้ี​และ​วัน​หน า​

ผม​รูสึก​ภูมิใจ​ที่​เรา​สามารถ​ผลัก​ดัน​แนวคิด​น้ี​รวม​กัน​กับ​ ลา​ซา​ดา ใน​ตลาด​ที่​สําคัญ​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ซึ่ง​มี​ผู

บริโภค​ที่​ตื่น​ตัว​และ​ติดตอ​กัน​หลาย​ลาน​คน”

ความ​รวม​มือ​น้ี​จะ​มี​ผล​ใน​ปลาย​เดือน​พฤศจิกายน​น้ี​ เริ่ม​ดวย​การ​ประชุม​รวม​กัน​ระหวาง​ทีม​ของ​ดา​นอน​และ​ลา​ซา​ดาใน

ประเทศ​ตางๆ​ เพื่อ​แลก​เปลี่ยน​และ​วางแผน​งา​น ​ประสบการณ​ผู​บริโภค​ชิน้​แรก​สุด​ที่​พัฒนา​รวม​กัน​จะ​ปรากฏ​บน

เว็บไซต​ของ​ลา​ซา​ดาใน​ประเทศไทย​ใน​เดือน​ธันวา​คม​น้ี
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เกี่ยว​กับ​ดา​นอ​น ​และ​กลุม​ธุรกิจ​โภชนาการ​ชวง​แรก​ของ​ชี​วิต

ดา​นอน​เป็น​บริษทั​อาหาร​ชัน้​นําระดับ​โลก​ มี​พันธ​กิจ​ใน​การ​สง​มอบ​สุขภาพ​ผาน​อาหาร​ให​ผูคน​มาก​ที่สุด​เทา​ที่​จะ​มาก​ได​

ดวย​พันธ​กิจ​และ​ความ​มุง​มัน่​ทัง้​ใน​ดาน​ความ​สําเร็จ​ทาง​ธุรกิจ​และ​ความ​กาวหน า​ทาง​สังคม​ บริษทั​มุง​ที่​จะ​สราง​อนาคต

ที่​มี​สุขภาพ​ดี​ขึ้น​ ดวย​การ​สราง​เสริมสุข​ภาพ​ ชี​วิ​ต และ​สิ่ง​แวด​ลอม​ แก​ผู​มี​สวน​เกี่ยวของ​ทุก​ฝ าย​ ดวย​พนักงาน​มาก

กวา​ 100,000 คน​ ผู​บริโภค​ ลูก​คา​ ผู​จําหนาย​ ผู​ถือ​หุน​ และ​ชุมชน​ที่​เกี่ยว​ของ​ ดวย​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ใน​มาก​กวา​ 130

ตลาด​ ดา​นอน​มี​ยอด​ขาย​ประมาณ​ 2​2 ลาน​ยูโร​ใน​ปี​ 2​559 กลุม​ธุรกิจ​โภชนาการ​ชวง​แรก​ของ​ชีวิต​เป็น​หน่ึง​ใน​สี่​กลุม

ธุรกิจ​ของ​ดา​นอ​น ​รวม​ทัง้​ กลุม​ธุรกิจ​ผลิตภัณฑ​นม​จาก​โค​และ​จาก​พืช​ กลุม​ธุรกิจ​น้ําดื่ม​ และ​กลุม​ธุรกิจ​อาหาร​ทางการ

แพทย​ ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ดา​นอน​เป็น​ที่​รูจัก​อยาง​ดี​ภา​ตใต​แบรนด​สําหรับ​เด็ก​เชน​ ดู​เม็ก​ซ SGM และ

Nutrilon รวม​ทัง้​น้ําดื่ม​ยี่​หอ Aqua

เกี่ยว​กับ​ลา​ซา​ดากรุป

กอ​ตัง้​ใน​ปี​ 2​555 ลา​ซา​ดาเป็น​จุด​หมาย​ของ​การ​ซื้อ​ขาย​ออนไลน​อันดับ​หน่ึง​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ใน​ประเทศ​อิน

โด​นี​เซี​ย มาเลเซีย​ ฟิลิปปินส​ สิงคโปร​ ไทย​และ​เวียดนาม​ ใน​ฐานะ​ผู​ริเริ่ม​ระบบ​อีคอมเมิรซ​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง

ใต​ ลา​ซา​ดาได​ชวย​ให​แบรนด​ทอง​ถิ่น​มาก​กวา​ 135,000 แบรนด​และ​ผู​คา​ระหวาง​ประ​เทศ​ รวม​ทัง้​แบรนด​มาก​กวา​

3,000 แบ​รน​ด ได​ให​บริการ​แก​ผู​บริโภค​กวา​ 560 ลาน​คนใน​ภูมิภาค​ผาน​แพลตฟอรม​การ​ตลาด​ ที่​ประกอบ​ดวย​การ​ให



บริการ​ ขอมูล​และ​การ​จัดการ​ทางการ​ตลาด​แบบ​เฉ​พา​ะตัว

ดวย​สินคา​และ​บริการ​มากกวา​ 2​50 ลาน​ชิน้​ ลาซา​ดาน​ําเสนอ​กลุม​ผลิตภัณฑ​ที่​หลาก​หลาย​มาก​ที่​สุด​ เริ่ม​ตัง้แต

ผลิตภัณฑ​ใน​กลุม​เครื่อง​ใช​ไฟ​ฟ า​ ไป​จนถึง​สินคา​เครื่อง​ใช​ใน​บา​น ​ของ​เลน​ สินคา​แฟชัน่​ อุปกรณ​กีฬา​และ​ของ​ชํา ดวย

ความ​มุง​มัน่​ที่​จะ​สง​มอบ​ประสบการณ​ที่​ยอด​เยี่ยม​แก​ผู​บริโภค​ ลา​ซา​ดาให​บริการ​รับ​ชําระ​เวิน​ใน​หลาย​รูป​แบบ​ ทัง้​จาย

เงินสด​เมื่อ​รับ​ของ​ การ​ดูแล​ลูกคา​แบบ​ครบ​วง​จร​ และ​การ​รับ​คืน​สินคา​อยาง​งาย​ดวย​บริการ​รับ​สง​สินคา​โดย​ผ็รวม​ให

บริการ​ขนสง​มาก​กวา​ 100 ราย​ ลา​ซา​ดากรุป​ถือ​หุน​สวน​ใหญ​โดย​อา​ลี​บา​บา​ กรุป​ โฮ​ลดิง้ จํากัด (NYSE: BABA)

สื่อมวลชน​ติด​ตอ

ดา​นอน – Laila Tayebi (สิง​คโป​ร) [ laila.tayebi@danone.com ]

ลา​ซา​ดา – Sarimah Salamon(สิง​คโป​ร) [ press@lazada.com ]
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คําบรรยาย​ภาพ – Eric van der Hoeven, Vice President Growth Through Engagement, กลุม​ธุรกิจ

โภชนาการ​ชวง​แรก​ของ​ชี​วิ​ต บริษทั​ดา​นอ​น ​และ Max Bittner, CEO ของ​ลา​ซา​ดากรุป​ ลง​นาม​ความ​รวม​มือ​เชิงกล

ยุทธ​ใน​วัน​ที่​ 2​4 พฤศจิกายน​ 2​560


