
“ดัง​กิน้” ดึง​ 2​ หน ุม​ “ไบรท-​วิน​” รวม​งาน​ลุย​ตลาด

ครึ่ง​ปี​หลัง​ ปลอย​คอ​ลเล็ก​ชั่น

#Still2getherCollection พรอม​ดวย​โดนัท​สนุกๆ
“Candy Crack”

“ดัง​กิน้” ดึง​ 2​ หนุม​ “ไบรท-​วิน​” รวม​งาน​ลุย​ตลาด​ครึ่ง​ปี​หลัง​ ปลอย​คอ​ลเล็ก​ชัน่ #Still2getherCollection พรอม

ดวย​โดนัท​สนุกๆ “Candy Crack”

ดัง​กิน้ (DUNKIN’) รุก​ตลาด​ใหม​ครึ่ง​ปี​หลัง​ ปลุก​แบรนด​คา​แร​คเตอร​ “สนุก​แบบ​อรอยๆ​” เขา​เดิน​เกม​ดึง​2นัก​แสดง

หนุม​ชื่อ​ดัง​ “ไบรท-​วิน​” รวม​งาน​เปิด​ตัว​คอ​ลเล็ก​ชัน่พิเศษ #Still2getherCollection ออก​โดนัท​ 2​ รสชาติ​พิเศษ​

#คัน่​กู​ และ​ #คู​กัน​ พ​รอม​ออก​โปร​โม​ชัน่สุด​ปัง​ เอาใจ​แฟน​คลับ​รับ​การก​ลับ​มา​ของ​ซี​รี​ส “เพราะ​เรา​(ยัง​)คู​กัน​” และ

เสริม​การ​มี​สวน​รวม​ให​ผู​บริโภค​ วาง​กลยุทธ​รีวิว​ความ​อรอย​จาก​ ไบรท-​วิ​น ​ใน​อีก​ 1 รสชาติ​ความ​พิเศษ “CANDY

CRACK” วาง​จําหนาย​ถึง​ปลาย​ปี​ หวัง​ดึง​ยอด​ขาย​ครึ่ง​ปี​หลัง​ให​เติบโต​เพิ่ม​ขึ้น​ แบบ​สวน​กระ​แส

นาย​ภา​คิน ​เพ็ญ​ภาค​กุล​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ โก​ลเดน​ โดนัท​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ เผย​วา​ “ดัง​กิน้” มี​แบรนด

คาแรคเตอร​ชัดเจน​ใน​การ​ยํ้าภาพ​ขนม​โดนัท​ที่​ผู​บริโภค​จะ​ได​ทัง้​ความ​อรอย​และ​สนุกสนาน​ใน​การ​ทา​น ​แนวคิด​น้ี​ถูก

นํามา​ตอย​อด​เพื่อ​สรางสรรค​สินคา​รสชาติ​ใหม​ ๆ อยาง​ตอ​เน่ือง​ ทัง้​ยัง​สามารถ​ตอบ​สนอง​ให​ผู​บริโภค​รับ​รู​และ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b9%89%e0%b8%99-%e0%b8%94%e0%b8%b6%e0%b8%87-2-%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1-%e0%b9%84%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%97/
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จดจําความ​สนุก​ที่​ได​มี​สวน​รวม​กับ​คาแรคเตอร​หน าตา​ตาง​ ๆ ของ​ดัง​กิน้ ​แนนอน​วา​ใน​ครึ่ง​ปี​หลัง​น้ี​ บริษทั​จะ​ยัง​นําสิ่ง​ที่

ถนัด​มา​ใช​ทําการ​ตลาด​เชน​เดิม​ แต​จะ​สราง​จุด​ตาง​ดวย​การ​ทําโดนัท​ 2​ รสชาติ​พิเศษ​ ที่​มี​แรง​บันดาล​ใจ​จาก​ 2​ นัก

แสดง​หนุม​ “ไบรท-​วิน​” ให​เป็น​โดนัท​ที่​สราง​กระแส​ใน​การ​ทา​น ​เชน​เดียว​กับ​ซี​รี​ส “เพราะ​เรา​คู​กัน​” ของ​ทัง้​ 2​ นัก

แสดง​ที่​โดง​ดัง​ไป​ทัว่​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต

“ไบรท-​วิ​น ​ได​รวม​งาน​กับ​ดัง​กิน้ใน​คอ​ลเล็ก​ชัน่พิเศษ #Still2getherCollection ซึ่ง​จะ​แบง​ออก​เป็น​ 2​ ชวง​เวลา

ความ​พิเศษ​ คือ​ชวง​เปิด​ตัว​และ​ชวง​แคมเปญ​ เพื่อ​ให​แฟน​ ๆ ได​รับ​ความ​อรอย​ รวม​ถึง​ประสบการณ​สุด​พิเศษ​ของ​ 2​

หนุม​ ไบรท-​วิ​น ​ยาว​ไป​จนถึง​ชวง​ปลาย​ปี​ ซึ่ง​ใน​แคมเปญ​ชวง​เปิด​ตัว​ บริษทั​ได​วาง​จําหนาย​โดนัท​ 2​ รสชาติ​พิเศษ​ ชื่อ

โดนัท​ #คัน่​กู​ และ​ #คู​กัน​ เป็น​โดนัท​เน้ือ​ยีสต​ เคลือบ​ดวย​ช็อกโกแลต​สี​ฟ า​และ​สี​ขาว​ สี​ประจําของ​ทัง้​ไบรทและ​วิ​น

สอดไส​แยม​บลูเบอร​รี่​และ​ครีม​บา​วา​เรี่ย​น ​พรอม​ดวย​แผน​ช็อกโกแลต​พิมพ​นูน​ คําวา​ #คัน่​กู​ #คู​กัน​ ซึ่ง​เป็น​คําฮิต​ที่

เหลา​แฟน​ ๆ ไบรท-​วิ​น ​เรียก​กัน​ เพื่อ​ตอกยํ้าวา​แฟน​คลับ​คือ​สวน​หน่ึง​ของ​แคมเปญ​ใน​ครัง้​น้ี​”

สําหรับ #Still2getherCollection ใน​ชวง​แคมเปญ​ ดัง​กิน้จะ​ปลอย​อีก​ 1 ความ​อรอย​ของ​โดนัท​รส​ชา​ติ​พิเศษ

“CANDY CRACK” พรอม​วาง​คอน​เซ​ปต “ก​รอบ​เคีย้ว​ อรอย​แคร็ก​” อีก​ทัง้​ ดัง​กิน้ยัง​เตรียม​แทรก​ประสบการณ​ความ

สนุก​ของ​แบรนด​สง​ให​ผู​บริโภค​โดย​ตรง​ ดวย​กลยุทธ​สราง​การ​มี​สวน​รวม​ จาก​การ​รีวิว​ความ​อรอย​ของ CANDY

CRACK ใน​อิน​สตา​แก​รม​ของ​ 2​ หนุม​ ไบรท-​วิ​น ​เพื่อ​ให​รูสึก​ถึง​รส​สัมผัส​ของ​โดนัท​เคลือบ​ช็อกโกแลต​คารา​เมล​ ที่​ให

รสชาติ​หอม​หวาน​กรอบ​อรอย​ ทะลุ​กรอบ​ประสบการณ​ความ​อรอย​แบบ​ดัง้​เดิม​ ซึ่ง​ชวง​แคมเปญ​จะ​เริ่ม​พรอม​วาง​จําหนา

ย CANDY CRACK ที่​ราน​ดัง​กิน้ทุก​สาขา​ทัว่​ประ​เทศ​ ตัง้แต​วัน​ที่​ 1 ตุลา​คม​ – 30 พฤศจิกายน​ 2​563 น้ี

ดาน​ นางสาว​ระ​วี​พร​รณ ประกอบ​วรรณ​กิจ​ รอง​ประธาน​บริหาร​ฝ าย​การ​ตลาด​ บริษทั​ โก​ลเดน​โดนัท​ (ประเทศ​ไทย​)

จํากัด​ เผย​วา​ “ความ​พิเศษ​ของ​คอ​ลเล็ก​ชัน่ #Still2getherCollection จะ​ถือ​เป็นการ​ตอนรับ​การก​ลับ​มา​ของ​ ไบรท-

วิ​น ​ใน​ซี​รี​ส “เพราะ​เรา​(ยัง​)คู​กัน​” และ​นอกจาก​โดนัท​ 2​ รสชาติ​พิเศษ​แลว​ ยัง​มี​ความ​พิเศษ​เพิ่ม​เติม​จาก​คอ​ลเล็ก​ชัน่น้ี​

โดย​ดัง​กิน้ได​ออก​โปร​โม​ชัน่เอาใจ​แฟน​คลับ​ของ​ 2​ หนุม​อีก​มาก​มาย

– ไม​วา​จะ​เป็น​ แก​ว Tumbler ชุด #Still2getherCollection 2 ดี​ไซน​ ราคา​ใบ​ละ​ 2​49 บาท​หรือ​จะ​เลือก​คุม​ฟินเป็น

คู​ราคา​พิเศษ​ 459 บาท

– นอกจาก​น้ี​ยัง​มี​บัตร​สมา​ชิก DD Card ชุด​แบบ Limited Edition ราคา​ชุด​ละ​ 399 บาท​ โปร​โม​ชัน่ตัง้แต​วัน​น้ี​ถึง​ 30

พฤศจิกายน​ 2​563 ที่​ราน​ดัง​กิน้ทัว่​ประ​เทศ

– พรอม​ดวย​โปร​โม​ชัน่สุด​พิเศษ​ตลอด​เดือน​ตุลาคม​เพื่อ​รวม​ฉลอง​เดือน​เกิด​ดัง​กิน้สามารถ​ติด​ตาม​ ไดที่​เฟส​บุ​คแฟน

เพจ @Dunkinthai

นางสาว​ระ​วี​พร​รณ กลาว​ตอ​ไป​วา​ “กา​รรวม​งาน​กับ​ไบรทและ​วิ​น ​ถือ​เป็น​ความ​ตัง้ใจ​ของ​บริษทัฯ​ เพื่อ​เขา​ถึง​กลุม​วัย​รุน

ที่​เป็น​แฟน​ ๆ ของ​ซี​รี​สโดย​ตรง​ ที่​สําคัญ​กวา​นัน้​ บริษทั​เชื่อ​วา​แคมเปญ​ครัง้​น้ี​จะ​ชวย​จุด​ประกาย​ให​เห็น​วา​ดัง​กิน้เป็น



แบรนด​ที่​มี​ความ​สด​ใหม​อยู​เส​มอ​ ไม​ได​เกา​หรือ​เชย​ไป​ตาม​กาล​เวลา​ และ​เชื่อ​มัน่​วา​ แคมเปญ​น้ี​จะ​มี​สวน​ใน​การก​ระ

ตุนยอด​ขาย​ใน​ครึ่ง​ปี​หลัง​ จน​สามารถ​ชดเชย​การ​เติบโต​ที่​สะดุด​ใน​ครึ่ง​ปี​แรก​ จาก​โค​วิด​-19 ซึ่ง​บริษทั​เชื่อ​วา​ใน​ปลาย​ปี​

63 ดัง​กิน้จะ​พลิก​กลับ​มา​ฟ้ืน​ฟู​ ตาม​เป า​หมาย​ที่​วาง​เอา​ไว​ และ​สามารถ​กระตุน​ยอด​ขาย​ให​กลับ​มา​เทียบ​เทากับ​ปี​ที่​ผาน

มา​ ซึ่ง​หลัง​จาก​สถานการณ​โค​วิด​-19ผาน​ไป​ บริษทั​ได​มี​การ​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ และ​ใน​การ​ขยาย​สาขา​ใน​ปี​น้ี​ได​เปิด

สาขา​ใหม​เพิ่ม​ขึ้น​กวา​ 2​0 สา​ขา​ และ​มี​ยอด​ขาย​ดาน Delivery เติบโต​เพิ่ม​ขึ้น​กวา​ 3,000 %

Website: www.dunkindonuts.co.th Facebook: www.facebook.com/Dunkinthai


