
‘ดริง้ค​โค​โลจี​สต’ ​เรง​สปี​ดครึ่ง​ปี​หลัง

สง “อี​ฟ โลคอ​ลเซน​เซ​ชั่น” และ​ผุด​คลัง​สินคา​ดัน​กําลัง​การ​ผลิต​เทา​ตัว

คาด​โกย​ราย​ได​รวม​ 1,000 ลาน​บาท​ รับ​เอ​อี​ซี​ ปี​ 58

 

(ก​รุ​งเทพ​ฯ : 4 กันยายน​ 2​557) บริษัท​ ดริง้ค​โค​โลจี​สต จํากัดตอย​อด​ธุรกิจ​น้ําผล​ไม​เซ็ก​ตเมน​ทพรี​เมี่​ยม​อัด​งบ​กวา​

100 ลาน​บาท​แตก​ไลน​โปร​ดกั​สใหม​เจาะ​ตลาด​เอ​เชยี​นดริง้ค​ เปิด​ตวั​ “น้ํามะ​ขาม​ อี​ฟ โลคอ​ล              เซน​เซ​ชัน่” (if

Local Sensation Tamarind Juice) ตอบ​รับ​กระแส​คน​รัก​สุขภาพ​ พ​รอม​เล็ง​ผุด​คลัง​สินคา​เพิ่ม​ รับ​ลุย​ตลาด​เอ​อี​ซี​

มัน่ใจ​ไตรมาส​แรก​ปี​ 2​558 ครอง​สวน​แบง​ 30%

 

พงศกร​ พ​งษศกัดิ ์ประธาน​เจา​หนาที่​บรหิาร​ บรษัิท​ ดริง้ค​โค​โลจี​สต จาํกดั​ ผู​ผลติ​และ​                               จดั​จาํหนาย

เครื่อง​ดื่ม​น้ํามะ​ขาม​ อี​ฟ โลคอ​ลเซน​เซ​ชัน่ ​เผย​วา​ “จาก​มูลคา​ตลาด​รวม​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​อยู​ที่​ 12,000 ลาน​บาท​ เป็น

สัดสวน​ของ​เอ​เชีย​นดริง้ค​ประ​มา​ณ 10% หรือ​มูล​คา​ 1,200 ลาน​บาท​ สอดคลอง​กับ​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ที่​หัน​มา​เลือก

ซื้อ​เครื่อง​ดื่ม​สมนุไพร​ที่​มี​ประโยชน​ตอ​สขุภาพ​กนั​มาก​ขึ้น​ ทาํให​                    ดริง้ค​โค​โลจี​สต เลง็​เหน็​โอกาส​ที่​จะ​ปรบั

กลยทุธ​เพื่อ​รกุ​ตลาด​หลงั​ประสบ​ความ​สาํเรจ็​จาก​การ​เปิด​ตวั​              น้ําผล​ไม​ระ​ดบั​พรี​เมี่​ยม​ อี​ฟ ฟรตุ​ตา​มิ​น ​ใน​ปี​ 2​556

ที่​ผาน​มา​ และ​ได​นํามา​พัฒนา​เครื่อง​ดื่ม​ใหม​ที่​ตรง​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ ใน​เซ็ก​ตเมน​ทใหม​ “อี​ฟ โลคอ​ลเซน​เซ

ชัน่” นําโดย​ผลติภณัฑ​ตวั​แรก​ภาย​ใต​ชื่อ​                 “น้ํามะ​ขาม​ อี​ฟ โลคอ​ลเซน​เซ​ชัน่”(if Local Sensation Tamarind

Juice) ดวย​แนว​คิด​ “ดู​ดี​ ดวย​วิธี​ธรรม​ชา​ติ​” เหมาะ​สําหรับ​กลุม​เฟิรสจอบ​เบอร​ที่​หวงใย​สุข​ภาพ​ วาง​จําหนาย​ใน​ขนาด​

350 มล​.​ รา​คา​                   15 บาท​ โดย​เริม่​วาง​จาํหนาย​ตัง้แต​วนั​ที่​ 4 กนัยายน​น้ี​ ตาม​ราน​สะดวก​ซื้อ​และ​ราน​คา​ทัว่​ไป​

ทําให​เรา​มัน่ใจ​วา​ “อี​ฟ โลคอ​ลเซน​เซ​ชัน่” จะ​เป็น​เครื่อง​มือ​สําคัญ​ของ​ดริง้ค​โค​โลจี​สตใน​การ​เสริม​ทัพ​ใน​พอรต​สินคา

ของ​บริษทัฯ​ ปี​น้ี​ และ​คาด​หวัง​ให​ยอด​ขาย​สําหรับ​ปี​แรก​ใน​ตลาด​น้ํามะขาม​มี​มารเก็ต​แชร​อยู​ที่​ 30% และ​จะ​สราง​การ

เติบโต​โดย​รวม​ให​ดริง้ค​โค​โลจี​สตไม​น อย​กวา​ 10%

 

ใน​เบื้อง​ตน​ใช​งบ​ประ​มา​ณ 60 ลาน​บาท​ เพื่อ​สราง​การ​รับ​รู​ตอ​แบ​รน​ด “อี​ฟ โลคอ​ลเซน​เซ​ชั่น” ผาน​การ​ทําตลาด

บีโลวเดอะ​ไลน​ เนน​สง​เสริม​การ​ขาย​ ณ จุด​ขาย​ เพื่อ​กระตุน​การ​บริโภค​เชิง​รุก​ใน​ทุก​รูป​แบบ​ ทัง้​การ​จัด​ทําโปร​โม​ชัน่

การ​จัด​แจก​ผลิตภัณฑ​ทดลอง​ชิม​ รวม​ถึง​การ​ใช​สื่อ​ออนไลน​และ​โซ​เชีย​ลมีเดีย​เพื่อ​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ใน​วง​กวาง​

โดย​ทําการ​ตลาด​เนน​สื่อสาร​ไป​ยัง​กลุม​นักศึกษา​และ​กลุม​คน​ทํางาน​รุน​ใหม​ที่​มีอายุ​ 2​0-40 ปี​ ซึ่ง​เป็นก​ลุม​พรอม​เปิด​รับ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%94%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b9%8c%e0%b9%82%e0%b8%84%e0%b9%82%e0%b8%a5%e0%b8%88%e0%b8%b5%e0%b8%aa%e0%b8%95%e0%b9%8c-%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b9%88%e0%b8%87/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2014/09/9P6A6856.jpg


สินคา​ใหมๆ​ คนหา​สินคา​เพื่อ​สุขภาพ​มา​ตอบ​รับ​ไลฟ ​สไตล​ของ​ตัว​เอง​ และ​เตรียม​กระจาย​สินคา​ไป​ตาม​ชอง​ทาง​หลัก​ทัง้

ราน​สะดวก​ซื้อ​เซ​เวน ​อี​เลฟเวน, แฟมิ​ลี่​มา​รท (Convenience Store : CVS) และ​ราน​คา​ปลี​ก (Traditional Trade :

TT) ใน​อัตรา​สวน​ 60 : 40 และ​คาด​วา​ภายใน​ตน​ปี​ 2​558 จะ​ทําการ​ตลาด​ใน​สวน​อะโบ​ฟเดอะ​ไลน​และ​เพิ่ม​การก​ระ​จา

ยสินคา​ครอบคลุม​ทัง้​ประเทศ​ภายใน​ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​ 2​558

 

จุด​เดน​ของ​เครื่อง​ดื่ม​ “น้ํามะ​ขาม​ อี​ฟ โลคอ​ลเซน​เซ​ชั่น” คือ​มี​สวน​ประกอบ​ของ​มะขาม​มาก​ถึง​ 2​0% ซึ่ง​มี​มาก

ที่สุด​ใน​ตลาด​และ​คง​คุณคา​ความ​สด​จาก​ไร​มะ​ขาม​ จ.​เพชร​บูร​ณ นํามา​เขา​สู​กระบวนการ​ผลิต​ที่​สะอาด​และ​ปลอดภัย

ดวย​เท​คโน​โลยี Cold Aseptic Filling การ​บรรจุ​เย็น​แบบ​ปลอด​เชื้อ​ที่​ทัน​สมัย​นําเขา​จาก​ประเทศ​ฝรัง่เศส​ ทําให​ได

น้ํามะขาม​ที่​ปราศจาก​วตัถุ​กนั​เสยี​และ​ไม​เจอื​สี​สงัเคราะห​ สม​เป็น​เครื่อง​ดื่ม​                       น้ําผล​ไม​สมนุไพร​เก​รด​พรี​เมี่​ยม​ที่

คง​คุณคา​ของ​สาร​อา​หาร​ ชวย​กระตุน​การ​ขับ​ถาย​และ​บํารุง​ผิว​พรรณ​ไว​ใน​ขวด​ผลิตภัณฑ​ที่​ออกแบบ​ดวย​ความ​ใสใจ​ตอ

ผู​บริโภค​ได​เป็น​อยาง​ดี​ พ​รอม​กา​รัน​ตี​เรื่อง​รสชาติ​โดย​ คุณ​หรีด-ร​พี​พร​รณ​ เหลือง​อราม​รัต​น มา​ประทับ​ตรา​ “อรอย​เลิศ

กับ​คุณ​หรีด​” เป็น​ครัง้​แรก​กับ​เครื่อง​ดื่ม RTD (Ready to Drink) เพื่อ​ตอกยํ้าให​ผู​บริโภค​มัน่ใจ​ใน​เรื่อง​ของ​ความ​อรอย

ที่มา​พรอม​กับ​สุข​ภาพ

         

“แม​การ​แขงขัน​ของ​ตลาด​น้ําผล​ไม​จะ​เป็น​ไป​อยาง​รุน​แรง​ แต​ก็​ถือ​เป็น​สวน​สําคัญ​ที่​กระตุน​ตลาด​ให​ขยาย​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​

เน่ืองจาก​ผู​บริโภค​มี​ทาง​เลือก​ใน​การ​บริโภค​เครื่อง​ดื่ม​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ การ​เขา​มา​ของ​ผู​ประกอบ​การ​ราย​ใหม​หรือ​การ​พัฒนา

ผลิตภัณฑ​ของ​ผู​ประกอบ​การ​ราย​เดิม​จึง​ทําให​เครื่อง​ดื่ม​น้ําผล​ไม​ได​รับ​การ​พัฒนา​ เชน​เดียว​กับ​ “น้ํามะ​ขาม​ อี​ฟ

โลคอ​ลเซน​เซ​ชั่น” ที่​จะ​ตอบ​โจทย​ผู​บริโภค​ที่​ให​ความ​สําคัญ​ตอ​การ​ดูแล​สุขภาพ​และ​ผิว​พรรณ​เป็น​พิเศษ​ และ​ยัง

เป็นการ​สราง​แบรนด​ให​มี​ความ​แข็งแกรง​ภายใน​ประ​เทศ​ เพื่อ​พรอม​รุก​ออก​ไป​ใน​ประเทศ​เพื่อน​บาน​อยาง​ พ​มา ลาว​

กัมพู​ชา​ ฯลฯ​ เพื่อ​รองรับ​การ​เปิด​ประชาคม​อาเซียน​ที่​จะ​เกิด​ขึ้น​ใน​ปี​ 2​558 น้ี​ดวย​” พงศ​กร กลาว​ปิด​ทา​ย

 

 

 


