
ซิซซเลอร ชูกลยุทธออกสินคาใหม ผนึก Green

Monday เปิดตัวอาหารแหงอนาคต

ซิซซเลอร ลุยตลาดรานอาหารไตรมาสสุดทาย รักษาผูนําตลาด ชูกลยุทธออกสินคาใหม สรางยอดขายเติบโตตอ

เน่ือง สวนภาวะตลาดรานอาหารชะลอตัว ลาสุดจับมือ Green Monday ออกอาหารแหงอนาคต ‘Plant-Based

Meat’ 4 เมนู ใหประโยชนจากโปรตีนจากพืช แตยังคงรสชาติความอรอย จับตลาดคนรักสุขภาพ พรอมออกแคม

เปญ ‘Sizzler Taste the Future’ กระตุนยอดขายปลายปี

นายกรีฑากร ศิริอัฐ ผูจัดการทัว่ไป บริษทั เอส แอล อาร ที จํากัด (ซิซซเลอร) เปิดเผยถึงแผนธุรกิจในชวงไตรมาส

สุดทายของปีน้ีวา รานซิซซเลอร ยังคงทําตลาดอยางตอเน่ือง เพื่อรักษาความเป็นผูนําธุรกิจรานอาหารประเภทสเต็ก

และสลัด โดยยังคงมุงเนนสรางความหลากหลายของเมนูอาหาร เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภค ภายใต

กลยุทธการออกสินคาใหม หรือ NPD (New Product Development) เพื่อทําตลาดตอเน่ืองทุกเดือน และการจัด

ทําแคมเปญการตลาด ดวยเมนูสินคาราคาพิเศษ เพื่อเป็นทางเลือกใหกับผูบริโภคไดเขาถึงอาหารที่มีคุณภาพในราคา

ยอมเยาวดวย

“ธุรกิจรานอาหารในไตรมาสสุดทาย เชื่อวาแบรนดรานอาหารตาง ๆ จะทําการตลาด และออกโปรโมชัน่มามากมาย

เพราะเป็นชวงฤดูกาลของการเลีย้งฉลองและขายสินคา ซึ่งเราเองก็วางแผนจัดทําโปรโมชัน่ และการตลาดครบวงจร

รวมถึงชูกลยุทธในเรื่องของการออกสินคาใหม ซึ่งเมนูใหมจะออกทุก ๆ 2 เดือน ครัง้ละ 3 เมนู เพื่อสรางการเติบโต

อยางตอเน่ืองดวย”
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ลาสุด ซิซซเลอร ไดรวมกับ Green Monday จัดแคมเปญ “Sizzler Taste the Future” นําวัตถุดิบซึ่งเป็นเน้ือจาก

พืช 100% หรือที่เรียกวา ‘Plant-Based Meat’ มาใชเป็นวัตถุดิบประกอบอาหาร 4 เมนูใหม ไดแก 1. Beyond

Steak With Pepper Sauce (บียอรน สเตก ซอสพริกไทย) ราคา 479 บาท 2. Omni Steak with Mushroom

Sauce (ออมนิ สเตก ซอสเห็ด) ราคา 379 บาท 3. Beyond Caramelized Onion Burger (บียอรน คาราเมลไลซ

ออนเน่ียน เบอรเกอร) ราคา 479 บาท และ 4. Beyond Chili Dog (บียอรน ชิลลี่ ด็อก) ราคา 479 บาท โดยทุกเมนู

รวมสลัดบาร ซุป และของหวาน เชนเดียวกับเมนูปกติ ซึ่งเริ่มจําหนายแลว 30 สาขา ในอนาคตจะจําหนายครบทุก

สาขา

นอกจากการออกเมนูสินคาใหม ในปีน้ีบริษทัยังไดวางแผนลงทุน 150 ลานบาท สําหรับการเปิดสาขาใหมจํานวน 3 –

5 สาขาตอปี โดยที่ผานมาเปิดสาขาใหมไปแลว 3 สาขา ปัจจุบันบริษทัมีราน ซิซซเลอร ทัง้สิน้ 56 สาขา ซึ่งในชวง

ปลายปีน้ีเตรียมเปิดสาขาใหมเพิ่มอีก 1 สาขา และในชวงตนปีหน าจะเปิดสาขาใหมอีก 1 สาขาดวย สวนสาขารูป

แบบเดิมบริษทัไดมีการรีโนโวทใหทันสมัยขึ้น โดยตัง้เป าที่จะ รีโนเวทรานทัง้หมด 3 สาขา ภายในชวงไตรมาส

สุดทายของปีน้ี และตัง้เป าที่จะรีโนเวทรานอีก 5 – 10 สาขา ในปีหน า

สําหรับภาพรวมธุรกิจรานอาหารในชวง 9 เดือนแรกที่ผานมา ถือวาการแขงขันยังคงสูงตอเน่ือง แตจากพฤติกรรม

ของผูบริโภคเปลี่ยนแปลงไป โดยหันไปสัง่สินคาผานทางระบบเดลิเวอรี่ สงผลใหภาพรวมตลาดในสวนของการใช

บริการภายในรานมีภาวะคงที่ แตธุรกิจรานอาหารที่ใหบริการดวยระบบเดลิเวอรี่ ถือวาเติบโตสูงกวาปีที่ผานมา

สําหรับ ซิซซเลอร ถือวายังสามารถสรางการเติบโตไดทัง้สองชองทาง โดยการรับประทานอาหารภายในรานเติบโต

ดวยตัวเลขหลักเดียว แตระบบเดลิเวอรี่มีอัตราการเติบโต สองหลัก

“นับตัง้แตซิซซเลอรเปิดใหบริการระบบเดลิเวอรี่ในวันที่ 14 กุมภาพันธ ที่ผานมา จากเริ่มตนใหบริการไมกี่สาขา จน

ปัจจุบันครบ 56 สาขา ผานหมายเลข 1112 และขยายไปยังผูใหบริการสัง่อาหารผานแอปพลิเคชัน่ตาง ๆ จนครบทุก

ราย ทําใหไมมีปัญหาเรื่องพื้นที่บริการใหกับลูกคา สงผลใหยอดขายผานระบบเดลิเวอรี่ มีอัตราการเติบโตอยางตอ

เน่ือง” นายกรีฑากร กลาว

ดานนางนงชนก สถานานนท ผูชวยรองประธานบริหาร กลุมการตลาด บริษทั เอส แอล อาร ที จํากัด (ซิซซเลอร)

กลาววา รานซิซซเลอร มีจุดแข็งในเมนูอาหารประเภทสเต็กและสลัด เมื่อผูบริโภคตองการอาหารประเภทสเต็กหรือ

สลัดจะนึงถึงรานซิซซเลอร นอกจากน้ียังมีความแข็งแรงในเรื่องของการเป็นรานอาหารสุขภาพจากเมนูสลัดบารที่มี

ผักและธัญพืช โดยพบวากลุมลูกคาที่เขามาทานสลัดเพียงอยางเดียวมีสัดสวนประมาณ 30% หรือประมาณ 2 แสน

คนตอเดือน จากจํานวนลูกคาที่เขามาใชบริการเดือนละ 7 – 8 แสนคน ซึ่งเป็นจํานวนลูกคาที่เพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง

ในชวง 2 – 3 ปีที่ผานมา ที่มีสัดสวนเพียง 10% เทานัน้

“ตองยอมรับวาปัจจุบันผูบริโภคใหความสําคัญในเรื่องการดูแลสุขภาพ โดยเฉพาะการเลือกรับประทานอาหารที่มี

ประโยชนและดีตอสุขภาพ ซึ่งซิซซเลอรเป็นแบรนดรานอาหารที่มุงเนนในเรื่องของสุขภาพ สรางประสบการณที่ดีใน



เรื่องอาหารใหกับผูบริโภค (Customer Experience) ซึ่งนอกจากมีสลัดผักใหบริการแลว จึงเสริมดวยโปรตีนที่ทํามา

จากผัก จากการศึกษาวัตถุดิบตาง ๆ จนทําใหเกิดความรวมมือกับ Green Monday ซึ่งจําหนายวัตถุดิบ Plant-

Based Meat และซิซซเลอรนํามาพัฒนาสูตรเป็นเมนู 4 อาหารดังกลาว”

สําหรับแคมเปญ Sizzler Taste the Future ยังมีแนวคิดมาจากเรื่องอาหารเพื่ออนาคต เพื่อเป็นสวนหน่ึงใหโลก

เติบโตอยางยัง่ยืน เน่ืองจากปัจจุบันปัญหาเรื่องสิ่งแวดลอมเป็นประเด็นสําคัญ ที่ทุกคนตองมีสวนรวมในการดูแล ซึ่ง

ผลิตภัณฑที่กําลังเป็นเทรนดอยูตอนน้ี คือ เน้ือ ‘Beyond Meat ’ และ ‘Omni Pork’ ที่ทําจากพืช 100% ใหรสชาติ

และสัมผัสที่คลายเน้ือจริง โดยไมมีสวนผสมของเน้ือสัตว จึงไดรับการรับรองจากองคการอาหารและการเกษตรแหง

สหประชาชาติวาเป็น ‘อาหารแหงอนาคต’

นางนงชนก กลาวเพิ่มเติมอีกวา กลุมเป าหมายหลักที่จะเป็นลูกคา Plant-Based Meat คือ กลุมลูกคาที่เขามาทาน

สลัดเพียงอยางเดียว ซึ่งมีโอกาสหันมาทานอาหาร Plant-Based Meat เพื่อเป็นทางเลือกในการไดรับโปรตีน รวมถึง

กลุมลูกคาปกติทัว่ไป ซึ่งมีโอกาสเป็นลูกคาเมนู Plant-Based Meat ไดเชนกัน เน่ืองจากเทรนดของผูบริโภคยุค

ปัจจุบันหันมาใสใจในการดูแลสุขภาพมากขึ้น ผูบริโภคบางคนจะเลือกรับประทานอาหารที่ไมไดทําจากเน้ือสัตว

สัปดาหละ 1 วัน หรือบางมื้อใน 1 สัปดาห ทัง้วัตถุประสงคของการดูแลสุขภาพ การควบคุมน้ําหนัก การมีสวนรวม

ในการชวยลดโลกรอน และการไมเบียดเบียนสัตว

นอกจาก 4 เมนูแรกที่ซิซซเลอรเปิดตัว ซึ่งเบื้องตนจะจําหนายถึงสิน้ปีน้ี บริษทัฯ ยังวางแผนพัฒนาและปรับปรุงเมนู

ใหมีคุณภาพและรสชาติตรงตามความตองการของผูบริโภค รวมถึงการพัฒนาเมนูใหมออกมาอยางตอเน่ือง ซึ่งใน

ชวงการเปิดตัวเมนูใหม บริษทัยังไดจัดแคมเปญและโปรโมชัน่ ดวยการแจกอีคูปองผานทางเฟซบุก โดยไมจํากัด

จํานวน สําหรับลูกคาที่สัง่เมน ูPlant-Based Meat จะไดรับน้ําผลไมสกัดเย็น (Cold Press Juice) ฟรี 1 ขวดมูลคา

95 บาท ซึ่งมีใหเลือก 6 รสชาติ นอกจากน้ี ผูที่ซื้อน้ําผลไมสกัดเย็น ไมวาจะรับประทานในราน ซื้อกลับบาน หรือสัง่

ผานเดลิเวอรี่ ระหวางวันที่ 20 กันยายน ถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2562 ซิซซเลอรจะบริจาคเงิน 5 บาทตอขวด ใหกับ

มูลนิธิชวยเหลือทางสังคมเพื่อเด็กและสตร ี(SAW) อีกดวย


