
ซิ​ซซเลอ​ร ชู​กลยุทธ​ออก​สินคา​ใหม​ ผนึก Green

Monday เปิด​ตัว​อาหาร​แห​งอ​นาค​ต

ซิ​ซซเลอ​ร ลุย​ตลาด​ราน​อาหาร​ไตรมาส​สุด​ทาย​ รักษา​ผูนําตลาด​ ชู​กลยุทธ​ออก​สินคา​ใหม​ สราง​ยอด​ขาย​เติบโต​ตอ

เน่ือง​ สวน​ภาวะ​ตลาด​ราน​อาหาร​ชะลอ​ตัว​ ลาสุด​จับ​มือ Green Monday ออก​อาหาร​แห​งอ​นาค​ต ‘Plant-Based

Meat’ 4 เมนู​ ให​ประโยชน​จาก​โปรตีน​จาก​พืช​ แต​ยัง​คง​รสชาติ​ความ​อรอย​ จับ​ตลาด​คน​รัก​สุขภาพ​ พ​รอม​ออก​แคม

เปญ ‘Sizzler Taste the Future’ กระตุน​ยอด​ขาย​ปลาย​ปี

นายก​รี​ฑาก​ร ศิริ​อัฐ​ ผู​จัดการ​ทัว่​ไป​ บริษทั​ เอ​ส แอ​ล อา​ร ที​ จํากัด​ (ซิ​ซซเลอ​ร) เปิด​เผย​ถึง​แผน​ธุรกิจ​ใน​ชวง​ไตรมาส

สุดทาย​ของ​ปี​น้ี​วา​ ราน​ซิ​ซซเลอ​ร ยัง​คง​ทําตลาด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ เพื่อ​รักษา​ความ​เป็น​ผูนําธุรกิจ​ราน​อาหาร​ประเภท​สเต็ก

และ​สลัด​ โดย​ยัง​คง​มุง​เนน​สราง​ความ​หลาก​หลาย​ของ​เมนู​อา​หาร​ เพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ ภาย​ใต

กลยุทธ​การ​ออก​สินคา​ใหม​ หรือ NPD (New Product Development) เพื่อ​ทําตลาด​ตอ​เน่ือง​ทุก​เดือน​ และ​การ​จัด

ทําแคมเปญ​การ​ตลาด​ ดวย​เมนู​สินคา​ราคา​พิเศษ​ เพื่อ​เป็น​ทาง​เลือก​ให​กับ​ผู​บริโภค​ได​เขา​ถึง​อาหาร​ที่​มี​คุณภาพ​ใน​ราคา

ยอม​เยาว​ดวย

“ธุรกิจ​ราน​อาหาร​ใน​ไตรมาส​สุด​ทาย​ เชื่อ​วา​แบรนด​ราน​อาหาร​ตาง​ ๆ จะ​ทําการ​ตลาด​ และ​ออก​โปร​โม​ชัน่ม​ามาก​มาย​

เพราะ​เป็น​ชวง​ฤดูกาล​ของ​การ​เลีย้ง​ฉลอง​และ​ขาย​สิน​คา​ ซึ่ง​เรา​เอง​ก็​วางแผน​จัด​ทําโปร​โม​ชัน่ ​และ​การ​ตลาด​ครบ​วง​จร​

รวม​ถึง​ชู​กลยุทธ​ใน​เรื่อง​ของ​การ​ออก​สินคา​ใหม​ ซึ่ง​เมนู​ใหม​จะ​ออก​ทุก​ ๆ 2 เดือน​ ครัง้​ละ​ 3 เมนู​ เพื่อ​สราง​การ​เติบโต

อยาง​ตอ​เน่ือง​ดวย​”

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%8b%e0%b8%b4%e0%b8%8b%e0%b8%8b%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b8%8a%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%ad%e0%b8%ad/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%8b%e0%b8%b4%e0%b8%8b%e0%b8%8b%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b8%8a%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%ad%e0%b8%ad/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%8b%e0%b8%b4%e0%b8%8b%e0%b8%8b%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b8%8a%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%ad%e0%b8%ad/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%8b%e0%b8%b4%e0%b8%8b%e0%b8%8b%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b8%8a%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%ad%e0%b8%ad/


ลา​สุด​ ซิ​ซซเลอ​ร ได​รวม​กับ Green Monday จัด​แคม​เปญ “Sizzler Taste the Future” นําวัตถุดิบ​ซึ่ง​เป็น​เน้ือ​จาก

พืช​ 100% หรือ​ที่​เรียก​วา ‘Plant-Based Meat’ มา​ใช​เป็น​วัตถุดิบ​ประกอบ​อา​หาร​ 4 เมนู​ใหม​ ได​แก 1. Beyond

Steak With Pepper Sauce (บียอ​รน ​สเตก​ ซอส​พริก​ไทย​) รา​คา​ 479 บาท 2. Omni Steak with Mushroom

Sauce (ออม​นิ​ สเตก​ ซอส​เห็ด​) รา​คา​ 379 บาท 3. Beyond Caramelized Onion Burger (บียอ​รน ​คารา​เมล​ไลซ

ออ​นเน่ี​ยน ​เบอร​เกอร​) รา​คา​ 479 บาท​ และ 4. Beyond Chili Dog (บียอ​รน ​ชิ​ลลี่​ ด็อก​) รา​คา​ 479 บาท​ โดย​ทุก​เมนู

รวม​สลัด​บาร​ ซุป​ และ​ของ​หวา​น ​เชน​เดียว​กับ​เมนู​ปก​ติ​ ซึ่ง​เริ่ม​จําหนาย​แลว​ 30 สา​ขา​ ใน​อนาคต​จะ​จําหนาย​ครบ​ทุก

สา​ขา

นอกจาก​การ​ออก​เมนู​สินคา​ใหม​ ใน​ปี​น้ี​บริษทั​ยัง​ได​วางแผน​ลง​ทุ​น ​150 ลาน​บาท​ สําหรับ​การ​เปิด​สาขา​ใหม​จํานว​น ​3 –

5 สาขา​ตอ​ปี​ โดยที่​ผาน​มา​เปิด​สาขา​ใหม​ไป​แลว​ 3 สา​ขา​ ปัจจุบัน​บริษทั​มี​รา​น ​ซิ​ซซเลอ​ร ทัง้​สิน้​ 56 สา​ขา​ ซึ่ง​ใน​ชวง

ปลาย​ปี​น้ี​เตรียม​เปิด​สาขา​ใหม​เพิ่ม​อีก​ 1 สา​ขา​ และ​ใน​ชวง​ตน​ปี​หน า​จะ​เปิด​สาขา​ใหม​อีก​ 1 สาขา​ดวย​ สวน​สาขา​รูป

แบบ​เดิม​บริษทั​ได​มี​การ​รี​โน​โว​ทให​ทัน​สมัย​ขึ้น​ โดย​ตัง้​เป า​ที่​จะ​ รี​โน​เวท​ราน​ทัง้​หมด​ 3 สา​ขา​ ภายใน​ชวง​ไตรมาส

สุดทาย​ของ​ปี​น้ี​ และ​ตัง้​เป า​ที่​จะ​รี​โน​เวท​ราน​อีก​ 5 – 10 สา​ขา​ ใน​ปี​หน า

สําหรับ​ภาพ​รวม​ธุรกิจ​ราน​อาหาร​ใน​ชวง​ 9​ เดือน​แรก​ที่​ผาน​มา​ ถือวา​การ​แขงขัน​ยัง​คง​สูง​ตอ​เน่ือง​ แต​จาก​พฤติกรรม

ของ​ผู​บริโภค​เปลี่ยนแปลง​ไป​ โดย​หัน​ไป​สัง่​สินคา​ผาน​ทาง​ระบบ​เดลิ​เวอ​รี่​ สง​ผล​ให​ภาพ​รวม​ตลาด​ใน​สวน​ของ​การ​ใช

บริการ​ภายใน​ราน​มี​ภาวะ​คง​ที่​ แต​ธุรกิจ​ราน​อาหาร​ที่​ให​บริการ​ดวย​ระบบ​เดลิ​เวอ​รี่​ ถือวา​เติบโต​สูง​กวา​ปี​ที่​ผาน​มา​

สําหรับ​ ซิ​ซซเลอ​ร ถือวา​ยัง​สามารถ​สราง​การ​เติบโต​ได​ทัง้​สอง​ชอง​ทาง​ โดย​การ​รับ​ประทาน​อาหาร​ภายใน​ราน​เติบโต

ดวย​ตัวเลข​หลัก​เดียว​ แต​ระบบ​เดลิ​เวอรี่​มี​อัตรา​การ​เติบ​โต​ สอง​หลัก

“นับ​ตัง้แต​ซิ​ซซเลอ​รเปิด​ให​บริการ​ระบบ​เดลิ​เวอรี่​ใน​วัน​ที่​ 14 กุมภา​พันธ​ ที่​ผาน​มา​ จาก​เริ่ม​ตน​ให​บริการ​ไม​กี่​สา​ขา​ จน

ปัจจุบัน​ครบ​ 56 สา​ขา​ ผาน​หมาย​เลข​ 1112 และ​ขยาย​ไป​ยัง​ผู​ให​บริการ​สัง่​อาหาร​ผาน​แอ​ปพลิ​เคชัน่ตาง​ ๆ จน​ครบ​ทุก

ราย​ ทําให​ไมมี​ปัญหา​เรื่อง​พื้นที่​บริการ​ให​กับ​ลูก​คา​ สง​ผล​ให​ยอด​ขาย​ผาน​ระบบ​เดลิ​เวอ​รี่​ มี​อัตรา​การ​เติบโต​อยาง​ตอ

เน่ือง​” นายก​รี​ฑาก​ร กลา​ว

ดาน​นาง​นง​ชนก​ สถาน​านนท​ ผู​ชวย​รอง​ประธาน​บริหาร​ กลุม​การ​ตลาด​ บริษทั​ เอ​ส แอ​ล อา​ร ที​ จํากัด​ (ซิ​ซซเลอ​ร)

กลาว​วา​ ราน​ซิ​ซซเลอ​ร มี​จุด​แข็ง​ใน​เมนู​อาหาร​ประเภท​สเต็ก​และ​สลัด​ เมื่อ​ผู​บริโภค​ตองการ​อาหาร​ประเภท​สเต็ก​หรือ

สลัด​จะ​นึง​ถึง​ราน​ซิ​ซซเลอ​ร นอกจาก​น้ี​ยัง​มี​ความ​แข็ง​แรง​ใน​เรื่อง​ของ​การ​เป็น​ราน​อาหาร​สุขภาพ​จาก​เมนู​สลัด​บาร​ที่​มี

ผัก​และ​ธัญ​พืช​ โดย​พบ​วา​กลุม​ลูกคา​ที่​เขา​มา​ทาน​สลัด​เพียง​อยาง​เดียว​มี​สัดสวน​ประ​มา​ณ 30% หรือ​ประมาณ​ 2​ แสน

คน​ตอ​เดือน​ จาก​จํานวน​ลูกคา​ที่​เขา​มา​ใช​บริการ​เดือน​ละ​ 7 – 8 แสน​คน​ ซึ่ง​เป็น​จํานวน​ลูกคา​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง

ใน​ชวง​ 2​ – 3 ปี​ที่​ผาน​มา​ ที่​มี​สัดสวน​เพียง​ 10% เทา​นัน้

“ตอง​ยอมรับ​วา​ปัจจุบัน​ผู​บริโภค​ให​ความ​สําคัญ​ใน​เรื่อง​การ​ดูแล​สุข​ภาพ​ โดย​เฉพาะ​การ​เลือก​รับ​ประทาน​อาหาร​ที่​มี

ประโยชน​และ​ดี​ตอ​สุข​ภาพ​ ซึ่ง​ซิ​ซซเลอ​รเป็น​แบรนด​ราน​อาหาร​ที่​มุง​เนน​ใน​เรื่อง​ของ​สุข​ภาพ​ สราง​ประสบการณ​ที่​ดี​ใน



เรื่อง​อาหาร​ให​กับ​ผู​บริ​โภค (Customer Experience) ซึ่ง​นอกจาก​มี​สลัด​ผัก​ให​บริการ​แลว​ จึง​เสริม​ดวย​โปรตีน​ที่​ทํามา

จาก​ผัก​ จาก​การ​ศึกษา​วัตถุดิบ​ตาง​ ๆ จน​ทําให​เกิด​ความ​รวม​มือ​กับ Green Monday ซึ่ง​จําหนาย​วัตถุ​ดิบ Plant-

Based Meat และ​ซิ​ซซเลอ​รนํามา​พัฒนา​สูตร​เป็น​เมนู​ 4 อาหาร​ดัง​กลาว​”

สําหรับ​แคม​เปญ Sizzler Taste the Future ยัง​มี​แนวคิด​มา​จาก​เรื่อง​อาหาร​เพื่อ​อนาคต​ เพื่อ​เป็น​สวน​หน่ึง​ให​โลก

เติบโต​อยาง​ยัง่ยืน​ เน่ืองจาก​ปัจจุบัน​ปัญหา​เรื่อง​สิ่ง​แวดลอม​เป็น​ประเด็น​สําคัญ​ ที่​ทุก​คน​ตอง​มี​สวน​รวม​ใน​การ​ดู​แล​ ซึ่ง

ผลิตภัณฑ​ที่​กําลัง​เป็น​เท​รน​ดอยู​ตอน​น้ี​ คือ​ เน้ือ ‘Beyond Meat ’ และ ‘Omni Pork’ ที่​ทําจาก​พืช​ 100% ให​รสชาติ

และ​สัมผัส​ที่​คลาย​เน้ือ​จริง​ โดย​ไมมี​สวน​ผสม​ของ​เน้ือ​สัตว​ จึง​ได​รับ​การ​รับรอง​จาก​องคการ​อาหาร​และ​การเกษตร​แหง

สหประชาชาติ​วา​เป็น​ ‘อาหาร​แหง​อนาคต​’

นาง​นง​ชนก​ กลาว​เพิ่ม​เติม​อีก​วา​ กลุม​เป า​หมาย​หลัก​ที่​จะ​เป็น​ลูก​คา Plant-Based Meat คือ​ กลุม​ลูกคา​ที่​เขา​มา​ทาน

สลัด​เพียง​อยาง​เดียว​ ซึ่ง​มี​โอกาส​หัน​มา​ทาน​อา​หาร Plant-Based Meat เพื่อ​เป็น​ทาง​เลือก​ใน​การ​ได​รับ​โปร​ตี​น ​รวม​ถึง

กลุม​ลูกคา​ปกติ​ทัว่​ไป​ ซึ่ง​มี​โอกาส​เป็น​ลูกคา​เม​นู Plant-Based Meat ได​เชน​กัน​ เน่ืองจาก​เท​รน​ดของ​ผู​บริโภค​ยุค

ปัจจุบัน​หัน​มา​ใสใจ​ใน​การ​ดูแล​สุขภาพ​มาก​ขึ้น​ ผู​บริโภค​บาง​คน​จะ​เลือก​รับ​ประทาน​อาหาร​ที่​ไม​ได​ทําจาก​เน้ือ​สัตว

สัปดาห​ละ​ 1 วัน​ หรือ​บาง​มื้อ​ใน​ 1 สัปดาห​ ทัง้​วัตถุประสงค​ของ​การ​ดูแล​สุข​ภาพ​ การ​ควบคุม​น้ําหนัก​ การ​มี​สวน​รวม

ใน​การ​ชวย​ลด​โลก​รอน​ และ​การ​ไม​เบียดเบียน​สัต​ว

นอก​จาก​ 4 เมนู​แรก​ที่​ซิ​ซซเลอ​รเปิด​ตัว​ ซึ่ง​เบื้อง​ตน​จะ​จําหนาย​ถึง​สิน้​ปี​น้ี​ บริษทัฯ​ ยัง​วางแผน​พัฒนา​และ​ปรับปรุง​เมนู

ให​มี​คุณภาพ​และ​รสชาติ​ตรง​ตาม​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ รวม​ถึง​การ​พัฒนา​เมนู​ใหม​ออก​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ซึ่ง​ใน

ชวง​การ​เปิด​ตัว​เมนู​ใหม​ บริษทั​ยัง​ได​จัด​แคมเปญ​และ​โปร​โม​ชัน่ ​ดวย​การ​แจก​อี​คูปอง​ผาน​ทาง​เฟซบุก โดย​ไม​จํากัด

จํานว​น ​สําหรับ​ลูกคา​ที่​สัง่​เม​น ูPlant-Based Meat จะ​ได​รับ​น้ําผล​ไม​สกัด​เย็น (Cold Press Juice) ฟรี​ 1 ขวด​มูลคา​

9​5 บาท​ ซึ่ง​มี​ให​เลือก​ 6 รส​ชา​ติ​ นอกจาก​น้ี​ ผู​ที่​ซื้อ​น้ําผล​ไม​สกัด​เย็น​ ไม​วา​จะ​รับ​ประทาน​ใน​รา​น ​ซื้อ​กลับ​บา​น ​หรือ​สัง่

ผาน​เดลิ​เวอ​รี่​ ระหวาง​วัน​ที่​ 2​0 กัน​ยาย​น ​ถึง​วัน​ที่​ 31 ธันวาคม​ 2​562 ซิ​ซซเลอ​รจะ​บริจาค​เงิน​ 5 บาท​ตอ​ขวด​ ให​กับ

มูลนิธิ​ชวย​เหลือ​ทาง​สังคม​เพื่อ​เด็ก​และ​สตร ี(SAW) อีก​ดวย


