
“ชอคกี ้​” ขนม​เวเฟอร​แบรนด​ไทย​ ทํายอด​ขาย​สูงสุด

ใน​เทศกาล​ช็อป​ปิง 11.​11 ของ​จีน

เทศกาล​ช็อป​ปิง 11.​11 ใน​จีน​จบ​ลง​ไป​เป็น​ที่​เรียบ​รอย​ นอก​เหนือ​จาก​การ​แขงขัน​อัน​ดุ​เดือด​ของ​ผู​ประกอบ​การ​ใน​จีน

แลว​ ผู​บริโภค​ตาง​ตองการ​อาหาร​นําเขา​คุณภาพ​สูง​มาก​ขึ้น​ หน่ึง​ใน​สินคา​จาก​ตาง​ประเทศ​ที่​ทําผล​งาน​ได​อยาง​ยอด

เยี่ยม​คือ​ “ชอคกี้​” ขนม​เวเฟอร​แบรนด​ไทย​ ซึ่ง​จับ​มือ​เป็น​พันธมิตร​กับ​บริ​ษทั Beijing Tian Fu Ying International

Trade Company ของ​จี​น ​โดย​ทํายอด​ขาย​สูงสุด​เป็น​อัน​ดับ​ 1 ใน​หมวด​ขนม​เวเฟอร​บน​เว็บ​ไซ​ต Tmall ใน​ระหวาง​วัน

ที่​ 2​1 ตุลา​คม​ ถึง​ 11 พฤศจิกายน​ที่​ผา​นมา

ผู​บริโภค​ชาว​จีน​ใสใจ​ใน​คุณภาพ​อาหาร​อยาง​มาก​มา​แต​โบ​รา​ณ และ​อุตสาหกรรม​อาหาร​ทาน​เลน​ก็​ครอง​สวน​แบง​ตลาด

มหาศาล​มา​นาน​แลว​ ขอมูล​จาก Frost & Sullivan เผย​ให​เห็น​วา​ อุตสาหกรรม​ขนม​ขบเคีย้ว​ของ​จีน​มี​ยอด​ขาย​สูง​ถึง​

1.​029 ลาน​ลาน​หยวน​ใน​ปี​ 2​561

ขณะ​เดียว​กัน​ เศรษฐกิจ​จีน​ที่​เฟ่ือง​ฟู​ยัง​ผลัก​ดัน​ให​อาหาร​นําเขา​เติบโต​อยาง​สดใส​ใน​จี​น ​โดย​กรม​ศุลกากร​จีน​เปิด​เผย

วา​ ยอด​ขาย​อาหาร​นําเขา​ใน​จีน​มี​อัตรา​การ​เติบโต​เฉ​ลี่​ย 17.​7% ใน​ชวง​ปี​ 2​552-2561 และ​แตะ​ระ​ดับ​ 5 แสน​ลาน

หยวน​ใน​ปี​ 2​561

ตลาด​การ​ทอง​เที่ยว​ไทย​ที่​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​สง​ผล​ให​ขนม​จาก​ไทย​เป็น​มามืด​ใน​เทศกาล​ช็อป​ปิง 11.​11 ของ​จีน​ใน​ปี​

2​562 โดย​มี​สาม​เหตุผล​หลัก​ที่​ทําให​อาหาร​จาก​ไทย​ ซึ่ง​หน่ึง​ใน​นัน้​คือ​ “ชอคกี้​” เป็น​ที่​ชื่น​ชอบ​ใน​หมู​ผู​บริโภค​ชาว​จี​น
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ประการ​แรก​คือ​ ประเทศไทย​เป็น​เมือง​พุทธ​ ผู​ประกอบ​การ​จึง​มี​คุณธรรม​และ​ให​ความ​สําคัญ​กับ​คุณภาพ​อา​หาร​

ประการ​ที่​สอง​คือ​ ผู​ประกอบ​การ​จํานวน​มาก​เป็น​ชาว​ไทย​เชื้อ​สาย​จี​น ​จึง​สามารถ​ผลิต​สินคา​ให​เขา​กับ​รสนิยม​ของ​คน

จีน​พรอม​กับ​รักษา​เอกลักษณ​ความ​เป็น​ไทย​ ประการ​ที่​สาม​คือ​ แบ​รน​ดชอคกี้​จับ​มือ​เป็น​พันธมิตร​กับ​บริ​ษทั Beijing

Tian Fu Ying International Trade Company ซึ่ง​มี​ประสบการณ​ใน​ตลาด​อาหาร​จีน​มา​นาน​กวา​ 10 ปี​ และ​มี​การ

โปรโมท​แบ​รน​ดชอคกี้​ทัง้​ทาง​ออนไลน​และ​ออฟ​ไลน​ตลอด​สอง​ปี​ที่​ผาน​มา​ และ​น่ี​คือ​เหตุผล​สําคัญ​ที่​ทําให​แบรนด​ขนม

จาก​ไทย​แบรนด​น้ี​ได​รับ​ความ​นิยม​อยาง​มาก​ใน​จีน

ความ​นิยม​ใน​แบ​รน​ด “ชอคกี้​” ที่​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​รวดเร็ว​ใน​จี​น ​สะทอน​ให​เห็น​วา​อาหาร​นําเขา​คุณภาพ​สูง​เป็น​ที่​ตองการ

มาก​ขึ้น​ นางสาว​ศุภ​รา​ เส​กา​จาร​ย ผู​อํานวย​การ​สํานักงาน​สง​เสริม​การ​คา​ใน​ตาง​ประ​เทศ​ ณ นคร​กวาง​โจ​ว กลาว​วา​

ตลาด​ขนม​ขบเคีย้ว​จีน​มี​ศักยภาพ​สูง​มาก​ และ​ผู​ประกอบ​การ​ไทย​ควร​ควา​โอกาส​น้ี​อยาง​เต็ม​ที่​ ทัง้​น้ี​ โครง​การ Belt

and Road Initiative และ​ตลาด​อีคอมเมิรซ​ที่​เฟ่ือง​ฟู​ใน​จี​น ​จะ​ผลัก​ดัน​ใหการ​คา​ไท​ย-​จีน​แข็งแกรง​ขึ้น​ใน​อนาค​ต

เว็บ​ไซ​ต: http://www.team-fortune.com.cn/
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