
ชิ​เซ​โด (SHISEIDO) ปรับ​โฉม​ครัง้​ใหญ​ เปลี่ยน​ภาพ

ลักษณ ​ใหม​ให​ ‘ชิ​เซ​โด เมค​อัพ (SHISEIDO
MAKEUP)’

ชิ​เซ​โด (SHISEIDO) ปรับ​โฉม​ครัง้​ใหญ​ เปลี่ยน​ภาพ​ลักษณ​ใหม​ให​ ‘ชิ​เซ​โด เมค​อัพ (SHISEIDO MAKEUP)’ ใน​งา​น

​‘บิวตี้​ รี​อิมเม​จิน้ ​วิ​ท ชิ​เซ​โด เมค​อัพ (Beauty Reimagined with Shiseido Makeup)‘ ตอกยํ้าความ​เป็น​แบรนด

เครื่อง​สําอาง​ชัน้​นําระดับ​โลก​จาก​ประเทศ​ญี่ป ุน​ ประกาศ​พรอม​รุก​อีคอมเมิรซ​ตอบ​รับ​เท​รน​ดชอปป้ิง​ออนไลน​ ขยาย

ชอง​ทางการ​ขาย​ใน​แบบ​ครบ​วง​จร​ เพื่อ​รองรับ​ดีมานด​ที่​เพิ่ม​ขึ้น

มร​.​ทัต​สึกิ นา​กา​โอ​ะ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ ชิ​เซ​โด (ไทย​แลนด​) จํากัด​ เปิด​เผย​วา​ “ การ​ปรับ​ภาพ​ลักษณ​ใหม​ของ

กลุม​ผลิตภัณฑ​ใน​หมวด​เมคอัพ​คัล​เลอ​รใน​ครัง้​น้ี​ เป็นการ​ปรับ​เปลี่ยน​ครัง้​ใหญ​ของ​ชิ​เซ​โด เมคอัพ​ ใน​คอน​เซ็ปต บิวตี้​

รี​อิมเม​จิน้ (Beauty Reimagined) เห็น​ได​ชัด​ตัง้แต​สีสัน​ที่​มี​ความ​สด​ชัด​รวม​ถึง​ทาง​เลือก​ที่​มาก​ขึ้น​ เน้ือ​สัมผัส​ใน​แบบ

สกิน​แคร​ที่​ออน​นุม​บางเบา​และ​ปลอดภัย​กับ​ผิว​ บรรจุ​ภัณฑ​ใหม​ที่​มี​ความ​โม​เดิรน ​มิ​นิ​มอ​ล แต​ยัง​มี​ความ​เป็น​ญี่ป ุน​ใน

แบบ​เจ​แป​นนิส ​อา​รท

โดย​การนําเสนอ​ภาพ​ลักษณ​ใหม​ใน​ครัง้​น้ี​เป็น​โปร​เจ​คใหญ​ของ​ปี​ 2​018 ภาย​ใต​ความ​รวม​มือ​ระหวาง​ทีม​ชิ​เซ​โด เมคอัพ​

เซ็น​เตอร​ ออฟ​ เอ็กซ​เซล​เลน​ต (Shiseido Makeup of Excellent) ที่​นิวยอรก​ ประเทศ​สหรัฐ​อเมริกา​ และ​ศูนย​การ

วิจัย​และ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ภาย​ใต​การ​ดูแล​ของ​ชิ​เซ​โดประเทศ​ญี่​ป ุน

กลุม​ผลิต​ภัณฑ​ ชิ​เซ​โด เมคอัพ​ ใหม​น้ี​ ไม​เพียง​แต​จะ​ตอบ​โจทย​ลูกคา​ประจําของ​แบรนด​เทา​นัน้​ ทาง​แบรนด​ยัง​เชื่อ

มัน่​วา​จะ​สามารถ​ดึงดูด​ความ​สนใจ​กับ​กลุม​ลูกคา​มิ​ลเลน​เนีย​ลได​อยาง​แน​นอ​น ​เพราะ​ผลิตภัณฑ​ได​รับ​การ​พัฒนา​ให

เหมาะ​สม​กับ​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ใน​ปัจจุบัน​ ทัง้​สีสัน​ที่​สด​ชัด​ เน้ือ​สัมผัส​นุม​เนียน​บางเบา​ไร​น้ําหนัก​ใน​แบบ

Visible Feels Invisible โดย​เฉพาะ​มาตรฐาน​และ​ความ​ปลอดภัย​ที่​เป็น​สวน​สําคัญ​ที่​แบรนด​ให​ความ​สําคัญ​และ​ตัง้ใจ

อยาง​ที่​สุด

ใน​ครัง้​น้ี​เปิด​ตัว​ผลิตภัณฑ​ใน​กลุม​คัล​เลอ​รเมคอัพ​พรอม​กัน​ถึง​ 18 ผลิต​ภัณฑ​ รวม​ 122 เฉด​สี​ โดย​แบง​กลุม

ผลิตภัณฑ​ตาม​ลักษณ​ของ​เน้ือ​สัมผัส​ ออก​เป็น​ 4 กลุม​เน้ือ​สัมผัส​หลัก​ ได​แก​ กลุม​เน้ือ​สัมผัส​แบบ​เจล (Gel) กลุม​เน้ือ

สัมผัส​แบบ​ประ​กา​ยก​ลิต​เต​อร (Dew) กลุม​ลาย​เสน​ไลเนอ​รที่​มอบ​ลาย​เสน​และ​เน้ือ​สัมผัส​แบบ​อิง้ค (Ink) และ​เน้ือ

สัมผัส​แบบ​แมตดวย​อณู​แป ง​ที่​โปรง​เบา​สบาย​ผิว (Powder) พรอม​ดวย​แปรง​แตง​หน า​ขน​สังเคราะห​ที่​น ุม​แนน​ขนาด

กระ​ทัด​รัด (Tool) อีก​ 5 ชิน้​หลัก​ ที่​ทุก​คน​ควร​มี​สําหรับ​ใช​ใน​การ​แตง​หน า

สําหรับ​แผนการ​ตลาด​นัน้​ นอก​เหนือ​จาก​การ​ปรับ​โฉม​ผลิตภัณฑ​แลว​ ชิ​เซ​โดได​มุง​เนน​การ​ปรับ​กลยุทธ​ชอง​ทางการ​จัด

จําหนาย​ให​ครบ​วงจร​ยิ่ง​ขึ้น​ใน​แบบ Omni-Channel Marketing เชื่อม​โยง​ชอง​ทางการ​ขาย​ใน​ชอง​ทาง​ตาง​ ๆ ทัง้​ใน

แบบ​ออฟ​ไลน​ที่​ลูกคา​สามารถ​เขาไป​เลือก​ซื้อ​ ขอ​ขอ​มูล​ และ​ทดลอง​ผลิตภัณฑ​ไดที่​เคานเตอร​และ​พาร​ทเนอ​รราน​คา

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b9%89-shiseido-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%89%e0%b8%a1%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b9%83/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b9%89-shiseido-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%89%e0%b8%a1%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b9%83/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b9%89-shiseido-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%89%e0%b8%a1%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b9%83/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b9%89-shiseido-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%89%e0%b8%a1%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b9%83/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b9%89-shiseido-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%89%e0%b8%a1%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b9%83/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%8a%e0%b8%b4%e0%b9%80%e0%b8%8b%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b9%89-shiseido-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%89%e0%b8%a1%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b9%83/


อยาง​เป็น​ทางการ​ของ​ชิ​เซ​โด รวม​ถึง​การ​จัด​จําหนาย​สินคา​ใน​แบบ​ออนไลน​ผาน​ทาง​อี​เท​ลเลอ​รพาร​ทเนอ​ร อาทิ​

เซ็นทรัล​ ออนไลน​, โร​บิน​สัน​ ออนไลน​ และ​ เซฟ​โฟรา​ เป็น​ตน​ และ​ลาสุด​ทาง​แบรนด​ชิ​เซ​โด ได​เปิด​ตัว​ราน​คา​อยาง

เป็น​ทางการ​ใน​ลา​ซา​ดา (Lazada Official Store) พรอม

ทัง้​พัฒนาการ​นําเสนอ​สินคา​และ​บริการ​ผาน​โซ​เชีย​ลมีเดีย​และ​แอ​พพลิ​เคชัน่บ​นมือ​ถือ​ ทําให​มี​ชอง​ทางการ​สื่อสาร​ถึง​ผู

บริโภค​ที่​หลาก​หลาย​ขึ้น​ เพื่อ​สราง​ประสบการณ​ที่​ดี​ให​ลูกคา​สามารถ​เขา​ถึง​สินคา​และ​บริการ​ได​ทุก​ที่​ ทุก​เวลา​ เพื่อ​ตอบ

โจทย​ทุก​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ที่​มี​ความ​หลาก​หลาย​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ โดย Omni-Channel

Marketing น้ี​เป็นการ​นํารอง​เพื่อ​นําไป​ประยุกต​ใช​กับ​แบรนด​อื่น​ ๆ ใน​เครือ​ชิ​เซ​โดใน​ลําดับ​ตอ​ไป​อีก​ดวย
—————————————————–
ราย​ละเอียด​เพิ่ม​เติม​สามารถ​ติดตอ​ได​ที่​ :

ดวง​เนตร​ ชีวะ​วิ​ชวาล​กุล​ (เอ​) 081-9032262 / ศรัน​ยา​ หวาน​สนิท​ (ตัก๊) โทร​ 089-600-0870


