
จี​เอ​ฟเคชี ้​ตลาด​อุปกรณ ​เครื่อง​ใช​ไฟฟ า​ใน​ครัว​เรือน

เอเชีย​แปซิฟิก​สง​สัญญา​นเติบโต​เชิง​บวก

เครื่อง​ปรับ​อากาศ​แบบ​สมา​รทที่​สามารถ​ตอ​เชื่อม​กับ​เครือ​ขาย​เพื่อ​การ​สัง่​งาน​ได​นัน้​มี​แนว​โนม​ที่​ดี​ ได​รับ​การ​ตอบ​รับ

เพิ่ม​ขึ้น​ใน​กลุม​เครื่อง​ใช​ไฟฟ า​ภายใน​บา​น

ความ​ชาง​เลือก​ใสใจ​ใน​ราย​ละเอียด​ของ​ผู​บริโภค​ใน​โซน​เอเชีย​แปซิฟิก​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​นัน้​สง​ผล​เชิง​บวก​ตอ​ทิศทาง​การ

จําหนาย​ใน​เซ​คเตอร​อุปกรณ​เครื่อง​ไฟฟ า​สําหรับ​ใช​ใน​ครัว​เรือ​น (domestic appliances sector) ของ​ภูมิ​ภาค​ ตัง้แต

เดือน​กุมภาพันธ​ 2​559 ถึง​เดือน​มกราคม​ 2​560, ยอด​การ​จําหนาย​เครื่อง​ปรับ​อา​กา​ศ, เครื่อง​ซัก​ผา​ และ​ตู​เย็น​มี​มูลคา

ทัง้​สิน้​ 11.​13พัน​ลาน​เหรียญ​สหรัฐ​จาก​การ​จําหนาย​ใน​ 12 ตลาด​หลัก​ใน​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ คิด​เป็น​อัตรา​การ​เติบโต​รอย​ละ​

5 เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เวลา​เดียวกัน​ของ​ปี​ พ​.​ศ.​ 2558

จาก​การ​ติดตาม​ตลาด​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ ได​แก​ สิงคโปร​, ไตหวัน​, ฮอ​งก​ง, ไทย​, เวียดนาม​, อิน​โด​นี​เซี​ย,

มาเลเซีย​, ฟิลิปปินส​, เมีย​นม​าร, กัมพู​ชา​, ออสเตรเลีย​และ​นิวซีแลนด​นัน้​พบ​วา​มี​สาม​ประ​เทศ​ ได​แก​ เวียดนาม​,

ฟิลิปปินส​ และ​ไตหวัน​ที่​มี​อัตรา​การ​เติบโต​ของ​ยอด​จําหนาย​สูง​ที่สุด​ที่​ 18%, 14% และ​ 5% ตาม​ลําดับ​ ใน​สาม​สวน

หลัก​ของ​อุปกรณ​เครื่อง​ไฟฟ า​สําหรับ​ใช​ใน​ครัว​เรือ​น

เครื่อง​ปรับ​อากาศ​มี​อัตรา​การ​เติบโต​รวดเร็ว​ที่​สุด​ และ​เป็น​เซ​คเมน​ตที่​มี​ยอด​จําหนาย​ดี​ที่สุด​ดวย​อัตรา​การ​เติบโต​ของ

ยอด​จําหนาย​ที่​พุง​ถึง​ 9​% คิด​เป็น​มูล​คา​ 3.​6พัน​ลาน​เหรียญ​สห​รัฐ​ ยอด​การ​จําหนาย​ที่​ทะยาน​และ​แข็งแกรง​ของ​เซ

คเมน​ตน้ี​มา​จาก​ยอด​การ​ใช​จาย​ของ​ผู​บริโภค​ใน​เวี​ยตน​ามและ​ไทย​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ จาก​ภาวะ​อากาศ​รอน​อยาง​ตอ​เน่ือง

ระหวาง​เดือน​เมษายน​ถึง​เดือน​มิถุนายน​ พ​.​ศ.​ 2559

จัสมิ​น ​ลิม, Account Director ฝาย​ครัว​เรือน​และ​ไลฟ ​สไตล​ จี​เอ​ฟเค เอ​เชีย​ กลาว​วา​ “ประเทศ​ที่​ตัง้​อยู​ใน​เขต​รอน​ใน

ภูมิภาค​เอเชีย​แปซิฟิก​ตอง​เผชิญ​กับ​ภาวะ​อากาศ​ที่​รอน​อบอาว​ใน​ชวง​กลาง​ปี​ อุณหภูมิ​พุง​ขึ้น​สูง​เป็น​ประวัติ​การณ​

กระตุน​ให​ผู​บริโภค​ออก​มา​จับ​จาย​ซื้อ​หา​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​เพื่อ​ทําความ​เย็น​ใน​บาน​”

เกิด​การ​เปลี่ยนแปลง​ใน​ประเภท​ของ​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​ที่​ผู​บริโภค​ซื้อ​โดย​กลุม​ผู​บริโภค​ที่​ใสใจ​ผลก​ระ​ทบ​ตอ​สิ่ง

แวดลอม​ที่​มี​จํานวน​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​นัน้​จะ​มอง​หา​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​ที่​ประหยัด​พลัง​งา​น ​แบบ inverter ใช R32 เป็น​ตัว

ทําความ​เย็น​ลาสุด​ที่​ใช​ใน​เครื่อง​ปรับ​อา​กา​ศ โดย​รุน inverter น้ี​มี​ยอด​จําหนาย​ 2​8% ของ​ยอด​รวม​เครื่อง​ปรับ​ อากาศ

ทัง้หมด​ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ คิด​เป็น​มูล​คา​ 46% ของ​ภูมิ​ภาค​ และ​ขณะ​เดียว​กัน​ รุน R22 ซึ่ง​เกา​กวา​และ​มี​ความ​เป็น​มิตร​ตอ

สิ่ง​แวดลอม​น อย​กวา​นัน้​คอยๆ​ เสื่อม​ความ​นิยม​ลง​ ดวย​ยอด​จําหนาย​ 11% ของ​ตลาด​เทา​นัน้

เครื่อง​ปรับ​อากาศ​แบบ​สมา​รทที่​สามารถ​เชื่อม​ตอ​กับ​ระบบ​เครือ​ขาย​เพื่อ​การ​สัง่​งาน (Smart connected air

conditioners) นัน้​ ก็​เริ่ม​เติบโต​ขึ้น​ดวย​ยอด​ขาย​ถึง​ 42 ลาน​เหรียญ​สห​รัฐ​ (+36%) ใน​ปี​ 2​559 ไตหวัน​มี​สวน​แบง

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%88%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%9f%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b9%89%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b8%e0%b8%9b%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%93%e0%b9%8c%e0%b9%80/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%88%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%9f%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b9%89%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b8%e0%b8%9b%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%93%e0%b9%8c%e0%b9%80/


ตลาด​สูง​ที่สุด​ใน​เอ​เชีย​ (24 ลาน​เหรียญ​สห​รัฐ​) ตาม​ดวย​ออสเตรเลีย​, นิวซีแลนด​, ไทย​ และ​เวียดนาม​ก็​มี​สัญญา​นก

ารเติบโต​ที่​ดี​เชน​เดียว​กัน

“ภาพ​รวม​สําหรับ​ตลาด​อุปกรณ​เครื่อง​ใช​ไฟฟ า​ใน​ครัว​เรือน​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​แปซิฟิก​จะ​ยัง​คง​แนว​โนม​ที่​สด​ใส​

เน่ืองจาก​อุณหภูมิ​ที่​ทะยาน​สูง​ขึ้น​ และ​แนว​โนม​ปัจจุบัน​ของ​การ​ซื้อ​ขาย​เครื่อง​ใช​ไมสอย​ใน​บาน​ที่​เนน​รูป​แบบ​ดู​ดี​มี​รา

คา​ มี​สไตล​ และ​เทคโนโลยี​ที่​แอด​วา​นซยิ่ง​ขึ้น​” จัสมัน​ ลิ​ม กลาว​ “ใน​ระดับ​หน่ึง​ การ​เลือก​ซื้อ​ของ​ผู​บริโภค​ได​รับ

อิทธิพล​จาก​รูป​ลักษณ​และ​สไตล​ของ​ผลิตภัณฑ​เทคโนโลยี​ จะ​เห็น​ได​จาก​ผล​การ​สํารวจ​ของ​จี​เอ​ฟเคชี้​วา​ผู​บริโภค​ 2​1%

ใน​ฮอ​งก​ง และ​ 33% ใน​จีน​ที่​เห็น​ดวย​วา​น่ี​คือ​ปัจจัย​สําคัญ​ใน​การ​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ​ผลิตภัณฑ​เทคโนโลยี​ของ​ตน”

ใน​การ​ศึกษา​หัว​ขอ​ การ​ปรับปรุง​บาน​ที่​อยู​อา​ศัย (Home Improvement) โดย​จี​เอ​ฟเค ผู​บริโภค​ทัว่​เอเชีย​แปซิฟิก​ตาง

มี​บาน​ใน​ฝัน​ที่​ตาง​กัน​ไป​ แต​โดย​รวม​เรื่อง​ขนาด​และ​แผน​ผัง​ และ​พื้นที่​เก็บ​สัมภาระ​เป็น​ประเด็น​เดน​เมื่อ​พูด​ถึง​การ

ปรับปรุง​บา​น ​จาก​ผู​เขา​รวม​การ​สํารวจ​ 6,000 ราย​ใน​ออสเตรเลีย​, จีน​, ฮอ​งก​ง, เกา​หลี​ และ​ญี่ป ุน​ เรา​พบ​วา​ผู​ตอบ

แบบ​สํารวจ​ใน​จีน​อยาก​ได​อุปกรณ​ที่​ดี​ขึ้น​มา​ไว​ใชสอย​ใน​บา​น ​โดย​ 40% เลือก​เครื่อง​ใช​ไฟฟ า​ใน​บา​น ​และ​ 34% เลือก

อุปกรณ​สันทนาการ​เพื่อ​ความ​บัน​เทิง​ ใน​ฮอ​งก​ง นอกจาก​ขนาด​และ​แผน​ผัง​ และ​พื้นที่​เก็บ​สัมภาระ​ใน​บาน​แลว​ พ​บวา​

2​8% ของ​ผู​ตอบ​แบบ​สํารวจ​ระบุ​ความ​ปรารถนา​ที่​จะ​เปลี่ยนแปลง​หรือ​ปรับปรุง​อุปกรณ​เครื่อง​ใช​ไฟฟ า​ภายใน​บาน​ของ

ตน

จี​เอ​ฟเค เขา​รวม​งาน​แสดง​สิน​คา Canton Fair โดย​มี​สาม​เฟส​ ดัง​น้ี​ 15 – 19 เมษายน​, 23 – 27 เมษายน​ และ​ 1 -5

พฤษภาคม​ พ​.​ศ.​ 2560 ที่​เมือง​กวาง​โจ​ว ประเทศ​จี​น ​เยี่ยม​ชม​เว็บไซต​ของ​งา​น ​เพื่อ​ราย​ละเอียด​เพิ่ม​เติม​ได

ดวย​การ​เป็น​สมาคม​วิจัย​ผู​ผลิต​โภคภัณฑ​ดาน​การ​คา​ปลีก​ที่​มี​ขนาด​ใหญ​ที่สุด​ของ​โลก​ จี​เอ​ฟเคได​ติดตาม​เก็บ​ขอ​มูล​

โดย​อิง​จาก​ขอมูล​การ​ขาย​ตาม​จริง​จาก​ทัง้​ผู​คา​ราย​ยอย​และ​ผู​ขาย​ และ​นําเสนอ​ขอมูล​ลึก​เชิง​วิ​เคราะห​ เพื่อ​ชวย​ให​ลูกคา

สามารถ​ปรับ​ปริมาณ​สินคา​พรอม​ขาย​ให​ตรง​กับ​ความ​ตองการ​ของ​ตลาด​ รวม​ทัง้​ความ​หลาก​หลาย​ใน​การ​คัด​สรร​สิน​คา​

การ​จัด​จําหนาย​และ​กลยุทธ​ใน​การ​ตัง้​ราค​า

หมาย​เห​ตุ:

• เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ ประกอบ​ดวย​สิงคโปร​, ไตหวัน​, ฮอ​งก​ง, ไทย​, เวียดนาม​, อิน​โด​นี​เซี​ย, มาเลเซีย​, ฟิลิปปินส​, เมีย

นม​าร, กัมพู​ชา​, ออสเตรเลีย​และ​นิ​วซี​แลน​ด

• ชวง​เวลา​การ​ติดตาม​ผล​ ณ จุด​ขาย​ของ​จี​เอ​ฟเค: กุมภาพันธ​ 2​559 – มกราคม​ 2​560 เทียบ​กับ​ กุมภาพันธ​ 2​558 –

มกราคม​ 2​559

• มูลคา​ของ​การ​เติบโต​ที่​ติดตาม​อิง​คา​สกุล​เงิน​ทอง​ถิ่น​ แต​สกุล​เงิน​ที่​ใช​ใน​การ​รวม​การ​ติดตาม​ทัง้หมด​จะ​อิง​ ดอลลา

รสห​รัฐ

• ผล​การ​สํารวจ​ตางๆ​ ทัว่​โลก​ของ​จี​เอ​ฟเค สามารถ​ดาวนโหลด​ได​ที่:
http://www.gfk.com/global-studies/global-study-overview/


