
คิว​รอน​ไม​หวั่น​สภาวะ​เศรษฐกิจ​ทรุด​เปิด​ตัว

Dreamie ชุด​กระชับ​สัด​สวน

บริษทั​ คิว​รอ​น ​จํากัด (KuronCo.,Ltd.) ผูนําดาน​อุปกรณ​สุขภาพ​และ​ความ​งาม​ เปิด​ตัว​แบรนด​น อง​ใหม​ลา​สุด

“Dreamie” (ดรีม​มี่​) ชุด​ชัน้​ใน​กระชับ​สัดสวน​ที่​เขา​ใจ​ และ​เขา​ถึง​ความ​ตองการ​ที่​ซอน​อยู​ภายใน​ของ​ผู​หญิง​เสริม​สราง

ความ​มัน่ใจ​ได​ทุก​เวลา​ ผลิต​ดวย​เน้ือ​ผา​บาง​เบา​ ตัด​เย็บ​ดวย​เทคโนโลยี​สรางสรรค​พิเศษ​เพื่อ​ยก​กระชับ​ จัด​เก็บ​เน้ือ

สวน​เกิน​ เนน​ทรวดทรง​โคง​เวา​ พ​รอม​คัตติง้​ดีไซน​สวย​ เขา​กับ​เสื้อผา​ทุก​ชุด​ทุก​สไตล​ ให​ผู​หญิง​ทุก​คน​สวย​สงา​ มัน่​ใจ​

และ​มี​หุน​สวย​ได​ดัง่​ที่​ฝัน​ดวย​ ดรีม​มี่​…ดรีม​เชพ

นาย​เดช​ฤทธิ ์​ ณ ตะกัว่​ทุง​ รอง​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ คิว​รอ​น ​จํากัด (Mr. Detrit Na Takuathung -Deputy

Managing DirectorKuronCo.,Ltd.) กลาว​วา​ “ กอน​ที่​จะ​กลาว​ถึง​การ​เปิด​ตัว​แบรนด​น อง​ใหม​ลา​สุด​ “ด​รีม​มี่​” ชุด

ชัน้​ใน​กระชับ​สัดสวน​นัน้​ ใคร​ขอ​อธิบาย​ให​ทราบ​ถึง​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ของ​ บริษทั​ คิว​รอ​น ​จํากัด​ ของ​เรา​กอน​วา​มี

แบรนด​อะไร​ใน​เครือ​บาง​ และ​ที่​ผาน​มา​คิว​รอ​น ​มี​การ​บริหาร​งาน​อยาง​ไร​ จึง​ทําให​บริษทัฯ​ ยืน​หยัด​และ​เติบโต​มากวา​ 2

0 ปี​ คิว​รอ​น ​ถือ​เป็น​ผูนําดาน​อุปกรณ​การ​จัด​แตง​ทรง​ผม​และ​อุปกรณ​เสริม​ความ​งาม​มายา​วนา​น ​มี​แบรนด​ใน​เครือ​ทัง้

หมด​ ได​แก Le’sasha (เลอ​ซา​ชา) ผลิต​ ภัณฑ​อุปกรณ​จัด​แตง​ทรง​ผม​ดวย​ตัว​เอง,Sparkle (สปารค​เคิล) ผลิตภัณฑ

กลุม​ดูแล​รักษา​ฟัน​และ​ชอง​ปาก, @home (แอ​ทโฮม​) ผลิตภัณฑ​กลุม​ดู​แล​ผา, KuronSkin Innovation (คิว​รอน​สกิน​

อิน​โน​เวชัน่) ผลิตภัณฑ​ดูแล​บํารุง​ผิว, Emjoi (เอ็มจอ​ย) ผลิตภัณฑ​กลุม​สินคา​ประเภท​ถอน​ขน​และ​ถนอม​ผิว​ และ

Jason (เจ​สัน​) ผลิตภัณฑ​สง​เสริมสุข​ภาพ​และ​การ​ออก​กําลัง​กาย​อยาง​ปลอด​ภัย​ ตัง้แต​ตน​ปี​ที่​ผาน​มา​เรา​มี​ทําการ​ตลาด

เชิง​รุก​ให​กับ​แบรนด​ตางๆ​ มาก​ขึ้น​ โดย​ใช​งบ​ประมาณ​ทางการ​ตลาด​ที่​เรา​วาง​ไว​อยู​ที่​ 300-400 ลาน​บาท​ ซึ่ง​การ​ใช​งบ

ประมาณ​ใน​ตอน​น้ี​ยัง​คง​เป็น​ไป​ตาม​แผนที่​วาง​ไว​ โดย​ใน​ครึ่ง​ปี​แรก​คิว​รอน​มี​ผล​ประกอบ​การ​เติบโต​อยู​ที่​ 10% หรือ​คิด

เป็น​ยอด​ขาย​ประมาณ​ 2​,000 ลาน​บาท

สําหรับ​แบรนด​น อง​ใหม​ลา​สุด Dreamie (ดรีม​มี่​) ชุด​ชัน้​ใน​กระชับ​สัด​สวน​ ได​ทุม​งบ​ประมาณ​กวา​ 15 ลาน​บาท​ เปิด​ตัว

เอาใจ​คุณ​ผู​หญิง​โดย​เฉพาะ​ใน​ครัง้​น้ี​ เรา​กลา​พูด​ได​วา​ดรีม​มี่​ของ​เรา​นัน้​ มี​ความ​เหนือ​ที่​แตก​ตาง​จาก​สินคา​ใน​ตลาด​อยาง

แน​นอ​น ​ดวย​ประสบการณ​การ​เป็น​ผู​จัด​จําหนาย​อุปกรณ​เสริม​ความ​งาม​มา​เป็น​ระยะ​เวลา​ยาว​นา​น ​จึง​มี​ความ​เขาใจ​ถึง

ความ​ตองการ​ของ​ผู​หญิง​ไทย​ และ​สามารถ​ผลิต​สินคา​ที่​สามารถ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ใน​การ​เขา​ถึง

ความ​งาม​อยาง​งายๆ​ ดวย​ตนเอง​ได​เป็น​อยาง​ดี​ และ​ดวย​แนว​โนม​ตลาด​กลุม​ผู​บริโภค​ที่​ขยาย​วง​กวาง​มาก​ขึ้น​ คิว​รอ​น

จึง​ตระหนัก​ถึง​โอกาส​ทาง​ธุรกิจ​ ใน​การ​ขยาย​ตลาด​สําหรับ​กลุม​เป า​หมาย​ผู​ที่รัก​และ​สนใจ​ใน​การ​ดูแล​บุคลิกภาพ​ของ

ตน​เอง​ และ​ ควา​มสวย​ งาม​ของ​สิน​คา​ จึง​ได​ผลิต​ชุด​กระชับ​สัดสวน​ขึ้น​ ภาย​ใต​ชื่อ​แบ​รน​ด “ด​รีม​มี่​” จุด​เดน​ขอ​งด​รีม​มี่​

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b9%84%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%ab%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b8%aa%e0%b8%a0%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%a8%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b9%84%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%ab%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b8%aa%e0%b8%a0%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%a8%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b9%84%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%ab%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b8%aa%e0%b8%a0%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%a8%e0%b8%a3/


คือ​การ​ผสม​ผสาน​ความ​เป็น​แฟชัน่​ ดี​ไซน​ รวม​ไว​ใน​ชุด​กระชับ​สัด​สวน​ กลาว​คือ​ เป็น​ชุด​กระชับ​สัดสวน​ที่​มี​ความ​ทัน

สมัย​ แพทเทิรน​การ​ตัด​เย็บ​ถูก​ออกแบบ​ตาม​เท​รน​ดแฟชัน่​เสื้อ​ผา​ มี​การ​ออกแบบ​การ​ตัด​เย็บ​ที่​ไร​รอย​ตะเข็บ​ เหมาะ​กับ

เสื้อผา​รัด​รูป​ หรือ​ เวา​ลึก​ ซึ่ง​กลุม​เป า​หมาย​ขอ​งด​รีม​มี่​จะ​เป็นก​ลุม​ผู​หญิง​ ที่​มีอายุ​ระหวาง​ 2​7-40 ปี​ ที่​ตองการ​มี

บุคลิกภาพ​ที่​ดี​ ตองการ​ให​ตัว​เอง​ดู​ดี​ ดาน​วัตถุดิบ​ใน​การ​ผลิต​สิน​คา​ดรีม​มี่​นัน้​เรา​สัง่​วัตถุดิบ​มา​จาก​ประเทศ​ฝรัง่เศส​

โดย​สิน​คา​ดรีม​มี่​มี​ทัง้​หมด 4 Segment

1) Easy Dress: สวย​ มัน่​ใจ​ ทุก​การ​สวม​ใส​เหมาะ​สําหรับ​การ​สวม​ใส​ได​ทุก​วัน​ และ​ ทุก​โอ​กาส (Everyday Wear)

2) Fashionista : สวย​ ลํ้า นํา Trend เหมาะ​สําหรับ​การ​สวม​ใส​กับ​ชุด​สวย​ สามารถ​ใส​ ได​กับ​ชุด​ภายนอก​และ​สา​มา​รถ

โชว

ชุด​ชัน้​ใน​ได​บาง​สวน​เพื่อ​ความ​สวย​งาม (Fashion Wear)

3) Dress to Kill : สวย​ สังหาร​ พิฆาต​ ทุก​สายตา​เหมาะ​สําหรับ​การ​สวม​ใส​ใน​โอกาส​พิเศษ​ที่​สามารถ​ทําให​คุณ​มี​หุน​ที่

กระ​ชับ

สวยงาม​ขึ้น​ได​ใน​ทัน​ที​ เหมาะ​กับ​การ​สวม​ใส​เสื้อผา​ภายนอก​ใน​โอกาส​พิเศษ​ เชน​ ชุด​แตง​งา​น ​ชุด​ราต​รี (Occasion
Wear)
4) Out’n about : สวย​ โชว​ได​ทุก​ทวง​ทา​ เหมาะ​กับ​การ​สวม​ใส​สําหรับ​การ​ออก​กําลัง​กาย​ สวม​ใส​สบาย​ กระชับ​ สวย

งาม

และ​มี Fashion Design ที่​นําสมัย​ สามารถ​สวม​ใส​ได​เป็น​ทัง้​ชุด​ชัน้​ใน​และ​ชุด​ออก​กําลัง​กาย​ได​ใน​ชุด​เดีย​ว (Sport
Wear)
รวม​ทัง้​สิน้​ 12 รุน​ 2​3 แพทเทิรน​ โดย​คอ​ลเลคชัน่ที่​เป็น​ไฮไลทคือ Slick & Slim ซึ่ง​ตัด​เย็บ​จาก​ผา​ไมโคร​ไฟเบอร​ที่

บางเบา​และ​สามารถ​กระชับ​รูป​ราง​ได​ดี​ พ​รอม​กับ​ความ​เนียน​เรียบ​บริเวณ​ตะเข็บ​ที่​ใช​เทคนิค​การ​เย็บ​แบบ​ไร​รอย​ตะ

เข็บ (Invisible Line) โดย​มี​ชอง​ทางการ​จําหนาย​ใน​แผนก​ชุด​ชัน้​ใน​สตรี​ หาง​สรรพ​สินคา​เดอะมอลล​ทุก​สาขา​ พ​ารา

กอ​น ​หาง​สรรพ​สินคา​โรบินสัน​สาขา​พระราม​ 9​, รัต​นา​ธิเบศร, รัง​สิต​ และ​ใน​แผนก​ตกแตง​สตรี​ หาง​สรรพ​สินคา

เซ็นทรัล​ 6 สา​ขา​ ได​แก​ บาง​นา​, ป่ิน​เก​ลา​, พระ​ราม​ 3, พระราม​ 2​, ลาด​พราว​ และ​แจง​วัฒนะ​ ซึ่ง​ใน​อนาคต​เรา​มี​แผน

วา​อาจ​จะ​ะขยาย​เปิด​เป็น Stand Alone Shop เพื่อ​สราง​ความ​สะดวก​ และ​ความ​เป็น​สวน​ตัว​ให​กับ​ผู​บริโภค​ใน​ยุค

ปัจจุบัน​ พ​รอม​กัน​น้ี​ยัง​ได​วางแผน​งาน​ทางการ​ตลาด​ใน​การ​การ​สราง​แบ​รน​ด และ​สราง​ยอด​ใน​งบ​ประ​มา​ณ 15 ลาน

บาท​ โดย​เนน​ที่​สื่อ​ดิจิ​ตัลที่​กําลัง​มา​แรง​ และ​ เขา​ถึง​ผู​บริโภค​ได​อยาง​รวด​เร็ว​ จาก​การ​ทําการ​ตลาด​ที่​แตก​ตาง​จาก

แบรนด​อื่นๆ​ อาทิ​ การ​ใช​คา​แร็คเตอร​การตูน​เป็น​สัญลักษณ​ของ​แบ​รน​ด การ​ใช MV ใน​การ​เปิด​ตัว​แบ​รน​ด การ​ใช​เซ

เลบ​ริ​ตีแ้ละ​บล็อก​เกอร​ รี​วิว​ รวม​ถึง​ของ​สมนาคุณ​ที่​มี​เอกลักษณ​เฉพาะ​ตัว​ของ​แบ​รน​ดดรีม​มี่​ เป็น​ตน

นาย​เดช​ฤทธิ ์​ กลาว​ทิง้​ทาย​วา​ “ภาพ​รวม​ตลาด​ชุด​ชัน้​ใน​ ปี​น้ี​อยู​ที่​ 12,000 ลาน​บาท​ คาด​วา​เติบโต​ไม​ตํ่ากวา​ 3%

เน่ืองจาก​สภาพ​เศรษฐกิจ​โดย​รวม​กําลัง​ฟ้ืน​ฟู​ ผู​บริโภค​มี​ความ​เชื่อ​มัน่​ทาง​เศรษฐกิจ​มาก​ขึ้น​ และ​ เท​รน​ดเรื่อง​สุขภาพ

การ​ดูแล​ตัว​เอง​มา​แรง​ ผู​บริโภค​หัน​มา​ใสใจ​กับ​เรือน​ราง​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ การ​แขงขัน​ของ​ตลาด​โดย​ภาพ​รวม​ใน​ปัจจุบัน​มี​การ

แขงขัน​ที่​คอน​ขาง​รุน​แรง​ สังเกตุ​ได​จาก​แบรนด​ระดับ​ตนๆ​ มี​การ​ใช​ดารา​เป็น​แบรนด​แอ​มบา​สเดอรมาก​ขึ้น​ มี​การ

ทํากิจกรรม​ทางการ​ตลาด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ รวม​ถึง​การ​เขา​มา​ของ​แบรนด​อินเตอร​ตางๆ​ แต​ถึง​แมวา​ตลาด​จะ​มี​การ



แขงขัน​สูง​ ประกอบ​กับ​สภาวะ​เศรษฐกิจ​ใน​ปัจจุบัน​ที่​มี​สถานการณ​ไม​คอย​จะ​สู​ดี​นัก​ คิว​รอน​เอง​ไม​กังวล​กับ​ปัจจัย​น้ี​แต

อยาง​ใด​ เรา​มอง​วาการ​เปิด​ตัว

แบ​รน​ดดรีม​มี่​ ใน​ชวง​น้ี​ถือวา​เป็น​ชวง​ที่​เหมาะ​สม​ เน่ือง​จา​กด​รีม​มี่​เป็น​สินคา​คุณภาพ​เทียบ​เทา​แบรนด​ดัง​จาก​ตาง​ประ

เทศ​ แต​มี​สนนราคา​ที่​ลูกคา​สามารถ​ซื้อ​ได​ อีก​ทัง้​ก็​ไมมี​ความ​กังวล​ใน​การ​ลอก​เลียน​แบบ​สินคา​ดวย​เชน​เดียว​กัน​ เพราะ

สินคา​ทุก​ตัว​ของ​เรา​ได​ดี​ไซน​ และ​ ผลิต​วัตถุ​ดิบ​ รวม​กับ​ผู​ผลิต​โดย​เฉพาะ​สําหรับ​แบ​รน​ดดรีม​มี่​เทา​นัน้​ เรา​คาด​การณ

เป า​หมาย​ยอด​ขาย​หลัง​เปิด​ตัว​จน​จบ​สิน้​ปี​น้ี​ มัน่ใจ​ปิด​ยอด​ขาย​ดรีม​มี่​ได​ที่​ 50 ลาน​บาท​แน​นอน​”


