
“คินเนติ​ค” ปัก​หมุด​ใช​เครื่อง​มือ​วัดผล​สื่อ​นอก​บาน

เป็น​ครัง้​แรก​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ยัน​วัดผล​ได

จริง​และ​แมน​ยํา

บริษทั​ คินเนติ​ค เวิลด​ไว​ด (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ ผูนําดาน​เอ​เยน​ซี่​สื่อ​นอก​บา​น ​นําเครื่อง​มือ​วัดผล​สื่อ​นอก​บาน​ที่​มี

ประสิทธิภาพ​จาก Cuende ประเทศ​สเปน​ มา​ใช​งาน​เป็น​ครัง้​แรก​ใน​ไทย​ และ​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ เพื่อ​ชวย​ใน

การ​วางแผน​สื่อ​อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​ พ​รอม​เติม​เต็ม​การ​วัดผล​สื่อ​โฆษณา​ครบ​วง​จร

นางสาว​อัญ​ชลี​ ยุพ​เมฆ​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ คินเนติ​ค เวิลด​ไว​ด (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ ผูนําเอ​เยน​ซี่​ดาน

บริการ​และ​วางแผน​กลยุทธ​การ​ใช​สื่อ​นอก​บา​น (Out of Home Media : OOH) ระดับ​โลก​ เปิด​เผย​วา​ธุรกิจ​สื่อ​นอก

บาน​เขา​มา​มี​บทบาท​ตอ​การ​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ​ของ​ผูคน​มาก​ขึ้น​ และ​จาก​พฤติกรรม​การ​ใช​ชีวิต​อยู​นอก​บาน​ของ​คน​เมือง

เฉลี่ย​ใน​แตละ​วัน​ประ​มา​ณ 12-20 ชัว่​โมง​ หรือ​โดย​เฉลี่ย​กวา​ 70% ทําให​ภาค​ธุรกิจ​เห็น​ถึง​ความ​สําคัญ​และ​ลงทุน​ใน

สื่อ​ประเภท​น้ี​มาก​ขึ้น​ ดัง​นัน้​คาด​การณ​วา​ใน​ปี​ 2​562 ภาค​รวม​การ​เติบโต​ของ​สื่อ​นอก​บาน​จะ​เติบโต​ประ​มา​ณ 12%

หาก​สถานการณ​เศรษฐกิจ​ไทย​และ​โลก​ดี​ขึ้น​ แม​เท​รน​ดสื่อ​นอก​บาน​ใน​ไตรมาส​แรก​จะ​ซบเซา​อยู​บาง​ เน่ืองจาก​รอ​ผล

การ​เลือก​ตัง้​ทัว่​ไป​ วา​ใคร​จะ​มา​เป็น​รัฐบาล​ตอ​ไป​ โดย​สวน​ใหญ​จะ​รอ​ความ​ชัดเจน​ของ​ทิศทาง​นโยบาย​ของ​รัฐบาล​ใหม

วา​จะ​เป็น​อยาง​ไร

“กา​รจะ​พัฒนา​อะไร​ก็​ตาม​ จําเป็น​ตอง​มี​การ​วัด​ผล​ สื่อ​โฆษณา​ก็​เชน​เดียว​กัน​ ถา​สื่อ​นอก​บาน​ไมมี​การ​วัดผล​ก็​จะ​ไมมี

การ​พัฒนา​สื่อ​นอก​บา​น ​เพราะ​ก็​คิด​วา​ลง​โฆษณา​ไป​ก็​เห็น​กัน​หมด​ การ​วัดผล​เป็น​ตัว​บอก​มาตร​ฐาน​ เห​มือ​น KPI บริษทั​

โดยที่​ผาน​มา​ไมมี​การ​วัดผล​ที่​เป็น​มาตรฐาน​เหมือน​สื่อ​โทรทัศน​และ​สื่อ​สิ่ง​พิมพ​ โดย​เฉพาะ​ใน​เรื่อง​การ​เขา​ถึง​กลุม​เป า

หมาย​หรือ​จํานวน​คน​ที่​เห็น​โฆษ​ณา (Reach) และ​จํานวน​ครัง้​ที่​แสดง​โฆษณา​ออก​ไป​ แมวา​จะ​แสดง​โฆษณา​ซํ้ากับ​คน

เดิม​ก็​ตาม (Impression) แต​จะ​วัด​ใน​เรื่อง​ การ​มอง​เห็น (Eyeballs) แทน​ ซึ่ง​ไม​เพียง​พอแลว​ใน​ยุค​ปัจจุบัน​ สําหรับ

เครื่อง​มือ​วัดผล​สื่อ​นอก​บาน​ของ​ควอน​เด (Cuende) ประเทศ​สเปน​ ถือวา​มี​ประสิทธิภาพ​สูง​และ​ได​รับ​การ​ยอมรับ​ใน

ระดับ​โลก​ โดย​มี​ประสบการณ​ใน​ดาน​น้ี​มา​ 2​8 ปี​แลว​ ใช​ดาวเทียม​ตรวจ​จับ​ทุก​จอ​ดวย​เท​คโน​โลย ีGeoposition และ

ใช​สมา​รทโฟน​ตรวจ​จับ​โคด​รูป​แบบ​การ​เดิน​ทาง​ของ​กลุม​เป า​หมาย​วา​แตละ​วัน​ แตละ​สัปดาห​ แตละ​เดือน​เดิน​ทาง​ไป

ไหน​บาง​ โดย​มี​กลุม​ตัวอยาง​กวา​ 400,000 คน​ อีก​วิธี​การ​คือ​ใช​สัมภาษณ​ออนไลน​ และ​คํานวณ​ผาน​อัลกอ​ริ​ทึม​ที่​เป็น

เทคโนโลยี​เฉพาะ​ของ Cuende เลือก​กลุม​เป า​หมาย​ใด​ เป า​หมาย​หน่ึง​ได​ หรือ​จะ​เป็น​แมส​ก็​ได​ ตอบ​สนอง​ได​ทุก​โจทย

การ​ตลาด​ของ​ลูกคา​ได​อยาง​ลง​ตัว​ ชวย​ทําให​การ​วางแผน​สื่อ​โฆษณา​ได​ครบ​สมบูรณ​ทุก​สื่อ​”
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“นับ​เป็นการ​วัดผล​สื่อ​โฆษณา​ได​ครบ​ทุก​สื่อ​เป็น​ครัง้​แรก​ใน​ประเทศ​ไทย​ โดย​การ​วัดผล​ครัง้​น้ี​จะ​ชวย​ใน​การ​วางแผน​สื่อ

ให​กับ​ลูกคา​ได​อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ขึ้น​ลูกคา​วัดผล​อัตราสวน​ผล​ตอบแทน​การ​ลง​ทุน (ROI), จํานวน​เงิน​ที่​ลง

โฆษณา​ไป​หาร​ดวย​จํานว​นเรตติง้ (CPRP), มี​คน​พูด​ถึง​แบรนด​หรือ​สิน​คา (Share of Voice) เทา​ไหร​ คุม​คา​หรือ​ไม​

ขณะ​เดียวกัน​ก็​จะ​ทําให​เจาของ​สื่อ​พัฒนา​สื่อ​ไป​เรื่อย​ ๆ โดย​อาจ​จะ​นําไป​เชื่อม​โยง​หรือ​ผสาน​กับ​สื่อ​โทรทัศน​และ​สื่อ

ดิจิทัล​ตอ​ไป”

สําหรับ​ใน​เฟส​แรก​ จะ​เป็นการ​เปิด​ตัว​เครื่อง​มือ​วัดผล​สื่อ​นอก​บาน​เฉพาะ​ใน​กรุง​เทพ​ฯ กอ​น ​เน่ืองจาก​มี​ป าย​บิล​บอรด

จํานวน​มาก​ที่​สุด​ เพื่อ​ดู​ผล​ตอบ​รับ​จาก​ลูก​คา​ และ​จาก​นัน้​ใน​เฟส​ที่​สอง​ จะ​นําไป​ใช​วัดผล​ใน​หัว​เมือง​ใหญ​ ได​แก​

ปริมณฑล​ทัง้​หมด​ รวม​ถึง​ภูเก็ต​ เชียง​ใหม​ ขอน​แก​น ​และ​อุดร​ธานี​ ขณะ​ที่​เฟส​ที่​สาม​จะ​นําไป​ใช​วัดผล​ใน​พื้นที่​จังหวัด

อื่น​ ๆ ทัว่​ประเทศ​เป็น​ลําดับ​ตอ​ไป

สําหรับ​เท​รน​ดของ​สื่อ​นอก​บาน​ใน​ปี​ 2​562 จะ​ถูก​ปรับ​เปลี่ยน​ไป​ใน​รูป​แบบ​ของ​ป าย​โฆษณา​ดิจิทัล​มาก​ขึ้น​ เพื่อ​รองรับ

เท​คโน​โลย ี5G โดย​แบง​เป็น​สัดสวน​ใน​กรุง​เทพ​ฯ 50% และ​ตาง​จัง​หวัด​ 50% จาก​เดิม​เมื่อ​ 2​ ปี​ที่​ผาน​มา​ ป าย​โฆษณา

ดิจิทัล​ใน​ตาง​จัง​หวัด​ ยัง​เติบโต​ไม​มาก​นัก​ โดย​เป็น​ผล​พวง​มา​จาก​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​คน​รุน​ใหม​ ที่​ชื่น​ชอบ​ความ

รวด​เร็ว​ ทัน​สมัย​ และ​เบื่อ​งาย​ ดัง​นัน้​สื่อ​ดิจิทัล​จะ​ตอบ​โจทย​ได​เป็น​อยาง​ดี​ ซึ่ง​ประเภท​ธุรกิจ​ 5 อันดับ​แรก​ ที่​นิยม

เลือก​ใช​สื่อ​นอก​บา​น ​ได​แก​ 1.​แบรนด​มือ​ถือ​ 2​.​สินคา​ทอง​ถิ่น​ 3.​ธุรกิจ​ความ​งาม​ของ​คน​ไทย​ 4.​เว็บไซต​ขาย​สินคา​ผาน

ชอง​ทาง​ออนไลน​ และ​ 5.​สถาบัน​การ​เงิน

“จาก​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​ที่​เปลี่ยน​ไป​ ดวย​ไลฟ ​สไตล​ที่​เรง​รีบ​ ทําให​การ​จดจําแบรนด​สินคา​เป็น​พฤติกรรม​ที่

ฉาบฉวย​ตาม​ไป​ดวย​ รวม​ถึง​คู​แขง​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ ดัง​นัน้​ภาค​ธุรกิจ​ตอง​ปรับ​ตัว​ให​เทา​ทัน​ ซึ่ง​สื่อ​นอก​บาน​ใน​รูป​แบบ​ของ

ดิจิทัล​ถือวา​ตอบ​โจทย​ได​ดี​ ผู​บริโภค​จะ​ให​ความ​สนใจ​กับ​สื่อ​ที่​เป็น​ภาพ​เคลื่อนไหว​มากกวา​ภาพ​น่ิง​ และ​หาก​ทําให​ผู

บริโภค​สามารถ​มี​ปฏิสัมพันธ​กับ​สื่อ​โฆษณา​ดัง​กลาว​ได​ดวย​ ก็​จะ​ยิ่ง​กระตุน​ให​เกิด​การ​จดจําแบ​รน​ด และ​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ

สินคา​ใน​ที่​สุด​” นางสาว​อัญ​ชลี​ กลาว​ใน​ตอน​ทา​ย


