
“คิด​คิด​” หมาก​ฝรั่ง​ใน​ตํานา​น ​ฉลอง​ครบ​ 35 ปี​

“รีเฟรช​แบ​รน​ด” ครัง้​ใหญ​ สราง​แฟชั่น​สุด​คู​ล สง​ตอ

ความ​รูสึก​ดีๆ​ ที่​ไมมี​วัน​ตาย

“คิด​คิด​” หมาก​ฝรัง่​ใน​ตํานา​น ​ฉลอง​ครบ​ 35 ปี​ “รีเฟรช​แบ​รน​ด” ครัง้​ใหญ​ สราง​แฟชัน่​สุด​คู​ล สง​ตอ​ความ​รูสึก​ดีๆ​ ที่

ไมมี​วัน​ตาย

หมาก​ฝรัง่​ ‘คิด​คิด​’ ​ตํานาน​หมาก​ฝรัง่​ของ​คน​ไทย​ที่​เป า​ลูกโปง​ได​เจา​แรก​ หวน​คืน​สังเวียน​ใน​รอบ​ 35 ปี​ “รีเฟรช​แบ​รน

ด” ครัง้​ใหญ​ จับ​มือ​ สยาม​เซ็น​เตอร​ และ​ไทย​ดี​ไซ​เนอ​ร 3 แบรนด​ดัง​ สราง​แฟชัน่​ ลิ​มิ​เต็ด อิดิชัน่ (Limited Edition)

ขุด​ชวง​เวลา​ทอง​ ยอน​รอย​ความ​ทรง​จํานัก​เคีย้ว​เจน​เอ็กซ (X) และ​เจน​วาย (Y) สู​ความ​คิดถึง​อีก​ครัง้​ ดึง​ แบ​รน​ด เอ

สเซน​ส (Brand Essence) ของ​คิด​คิด​ออก​มา​ฟ้ืน​ตลาด​ใหม​หมด​ พ​รอม​แกะ​กลอง​สง​ความ​พิเศษ​ขัน้​เอ็กซ​คลูซี​ฟ ดวย

การ​ผลิต​ ‘คิด​คิด​ ป๊ีปสังกะสี​’ ​ที่​ไม​เคย​ขาย​ที่ไหน​มา​กอน​วาง​จําหนาย​เอาใจ​นัก​สะสม​ที่​รา​น ​“แอบ​โซ​ลูท สยาม​ สโต​ร”

(Absolute Siam Store) สยามเซ็นเตอร​ชัน้​ 1 สราง​กระ​แส​ ไทย​ ฟีเวอ​ร (Thai Fever) แฟชัน่​ลุ​คเทรน​ดี้​ สุด​เท​คู​ลชิ

คตอ​ไป​อยาง​ไมมี​วัน​ตาย

นางสาว​ริ​ศรสุ ​แตม​คง​คา​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ โรงงาน​ลูก​กวาด​เมง​เซง​ จํากัด​ เผย​วา​ “เมื่อ​ปี​ พ​.​ศ.​ 2527 ที่

หมาก​ฝรัง่​ ‘คิด​คิด​’ ​ออก​วาง​จําหนาย​เป็น​ครัง้​แรก​ ผู​บริโภค​ใน​ยุค​นัน้​ โดย​เฉพาะ​กลุม​วัย​รุน​ไม​ได​มอง​วา​ คิด​คิด​เป็น​แค

ขนม​หรือ​ของ​ขบเคีย้ว​เทา​นัน้​ รสชาติ​ของ​มิ​นต, สีสัน​วิน​เท​จ และ​เท​รน​ดเปา​ลูกโปง​จาก​หมาก​ฝรัง่​ ทําให​พวก​เขา​มอง

วาการ​เคีย้ว​คิด​คิด​เป็น​แฟชัน่​ที่​ดู​เท​ ดู​คู​ล ดู​ชิ​ค แบบ​สไตล​อเมริกา​ที่​ฮิต​กัน​มาก​ใน​ตอน​นัน้​ และ​มา​จนถึง​วัน​น้ี​ ควา​มมี

เสนห​และ​สโลแกน​ ‘คิด​คิด​เพื่อน​เคีย้ว​’ ​ก็​ยัง​อยู​ใน​ใจ​ผู​บริโภค​เสมอ​มา​ เรา​จึง​มอง​วา​ตอน​น้ี​ถึง​เวลา​แลว​ ที่​จะ​ปลุก​จิต

วิญญาณ​ของ​คิด​คิด​ให​กลับ​มา​อยู​ใน​ลุ​คเทรน​ดี้​อีก​ครัง้​ และ​สง​ตอ​ความ​ตัง้ใจ​น้ี​ไป​ยัง​สินคา​อื่น​ ให​เห็น​วา​แฟชัน่​ที่​พวก​เขา

เคย​เชื่อ​นัน้​ยัง​ไม​ตาย​ แม​เวลา​จะ​ผาน​มาก​กวา​ 35 ปี​แลว​ก็​ตาม​”

หมาก​ฝรัง่​ ‘คิด​คิด​’ ​ผลิต​และ​จัด​จําหนาย​ครัง้​แรก​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2527 โดย​ โรงงาน​ลูก​กวาด​ ‘เมง​เซง​’ ​โรงงาน​แหง​แรก

ของ​ประเทศไทย​ที่​ ใช​เครื่องจักร​ผลิต​หมาก​ฝรัง่​ และ​ลูก​อม​ ดวย​รสชาติ​มิ​นตเฉพาะ​ตัว​ของ​ คิด​คิด​ และ​สี​เหลือง​สด​ใส​

และ​แถบ​คาด​ น้ําเงิน​, แดง​, เขียว​ อัน​เป็น​เอกลักษณ​ของ​แบ​รน​ด ทัง้​สโลแกน​ที่​ติด​หู​อยาง​ ‘คิด​คิด​เพื่อน​เคีย้ว​ ถา​คิด​จะ

เคีย้ว​ เคีย้ว​คิด​คิด​’ ​จึง​กลาย​เป็น​ที่​นิยม​กับ​ผู​บริโภค​ใน​สมัย​นัน้​เป็น​อยาง​มาก​ ทัง้​ใน​ตาง​จัง​หวัด​ และ​กรุง​เทพ​ฯ เรียก​วา

หาก​ใคร​มา​เดิน​ ‘สยาม​’ ​ใน​ตอน​นัน้​ จะ​คุน​ภาพ​กลุม​วัย​รุน​เดิน​เคีย้ว​ ‘คิด​คิด​’ ​กัน​อยาง​แน​นอน

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%94-%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b8%9d%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b3%e0%b8%99%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%94-%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b8%9d%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b3%e0%b8%99%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%94-%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b8%9d%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b3%e0%b8%99%e0%b8%b2/


และ​ใน​โอกาส​ครบ​รอบ​ 35 ปี​ ของ​หมาก​ฝรัง่​คิด​คิด​ ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2562 น้ี​ จึง​ได​เฉลิม​ฉลอง​ดวย​การ​ รี​เฟรช​ แบ​รน​ด คิด

คิด​ เขา​สู​ยุค​แหง​ความ​เท​คู​ลชิ​คจัด​เต็ม​อีก​ครัง้​ ดวย​การ​จับ​มือ​กับ​ สยาม​เซ็น​เตอร​ และ​ ไทย​ ดี​ไซ​เนอ​ร 3 แบรนด​ดัง​ ตี

โจทย​ความ​ เทรน​ดี้​ ดึง​ชวง​เวลา​ทอง​ ยอน​รอย​ความ​ทรง​จํานัก​เคีย้ว​เจน​เอ็กซ (X) และ​เจน​วาย (Y)สู​ความ​คิดถึง​อีก

ครัง้​ รังสรรค​แฟชัน่​หมาก​ฝรัง่​ยุค​ 9​0 ผสม​ผสาน​ไป​กับ​แฟชัน่​ยุค​ เจ​เนอ​เรชัน่ ​อัลฟา (Generation Alpha) ดวย​โปร​เจ

ค ลิ​มมิ​เต็ด อิดิชัน่ ​แฟชัน่ (Limited Edition Fashion) กับ​แบรนด​คน​ไทย​ทัง้​ 3 แบ​รน​ด คือ Fox Pixel (แบรนด

เสื้อผา​ชุด​ลําลอง Unisex), April Pool Day (แบรนด​ชุด​วาย​น้ําวิน​เท​จ) และ She (แบรนด​กระเป า​แฮ​นเมด​สุด​ชิ​ค)

พรอม​แกะ​กลอง​ความ​พิเศษ​ระดับ​เอ็กซ​ คลูซี​ฟ เอาใจ​นัก​สะสม​ตัว​ยง​ ดวย​การ​ผลิต​ ‘คิด​คิด​ ป๊ีปสังกะสี​’ ​สุด​วิน​เท​จที่​หา

จาก​ไหน​ไม​ได​มา​ให​สะสม​สราง​คุณคา​ทาง​จิต​ใจ​ รวม​ถึง​ยอน​วัน​วาน​ไป​กับ​รสชาติ​ที่​คิดถึง​ของ​ หมาก​ฝรัง่​ ‘คิด​คิด​’ ​ไซส

พก​พา​ โดย​สินคา​ทุก​ชิน้​ที่​วาง​จําหนาย​มี​จํานวน​จํากัด​หมด​แลว​หมด​เลย​ หา​ซื้อ​ไดที่​รา​น ​แอบ​โซ​ลูท สยาม​ สโตร​

สยามเซ็นเตอร​ชัน้​ 1 ที่​เดียว​เทา​นัน้

“ปัจจุบัน​หมาก​ฝรัง่​ คิด​คิด​ มี​วาง​จําหนาย​ใน​เท​รด​ดิชัน่นอ​ลเท​รด (Traditional Trade) ทัว่ไป​ทัง้​ตาง​จังหวัด​และ​ใน

กรุง​เทพ​ การ​รีเฟรช​แบรนด​ครัง้​น้ี​ จะ​ทําให​ผูคน​ที่​เคย​สัมผัส​กับ​คิด​คิด​ ได​ยอน​ตัว​เอง​ไป​ใน​ชวง​เวลา​แหง​ความ​ทรง​จํา

ที่​เป็น​วัย​รุน​ มี​ทัง้​ความ​สนุกสนาน​และ​เต็ม​ไป​ดวย​สีสัน​กัน​อีก​ครัง้​ การ​ใช​สื่อ​ความ​เป็น​แฟชัน่​ของ​คิด​คิด​กับ​แบรนด​ทัง้​

3 จะ​ทําให​ผูคน​นึกถึง​รส​ชา​ติ​ การ​ดี​ไซน​ และ​ตํานาน​ที่​ไม​ตก​ยุค​ ไมมี​วัน​ตาย​ พ​วก​เขา​จะ​รูสึก​ถึง​ทุก​สิ่ง​น้ี​ใน​หัวใจ​ได​เส

มอ​ และ​ที่​สําคัญ​เรา​จะ​นําความ​รูสึก​น้ี​ สง​ตอ​ไป​ยัง​สินคา​ตัว​ใหม​ที่​ไมใช​หมาก​ฝรัง่​ แต​บรรยากาศ​ดีๆ​ ของ​คิด​คิด​จะ​ยัง​อยู

อัด​แนน​ไม​ไป​ไหน​อยาง​แน​นอน​” นางสาว​ริ​ศรสุ ​กลาว​ทิง้​ทา​ย

สัมผัส​เรื่อง​ราว​ดีๆ​ และ​บรรยากาศ​ที่​นา​คิดถึง​ของ​หมาก​ฝรัง่​ ‘คิด​คิด​’ ​แบบ​ตอ​เน่ือง​เคีย้ว​ไมมี​สะ​ดุด​ที่
www.facebook.com/kidkidchewinggum


