
คอรน​เนต​โต​ ปรับ​ลุ​คใหม​ทั่ว​โลก​ อัด​งบ​100 ลาน

เปิด​ตัว​แคมเปญ​ตลาด​ ดึง​ 3 พรี​เซนเตอร​ดัง​เจาะ

กลุม​เป า​หมาย​ แนะนําไอศกรีม​รส​ใหม​! มัทชะ​ กรี​นที​

ตอกยํา้ความ​เป็น​แบ​รน​ด iCONEnic

คอรน​เนต​โต​ ไอศกรีม​โคน​ครอง​ใจ​วัย​รุน​อันดับ​หน่ึง​ ปรับ​ลุ​คครัง้​ใหญ​พรอม​กัน​ทัว่​โลก​ พ​รอม​สูตร​ผลิตภัณฑ​ใหม​อรอย

สะใจ​ตัง้แต​คําแรก​จน​คําสุด​ทาย​ เท​งบ​ 100 ลา​น ​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ลา​สุด​ “อรอย​โดน​.​.​ มันส​สุด​โคน” (Enjoy The

Ride, Love The Ending) ดึง​ 3 พรี​เซนเตอร​ดัง​โดน​ใจ​กลุม​เป า​หมาย​ พ​รอม​ออก​ไอศกรีม​รส​ใหม​! คอรน​เนต​โต​

มัทชะ​ กรี​นที​ หวัง​เป็น​แบ​รน​ด iCONEnic (ไอ​–โคน​–นิ​ก) ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​จาก​ปี​ที่​แลว​ที่​เติบโต​มาก​กวา​ 17%*

 

นาง​สุ​พัต​รา​ เป า​เป่ียม​ทรัพย​ รอง​ประธาน​กรรมการ​บริหาร​ ธุรกิจ​ผลิตภัณฑ​ใน​ครัว​เรือ​น ​อาหาร​และ​ไอ​ศก

รีม​ บริษัท​ ยู​นิ​ลี​เวอร​ ไทย​ เท​รด​ดิง้ จํากัด เปิด​เผย​วา​ คอรน​เนต​โต​นับ​จาก​วัน​แรก​จนถึง​วัน​น้ี​ที่​เริ่ม​เปิด​ตัว​ขึ้น​อยาง

เป็น​ทาง​การ​ ณ ประเทศ​อิตาลี​ มีอายุ​รวม​มาก​กวา​ 60 ปี​ โดย​ใน​ประเทศ​ไทย​ คอรน​เนต​โต​ก็​ถือวา​คลาส​สิ​กและ​เกา

เกมส​ไม​น อย​ดวย​อายุ​ 2​5 ปี​พอ​ดี​ ใน​ความ​เป็น​ไอศกรีม​รูป​แบบ​ “โคน​” ที่​ผู​บริโภค​สามารถ​ทํากิจกรรม​พรอม​ถือ​ทาน

ไป​ไหน​ก็ได​โดย​ไม​ตอง​กลัว​หก​เลอะ​เท​อะ (On the go) คอรน​เนต​โต​จึง​เป็น​ไอศกรีม​เดียว​ที่​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​วัย​รุน

ที่​เร็ว​ ไม​หยุด​น่ิง​ และ​เปลี่ยนแปลง​อยู​เส​มอ​ ใน​ปี​น้ี​คอรน​เนต​โต​จึง​ถือ​โอกาส​ปรับ​ลุ​คใหม​พรอม​กัน​ทัว่​โลก​ ทัง้​ยัง​ปรับ

สูตร​ไอศกรีม​ใหม​ พ​รอม​เพิ่ม​กลยุทธ​รอบ​ดาน​ เพื่อ​ให​แบรนด​แข็ง​แกรง​ และ​เป็น​แบ​รน​ด iCONEnic (ไอ​-โค​น-​นิ​ก)

ครอง​ใจ​วัย​รุน​อยู​เส​มอ

 

ปี​น้ี​คอรน​เนต​โต​ปรับ​สูตร​ผลิตภัณฑ​ใหม​ให​อรอย​โดน​ใจ​ตัง้แต​คําแรก​จน​คําสุด​ทาย​ และ​ปรับ​ลุ​คใหม​พรอม​กัน​ทัว่​โลก​

เปลี่ยน​ทัง้​โลโก​ใหม​ บรรจุ​ภัณฑ​ใหม​ให​สดใส​และ​ทัน​สมัย​ แต​ขณะ​เดียวกัน​ก็​ยัง​คง​ความ​เกา​ และ​คลาส​สิ​ก ซึ่ง​เป็น​ตัว

บง​บอก​ความ​เป็น​แบรนด​ที่​มีอายุ​มายา​วนา​นดวย​เชน​กัน​ นอกจาก​สูตร​และ​ลุ​คใหม​แลว​ คอรน​เนต​โต​ยัง​ได​เปิด​ตัว

แคมเปญ​ลา​สุด​ “อรอย​โดน​… มันส​สุด​โคน” (Enjoy The Ride, Love The Ending) โดย​พื้น​ฐาน​ของ​แคมเปญ

น้ี​ สื่อ​ถึง​ความ​สัมพันธ​อยาง​ลงตัว​ระหวาง​ไอศกรีม​คอรน​เนต​โต​กับ​ไลฟ ​สไตล​วัย​รุน​ ที่​เหมือน​กับ​การ​เดิน​ทาง​ซึ่ง​พรอม

เจอ​สิ่ง​ใหมๆ​อยู​เส​มอ​ ชีวิต​วัย​รุน​ก็​คือ​ความ​สนุก​กับ​การ​ลอง​และ​เจอ​สิ่ง​ใหมๆ​ ทําอะไร​ก็​ทําให​สุด​ ผลอ​อก​มา​จะ​ดี​ไม​ดี​.​.​ก็

มี​ความ​สุข​เพราะ​ถือวา​ได​ทํา เปรียบ​เสมือน​กับ​ไอศกรีม​คอรน​เนต​โต​ ที่​จะ​เจอ​สิ่ง​ใหมๆ​ใน​ทุก​คําที่​กัด​ เริ่ม​ดวย​ทอ​ปป้ิง

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b9%82%e0%b8%95-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b8%84%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%97/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b9%82%e0%b8%95-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b8%84%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%97/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b9%82%e0%b8%95-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b8%84%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%97/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b9%82%e0%b8%95-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b8%84%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%97/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b9%82%e0%b8%95-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b8%84%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%97/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/03/คอนเนตโต.jpg


อัด​แน​น ​มา​ถึง​เน้ือ​ไอ​ศก​รีม​ ลง​ไป​ที่​โคน​เวเฟอร​ และ​สุด​โคน​ดวย​ช็อกโกแลต​ที่​ปลาย​โค​น ​ถือวา​มันส​สุด​โคน​ไป​เลย

 

นาง​สุ​พัต​รา​ยัง​เปิด​เผย​ตอ​ไป​วา​ “คอรน​เนต​โตได​ทุม​งบ​การ​ตลาด​มาก​กวา​ 100 ลาน​บาทสําหรับ​แคมเปญ​ใน​ปี​น้ี​

โดย​กลยุทธ​ที่​เพิ่ม​เติม​จาก​ปี​ที่​ผาน​มา​ ได​แก​ การ​ใช​ถึง​ 3 พรีเซ็นเตอร​มา​รวม​งาน​กับ​คอรน​เนต​โต​ ซึ่ง​ถือ​เป็น​ครัง้​แรก​

ไม​เคย​มา​กอ​น ​ถือ​เป็นการ​นําเสนอ​และ​มอบ​ประสบการณ​ ควา​มสด​ ควา​มใหม​ ให​กับ​กลุม​เป า​หมาย​ได​แก​ โจ​อี ้​ บอย,

พลอย​ หอ​วัง​ และ​ ศิลปิน​กลุม 25Hours ซึ่ง​ทัง้​ 3 พรีเซ็นเตอร​ถูก​เลือก​จาก​ความ​เป็น​ตัว​ตน​ที่แท​จริง​ ที่​หาก​เรา

เอย​ชื่อ​ทัง้​ 3 กลุม​น้ี​ ทุก​คน​จะ​เห็น​ภาพ​ความ​เป็น​ตัว​ตน​และ​ทัศนคติ​ที่​แตก​ตาง​และ​ชัด​เจ​น ​ซึ่ง​สอดคลอง​กับ​คอรน​เนต

โต​ที่​เป็น​แบรนด​ที่​มี​บุคลิก​ชัด​เจ​น ​จึง​ถือ​เป็นการ​ผสม​ผสาน​ที่​ลงตัว​กัน​ คลาย​กับ​จุด​แข็ง​ของ​ผลิตภัณฑ​ที่​อรอย​ตัง้แต

คําแรก​และ​โดน​สุด​ที่​ปลาย​โค​น ​ทําให​สามารถ​พูด​ได​เต็ม​ปาก​เลย​วา​ อรอย​สุด​โค​น ​จึง​เป็น​ที่มา​วา​เรา​จะ​มี​พรีเซ็นเตอร​ก็

จะ​ตอง​เลือก​คน​ที่มันส​สุด​โคนเชน​กัน​ โดย​ใน​ปี​น้ี​ก็​เป็น​ปี​แรก​ที่​คอรน​เนต​โต​จะ​มีโฆษณา​รี​แบ​รน​ด (Rebranding)

เพื่อ​ประกาศ​ลุ​คและ​ทัศน​คต ิ(Attitude) ใหม​ของ​แบ​รน​ด เรา​เชื่อ​วา​ทัง้​ 3 กลุม​พรีเซ็นเตอร​น้ี​จะ​สามารถ​ตอย​อด

แบรนด​ให​แข็งแกรง​ยิ่ง​ขึ้น​ ตอกยํ้าความ​เป็น​แบ​รน​ด iCONEnic (ไอ​–โคน​–นิ​ก) ใน​กลุม​วัย​รุน​ได​ นอกจาก​น้ี​ทัง้​ 3

กลุม​ก็​จะ​เป็น​แกน​นําหลัก​ที่​จะ​ทํากิจกรรม​รวม​กับ​เรา​และ​เป็น​กิจกรรม​ใน​แบบ​สุด​โคน​ตาม​แต​สไตล​ของ​แตละ​คน​เชน

กัน​”

 

สําหรับ​ปี​ 2​556 คอรน​เนต​โต​ เนน​ 5 กล​ยุทธ​หลักเพื่อ​ครอง​ใจ​วัย​รุน​ไทย​ 1) สราง​แบ​รน​ด iCONEnic

(ไอ–โคน–นิ​ก) กลาว​คือ​ ภาพ​ลักษณ​และ​องค​ประกอบ​ทุก​อยาง​ ไม​วา​จะ​เป็น​ โลโก​ที่​ทัน​สมัย​แต​ยัง​คง​ความ​เกา​ คลาส

สิ​ก หรือ​ ตัว​ผลิตภัณฑ​ใน​รูป​โคน​ที่​นอก​จาก​จะ on the go แลว​ยัง​สามารถ​สื่อ​ถึง​สัญลักษณ​ไอคอน​ตางๆ​ เชน​ ไมโคร

โฟน​ 2) มอบ​ความ​หลาก​หลาย​และ​ประสบการณ ​แปลก​ใหม​อยู​เส​มอ ไอศกรีม​คอรน​เนต​โต​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล

วัย​รุน​ที่​รวดเร็ว​และ​ชอบ​การ​เปลี่ยนแปลง​ตลอด​เวลา​ดวย​รสชาติ​ที่​หลาก​หลาย​ โดย​มี​ให​ลูกคา​เลือก​ถึง​ 9​ รส​ชา​ติ​ ซึ่ง

ถือวา​มากกวา​เมื่อ​เทียบ​กับ​ไอศกรีม​ที่​ขาย​ใน​ชอง​ทาง​รีเทล​อื่นๆ​ใน​ตลาด​ และ​ยัง​ผลัก​ดัน​รสชาติ​แปลก​ใหม​ให​กลุม

ลูกคา​ได​ลิม้​รส​ที่​แตก​ตาง​จาก​สิ่ง​ที่​มี​ใน​ตลาด​ เชน​  มัทชะ​ กรี​นที​ 3) สราง​กิจกรรม​ที่​เขาใจ​กลุม​เป า​หมาย​อยาง​แท

จริง ถา​เรา​จะ​เป็น​แบ​รน​ด iCONEnic (ไอ​–โคน​–นิ​ก) เรา​ตอง​เขาใจ​วัย​รุน​อยาง​จริง​จัง​ โดย​คอรน​เนต​โต​ให​ความ

หมาย​วัย​รุน​ใน​ยุค​ปัจจุบัน​วา​เป็น​วัย​ที่​มี “ความ​แตก​ตาง​ใน​ความ​เห​มือ​น” เพราะ​แม​จะ​อยาก​เป็น​สวน​หน่ึง​ใน​กลุม​เพื่อ​น

​วัย​รุน​ก็​อยาก​จะ​แสดง​ความ​เป็น​ตัว​ตน​ออก​มา​ เพื่อ​ให​ตนเอง​แตก​ตาง​และ​โดด​เดน​กวา​คน​อื่น​ โดย​ 3 พรีเซ็นเตอร​ ไม

วา​จะ​เป็น​ โจ​อี้​ บอ​ย, พลอย​ หอ​วัง​ และ​ ศิลปิน​กลุม 25Hours ถือ​เป็นก​ลุม​ไอคอน​ตัวอยาง​ที่​จะ​จุด​ประกาย​ให​วัน​รุน

กลา​แสดงออก​อยาง​สราง​สรรค​ แบบ​มันส​สุด​โคน​ 4) สื่อสาร​ออนไลน ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ดวย​กลุม​เป า​หมาย​ของ​แบรนด

คือ​กลุม​ที่​เสพ​โซ​เชีย​ลมีเดีย​เป็น​หลัก​ เรา​ตอง​มี​การ​สื่อสาร​กับ​กลุม​เป า​หมาย​อยาง​ตอ​เน่ือง Low-Hum

Communication) รวม​ถึง​การ​สราง​ความ​ตื่น​เตน​ผาน​กิจกรรม​ออนไลน​ใน​ชวง​แคม​เปญ (Campaign-Based) 5) ตอ

เน่ือง​กลยุทธ​ใน​การ​ใช​ “ภาษา​เพ​ลง​” ดัง​จะ​เห็น​ได​จาก​การ​ใช​ดนตรี​มา​สื่อสาร​แทน​คําพูด​ รวม​ถึง​กิจ​กร​รม​ “โคน​”เสิ



รตที่​คอรน​เนต​โต​จัด​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ตัง้แต​ปี​ 2​554

 

“ดัง​ที่​กลาว​เบื้อง​ตน​ เพื่อ​สรางสรรค​สิ่ง​ใหมๆ​ให​กับ​กลุม​เป า​หมาย​อยู​เส​มอ​ คอรน​เนต​โต​ได​เปิด​ตัว​ ไอ​ศก​รีม​ ใหม!

คอรน​เนต​โต​ มัทชะ​ กรี​นที (Cornetto Matcha Green Tea) ไอศกรีม​เขม​ขน​รส​ชา​เขียว​ สอดไส​ดวย​ซอส

ช็อกโกแลต​ พ​รอม​ทอ​ปป้ิง​ไวท​ช็อกโกแลต​หอม​มัน​ ที่​เปิด​ประสบการณ​ไอศกรีม​ชา​เขียว​ให​คน​ไทย​ได​มี​โอกาส​ลิม้​ลอง

แลว​ทัว่​ประ​เทศ​” นางสุ​พัต​รา​ เป า​เป่ียม​ทรัพย กลาว​ปิด​ทา​ย

 

ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ คอรน​เนต​โต​ครอง​ความ​เป็น​ผูนําตลาด​ไอศกรีม​วัย​รุน​ที่​มี​มูลคา​มากกวา​ 2​,000 ลาน​บาท​* โดย​ใน​ปี​ 2

555 ไอศกรีม​คอรน​เนต​โต​มี​อัตรา​เติบโต​มาก​กวา​ 17%* ซึ่ง​ตัว​ชี้​วัด​ความ​สําเร็จ​ของ​ปี​ที่​แลว​ได​แก​ การ​เติบโต​และ​การ

ครอง​ความ​เป็น​ผูนําอยาง​ตอ​เน่ือง​, เป็น​แบรนด​ที่รัก​และ​นิยม​โดย​วัย​รุน​ โดย​กลยุทธ​ทางการ​ตลาด​หลักๆ​ ประกอบ

ดวย​ การ​จับ​มือ​กับ​พันธมิตร​วัย​รุน​ไม​วา​จะ​เป็น​สื่อฯ​หรือ​ผลิตภัณฑ​วัย​รุน​ตางๆ​ เชน​ แฟตเรดิโอ​, นิตย​สา​รอ​ะเดย​,

แชนแนล​ (วี​) ไทย​แลนด​ หรือ​แม​กระทัง่​รองเทา​นักเรียน​สุด​เกา​คลาส​สิ​กอ​ยาง​ นันยาง​ กิจกรรม​ที่​เขา​ถึง​วัย​รุน​ผาน​ทา

งด​นตร ี(Music Platform) ซึ่ง​เกิด​ขึ้น​ตอ​เน่ือง​ทัง้​ปี​ใน​ชอง​ทาง​ออฟ​ไลน​และ​ออ​นไลน

 

รวม​ติดตาม​ความ​เคลื่อนไหว​ของ​คอรน​เนต​โต​ได​ที่​ www.facebook.com/SayItWithCornettoThai

http://www.facebook.com/SayItWithCornettoThai

