
คอมมาน​โด​ ทุม​ให​สุด​ ไม​หยุด​ทํา เครื่อง​ดื่ม​ชู​กําลัง

COMMANDO เตรียม​บุก​ รุก​ตลาด​ไทย​เต็ม​สูบ

กรุง​เทพ​ฯ – คอมมาน​โด​ รุก​ตลาด​เครื่อง​ดื่ม​ชู​กําลัง​ใน​ไทย​ หลัง​ตี​ตลาด​แอฟริกา​ ตะวัน​ออก​กลาง​ และ​ใน​อีก​กวา​ 36

ประเทศ​ทัว่​โลก​ ดวย​การ​เปิด​ตัว​ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​ใหม​ “คอมมาน​โด​” ภาย​ใต​สโลแกน​ ‘คอมมาน​โด​ ทุม​ให​สุด​ ไม

หยุด​ทํา’ ​ที่​ได​ ‘บิ​ณฑ บร​รลือ​ฤทธิ ์​’ ​เป็น​พรีเซ็นเตอร​ เพื่อ​สื่อ​ถึง​เจตนารมณ​ของ​แบรนด​ใน​การ​ “มุง​สนับสนุน​ผู

ทําความ​ดี​เพื่อ​สังคม​” พรอม​แสดง​จุดยืน​ของ​แบรนด​ที่​ไม​เกี่ยวของ​กับ​การเมือง​แต​อยาง​ใด

นาย​สิ​ทธิ​นันท อัส​รา​ษ ีกรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ กรุง​สยาม​เครื่อง​ดื่ม​ จํากัด​ กลาว​ถึง​การ​เปิด​ตัว​ เครื่อง​ดื่ม​ คอมมาน

โด​ ออ​ริ​จิ​นัล ใน​ประเทศไทย​อยาง​เป็น​ทางการ​ครัง้​แรก​วา​ “หลัง​จาก​ที่​แบรนด​คอมมานโด​เติบโต​และ​เป็น​ที่​นิยม​อยาง

มาก​ใน​ตลาด​แอฟริกา​ ตะวัน​ออก​กลาง​ และ​ใน​อีก​กวา​ 36 ประเทศ​ทัว่​โลก​แลว​ เรา​จึง​ตัดสิน​ใจ​วา​ ถึง​เวลา​แลว​ที่​คน

ไทย​ทัง้​ประเทศ​จะ​ได​ดื่ม​เครื่อง​ดื่ม​ชู​กําลัง​ที่​เยี่ยม​ทัง้​รสชาติ​และ​คุณ​ภาพ​ กา​รัน​ตี​ดวย​มาตรฐาน​การ​ผลิต​ระดับ​สากล​ที่

ทัว่​โลก​ยอม​รับ

ตลาด​เครื่อง​ดื่ม​ชู​กําลัง​ใน​บาน​เรา​ ผู​บริโภค​มี​ทาง​เลือก​น อย​ รสชาติ​ที่​วาง​ขาย​ใน​ตลาด​มี​คอน​ขาง​จํากัด​ สิ่ง​น้ี​เอง​ทําให

เรา​มอง​เห็น​ชอง​วาง​ทางการ​ตลาด​ และ​โอกาส​ใน​การ​ทําธุรกิจ​ แมวา​การ​แขงขัน​ใน​ตลาด​จะ​ดุ​เดือด​ แต​เรา​มัน่ใจ​ใน​ตัว

ผลิต​ภัณฑ​ คอมมาน​โด​ โดย​เฉพาะ​เครื่อง​ดื่ม​ คอมมาน​โด​ ออ​ริ​จิ​นัล ที่​วาง​จําหนาย​ใน​ไทย​น้ี​ ได​มี​การ​ปรับ​สูตร​ให​ดื่ม​งา

ย
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มี​กลิ่น​หอม​ รสชาติ​กลม​กลอม​ แก​กระหาย​ได​ดี​ อีก​ทัง้​ยัง​เป็น​สูตร​หวาน​น อย​ นอกจาก​ความ​อรอย​ ดื่ม​คลอง​แลว​ ยัง

เนน​ฟังกชัน​ที่​ให​คุณ​ประโยชน​แก​ราง​กาย​ โดย​มี​สวน​ผสม​ของ​กรด​อะมิ​โน​ ไลซี​น ​ที่​ชวย​เผา​ผลาญ​ไข​มัน​ใน​รางกาย​ให

เป็น​พลังงาน​ทําให​มี​พลังงาน​ที่​นาน​กวา​ มี​ทอ​รี​น ​และ​วิ​ตา​มิน B3, B5, B6, B8, B12 และ​ โค​ลี​น ​โดย​ เรา​เนน​เรื่อง​ดื่ม

แลว​ตอง​ไมรู​สึก​บีบ​หัว​ใจ​ ใจ​ไม​สัน่​ แก​งวง​ ยืด​พลัง​ ทําให​ไป​ตอ​ได​ ไร​กังวล​ สามารถ​ดื่ม​ได​ทุก​เพศ​ ทุก​กลุม

เรา​วาง​แนวทาง​ใน​การ​พัฒนา​เครื่อง​ดื่ม​ คอมมาน​โด​ ออ​ริ​จิ​นัล ให​เป็น​เครื่อง​ดื่ม​ที่​ให​คุณ​ประโยชน​ตอ​ราง​กาย

เชิง​สราง​สรรค​ และ​คํานึง​ถึง​สุขภาพ​ของ​ผู​บริโภค​ เพื่อ​ให​เขา​กับ​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ใน​ยุค​ปัจจุบัน​ที่​มี​การ​เปลี่ยน​แป​ลง​

แต​ยัง​คง​เนน​ใน​คอน​เซ็ปตการ​ให​ความ​สดชื่น​และ​พลังงาน​ยาวนาน​แก​ราง​กาย​ ไม​ออน​เพ​ลี​ย และ​จะ​มี​ผลิตภัณฑ​ใหมๆ​

ออก​มา​สู​ตลาด​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​เครื่อง​ดื่ม​คอมมาน​โด​ ออ​ริ​จิ​นัล วาง​จําหนาย​ใน​ราคา​ขวด​ละ​ 10 บาท​ ที่​ราน

สะดวก​ซื้อ​ ราน​คา​ปลีก​ และ​ซู​เปอร​มารเก็ต​ชัน้​นําทัว่​ประ​เทศ

โดย​โฟกัส​ ‘กลุม​แรงงาน​ทักษะ​’ ​ใน​แตละ​สาขา​อา​ชีพ​ ชวง​อายุ​ระ​หวาง​ 30 – 50 ปี​ เจาะ​กลุม​ผูรับ​เหมา​กอ​สราง​ ชาง​อา

ชีพ​ แรงงาน​ฝีมือ​ที่​มี​ทักษะ​และ​ความ​ชํานาญ​เฉพาะ​ทาง​ หรือ​อาชีพ​ฟรี​แลน​ซที่​อาศัย​ทักษะ​เฉ​พา​ะตัว

Segment น้ี​เป็นก​ลุม​ที่​นา​สนใจ​และ​นา​จับตา​มอง​ เน่ืองจาก​การ​หา​บุคลากร​ที่​มี​ความ​รู​ ควา​มเชี่ยวชาญ​ ควา​มชํานา​ญ

และ​ทักษะ​ใน​แตละ​แข​นง​ มี​ประสบการณ​การ​ทํางาน​มา​หลาย​สิบ​ปี​นัน้​ ไมใช​เรื่อง​งาย​”

พรอม​สะทอน​แนวคิด​ตัว​ตน​ของ​แบรนด​ผาน​ภาพยนตร​โฆษณา​ ‘ชุด​คอมมานโด​’ ​เพื่อ​สื่อ​ถึง​เจตนารมณ​ของ​แบรนด​ใน

การ​ “ลง​มือ​ทําความ​ดี​เพื่อ​สังคม​” ตาม​สโลแกน​ที่​วา​ ‘คอมมาน​โด​ ทุม​ให​สุด​ ไม​หยุด​ทํา’ ​เพื่อ​สื่อ​ถึง​บุคลิก​หลัก​ของ

แบรนด​ที่​แสดงออก​ถึง​ความ​มุง​มัน่​ จริง​ใจ​ กลา​หาญ​ ใน​การ​ทําความ​ดี​อยาง​เขม​แข็ง​ แต​ถอม​ตน (Heroic/ Humble)

– แฝง​ดวย​พลัง​ภายใน​ตัว​เอง (Encourage) – ความ​เป็น​ตัว​จริง​ เชี่ยวชาญ​ใน​สิ่ง​ที่​ทํา (Skilled) – และ​ ควา​มซื่อ​สัตย​

จริง​ใจ (Integrity)

“Make You Solid” คือ​สโลแกน​ที่​ใช​เป็น​ตัวแทน​แบ​รน​ด คอมมานโด​ใน​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ​ เป็น​ตัวแทน​ความ

แข็งแกรง​สุด​ๆทัง้​รางกาย​และ​จิต​ใจ​ จน​เป็น Solid Man แต​กวา​คน​จะ​แกรง​ขึ้น​มา​ได​ ยอม​มา​จาก​การ​ลงมือ​ทํา ทําจาก

สิ่ง​เล็กๆ​ ทําอยาง​ตัง้​ใจ​ ทําจน​ชํานา​ญ ทําจน​เกิด​ความ​สําเร็จ​ จึง​ถือ​ได​วา​ความ​สําเร็จ​ที่แท​จริง​เกิด​ขึ้น​จาก​การ​ลง​มือ​

‘ทํา’ ​นัน่​เอง

“สําหรับ​ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​ใหม​น้ี​ เรา​ได​ บิ​ณฑ บร​รลือ​ฤทธิ ์​ ซึ่ง​มี​คาแรคเตอร​สอดคลอง​กับ​ผลิตภัณฑ​ชัด​เจ​น ​และ

สามารถ​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ได​อยาง​ตรง​จุด​ ดวย​ความ​ที่​บิ​ณฑเป็น​คน​มุง​มัน่​ลงมือ​ชวย​เหลือ​สังคม​ กวา​ 34 ปี​แลว​ที่​บิ

ณฑชวย​เหลือ​คน​ที่​เดือด​รอน​ โดย​ทําอยาง​ตอ​เน่ือง​ ทุมเท​ทัง้​พลัง​ใจ​ พ​ลัง​กาย​ พ​ลัง​ความ​คิด​ และ​เวลา​ คุณ​บิ​ณฑมี

พลัง​อยาง​ลน​เห​ลือ​ และ​พรอม​เดิน​หน า​ชวย​เหลือ​สังคม​อยาง​ไม​หยุด​หยอน​ ชวย​อยาง​เต็ม​กําลัง​จน​เป็น​ที่​ประจักษ​แก

ทุก​คน​ และ​จาก​จุด​น้ี​เอง​ทําให​เรา​ยอมรับ​และ​ยัง​คง​ให​คุณ​บิ​ณฑเป็น​พรี​เซนเตอร​ของ​คอมมาน​โด​ ออ​ริ​จิ​นัล ตอ​ไป​

แมวา​บิ​ณฑจะ​ออก​มา​แถลง​จุดยืน​ให​ทุก​คน​ออก​มาปก​ป อง​สถาบัน​พระ​มหา​กษตัริย​ ทาง​บริษทัฯ​ ถือวา​เรื่อง​น้ี​เป็น​เรื่อง



สวน​บุคคล​ของ​บิ​ณฑที่​มี​สิทธิ​เสรีภาพ​ใน​การ​แสดง​ออก​ ไมมี​ความ​เกี่ยวของ​กับ​เรื่อง​ธุรกิจ​ ซึ่ง​ทาง​แบรนด​คอมมาน​โด​

ขอ​แสดง​จุดยืน​วา​แบรนด​ไมมี​วัตถุประสงค​ที่​จะ​ไป​เกี่ยวของ​กับ​การเมือง​แต​อยาง​ใด

สําหรับ​ความ​คาด​หวัง​ เรา​ตองการ​ผลัก​ดัน​สินคา​ให​สามารถ​แทรก​เขาไป​ใน​ไลฟ ​สไตล​ของ​กลุม​ลูกคา​ที่​เป็นก​ลุม​คน​ที่​มี

ทักษะ​ ทัง้​กลุม​ผู​ชาย​ และ​ผู​หญิง​ รวม​ถึง​กลุม​วัย​รุน​ที่​ชอบ​ความ​ทา​ทาย​ ชอบ​การ​แขง​ขัน​ โดย​ตัง้​เป า​เติบโต​เพิ่ม​ขึ้น​ 3

– 5 % ภาย​ใน​ 3 ปี​น้ี​กอน​ที่​จะ​เตรียม​ตัว​เขา​สู​ตลาดหลักทรัพย​แหง​ประเทศไทย​ตาม​แผนที่​วาง​ไว​ใน​อนาคต​อัน​ใกล​”

นาย​สิ​ทธิ​นันท อัส​รา​ษ ีกลาว​สรุป

ดาน​ นาย​ สรภัส สุต​เธียร​กุล​ กรรมการ​บริหาร​ บริษทั​ กรุง​สยาม​เครื่อง​ดื่ม​ จํากัด​ กลาว​ถึง​ สัดสวน​การ​จัด​จําหนาย

เครื่อง​ดื่ม​คอมมานโด​วา​ “ปัจจุบัน​สัดสวน​ตาง​ประเทศ​อยู​ที่​ 80% โดย​คอมมาน​โด​ ยัง​คง​ครอง​อัน​ดับ​ 1 ใน​ตลาด

แอฟริกา​ หลัง​จาก​เปิด​ตัว​เครื่อง​ดื่ม​ คอมมาน​โด​ โฉม​ใหม​ ใน​ไทย​แลว​ เป า​หมาย​ที่​ตัง้​ไว​คือ​สัดสวน​การ​จัด​จําหนาย​ใน

ไทย​จะ​ปรับ​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​เดิม​ 2​0% เป็น​ 70 – 80% ภายใน​ระยะ​เวลา​ 3 ปี​ สําหรับ​รูป​ลักษณ​ใหม​ของ​คอมมานโด​นัน้​ มี

การ​ปรับ​ สีสัน​โลโก​บน Packaging ใหม​เพื่อ​ให​ดึงดูด​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ รวม​ถึง​มี​การ​ปรับ​สูตร​ให​ถูกปาก​กับ​ผู​บริโภค​ไทย​

สูตร​หวาน​น อย​ รสชาติ​กลม​กลอม​ ดื่ม​งา​ย

สําหรับ​การ​ทํากิจกรรม​ทางการ​ตลาด​ คอมมานโด​สนับสนุน​กีฬา​และ​กิจกรรม​ที่​ใช​ทักษะ​ประเภท​ตางๆ​ โดย​ลาสุด​ได

สนับสนุน​การ​แขง​เรือ​หาง​ยาว​ มี​รูป​แบบ​การ​โปรโมท​หลาก​หลาย​รูป​แบบ​ ทัง้​การ​ทําคอนเสิรต​เดิน​สาย​ทัว่​ประ​เทศ​

อยาง​เชน​ คอนเสิรต​ที่​จัด​กับ​ราชินี​หมอ​ลํา “แม​นก​น อย​ อุไร​พร​” และ​กิจกรรม​อื่นๆ​ มาก​มาย

หลัง​จาก​ที่​คอมมานโด​ประสบ​ความ​สําเร็จ​อยาง​ลนหลาม​มา​แลว​ที่​ตาง​ประ​เทศ​ เรา​เชื่อ​มัน่​วา​คอมมานโด​ตอบ​โจทย​คน

ไทย​ ทัง้​ใน​แง​ของ​การ​ให​พลัง​งา​น ​เติม​ความ​สดชื่น​ระหวาง​วัน​ ดี​กับ​สุข​ภาพ​ และ​ผม​มัน่ใจ​วา​จะ​ไดการ​ตอบ​รับ​ที่​ดี​กับ

คน​ไทย​อยาง​แนนอน​ครับ​”


